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Usos de la curaduria de contenidos en
portales periodisticos latinoamericanos
de caracter independiente y alternativo

Jenny Teresita Guerra Gonzalez

Resumen

Este capitulo da cuenta de como tres portales periodisticos
latinoamericanos —La Tinta (argentino); Soy Arepita (venezola-
no) y E/Intercambio (guatemalteco)— caracterizados como inde-
pendientes y alternativos, utilizan la curaduria de contenidos
como estrategia contrainformativa. Esto en clara oposicion a
la produccién y sobreabundancia de “contenido original” que
define al periodismo digital contemporaneo. Asi, se parte del
vinculo directo entre este ultimo fenémeno y el de la cura-
durfa de contenidos, conceptualizada como serie de practicas
conducentes a la presentacion de informacion util sobre un
tema especifico en una nueva estructura, forma y formatos a
la que se encontraba en un principio. Con el propodsito de que
trate las diferentes aristas que configuran al objeto de estudio,
el texto se organiza en cuatro partes analitico-descriptivas y
un apartado de conclusiones.

Palabras clave
curadurfa de contenidos, portales periodisticos, medios inde-
pendientes y alternativos, contrainformacion, América Latina

Introduccién

El periodismo digital latinoamericano, cuyos origenes organi-
zacionales formales suelen asociatse a la creacion de E/ Faro,
proyecto nacido en 1998 en El Salvador, adquiere al dia de hoy
diferentes modalidades, formatos, géneros y modelos de nego-
cio, mismos que integran un ecosistema de informacion web
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particular. Por lo tanto, se hace necesario analizarlo desde la
perspectiva de los estudios de la informacién y concretamente
a partir del enfoque de los contenidos digitales, maxime cuan-
do los algoritmos, el disefio y la agenda corporativa-financiera'
implementados por las grandes empresas tecnologicas condi-
cionan la libre circulacién y acceso a la informacién aunados a
los mecanismos de censura y vigilancia que en mayor o menor
medida ejecutan los Estados nacionales alrededor del mundo.

El periodismo digital, a diferencia del periodismo tradicio-
nal o impreso, lidia con factores clave como la informacion en
tanto bien abundante; una mayor propension al feed back o re-
troalimentacioén entre medios y audiencias; las nuevas formas
de consumo mediatico y la injerencia constante de la innova-
cion tecnoldgica (Gomez de Arango 2009). Asi, el periodis-
mo digital se caracteriza por su inmediatez, hipertextualidad,
multimedialidad e interactividad. Vale la pena recordar que la
hipertextualidad consiste en la funcionalidad que permite al
usuario consultar multiples contenidos por medio de vinculos
o /inks dentro de la informacion. Por otra parte, la multime-
dialidad ayuda al medio o al periodista —principal actor o inter-
mediario social— a acompanar la informacién con imagenes y
videos que captan la atencion de las y los lectores. Finalmente,
la interactividad facilita el acercamiento con el lector a través
de cajas de comentarios y datos de contacto, que hacen que la
persona lectora se sienta parte del medio (Hervert 2020).

Las anteriores propiedades, definitorias del periodismo
digital contemporaneo, son producto de la condicién de in-
ternet como metamedio o supramedio, medio contenedor en
el que caben todos los medios —aglutina el audio, el texto
y las imagenes—. Funciona como una nueva arquitectura en

1 Steven Hill en O las grandes tecnoldgicas o la prensa libre (2021) sostiene que una de las
amenazas para el bienestar econémico de la prensa libre a nivel mundial consiste
en la absorcioén de parte de Google y Facebook del 60% de la publicidad en
linea. Ya que esta clase de avisos representan mas de la mitad del gasto total por
publicidad, dicho fenémeno ha contribuido enormemente a la desfinanciaciéon
y el quiebre de empresas de noticias en un pais tras otro. “... los medios digitales
han convertido a miles de editoriales y emisoras en poco mas que escritores fan-
tasmas no remunerados de los contenidos de su plataforma”. “Son «editoriales
robot» en las que los algoritmos llevan a cabo las tareas esenciales de un editor”.
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la sociedad de la infocomunicacién® al establecer relaciones
complejas e interdependientes utilizando herramientas de
software para la creacion, edicion, diseminacion e interaccion
entre emisores y usuarios de la comunicacion (Campos Freire
2017). De acuerdo con Shirky (2009), internet es un metamedio
al fungir como destino de los demas medios; ser el dispositi-
vo de consumo de cualquier medio y servir como equipo de
produccioén del conjunto de los medios. En ese entendido, la
web o cara publica de aquella, favorece la generacion y circu-
lacion de metainformacion.

Es en este contexto mediatico global, con ineludibles re-
percusiones y condicionamientos en la region latinoamerica-
na, que surge el interés y preocupacion de parte de estudiosos
de la comunicacion, la sociologia de la cultura, la politica y las
relaciones internacionales, por analizar el papel y las aplica-
ciones de “nuevas” herramientas formalizadas en el entorno
de la web, como es el caso de la curaduria de contenidos, en
el disefio y comparticién de contenidos informativos digitales
de indole periodistica. Asi, este capitulo aborda el topico es-
pecifico de los usos de la curaduria de contenidos en portales
periodisticos latinoamericanos de caracter independiente y al-
ternativo a partir de tres objetivos particulares:

1.) Exponer el tipo de curaduria de contenidos que se lleva
a cabo en el ambito del periodismo digital;

2.) Caracterizar a los portales periodisticos latinoameri-
canos que se definen como independientes y alterna-

2 La infocomunicacion es el producto resultante del ambiente digital que propicia que
la informacién y el proceso comunicacional se den como un todo a través de
la mediacién tecnolégica. Actiia como enfoque transdisciplinar de las Ciencias
de la Informacién y las Ciencias de la Documentacion y tiene sus origenes en
Francia hacia 1975 aunque hoy en dia su estudio es llevado a cabo por investiga-
dores portugueses y brasilefilos mayoritariamente (Saladrigas Medina y Linares
Columbié 2017).

3 La denominada metainformacion es el sistema semantico de metadatos o etiquetas
que tienen un papel fundamental en la arquitectura de la informacién de los
productos del entorno web. Permite que los sitios u otros espacios de internet
sean accesibles para usuarios, motores de busqueda y aplicaciones. Esto reper-
cutird en un incremento sustancial de la capacidad de identificacion, descripcion,
clasificacion y localizacion del contenido (INTECO 2010).
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tivos en el marco mas amplio de la llamada contrain-
formacién y;

3.) Observar los usos que de la curaduria de contenidos
efectiian algunos portales periodisticos latinoamerica-
nos independientes y alternativos, ademas de evaluar
c6émo su accion coadyuva a crear contrapesos informa-
tivos e ideoldgicos en la web.

Cada uno de estos objetivos se desarrollan en las distintas par-
tes que integran el presente texto que va de lo general a lo
particular, en un ejercicio epistemoldgico inductivo.

¢Qué y como son los portales periodisticos
latinoamericanos independientes y alternativos?

Entre 2009 y 2014, en América Latina ocurrié un boozz de me-
dios periodisticos digitales: revistas, portales y blogs. Un buen
numero de aquellos conjugaba inicialmente versiones impre-
sas y en linea para, a posteriori, optar por mantenerse solo en
linea; otros tanto surgieron exclusivamente en formato digital
para distribuirse en la web. Sobre este ultimo tipo, podemos
listar los casos de E/ Mostrador y Ciper en Chile, Agenda 4P en
Argentina, Prodavinci en Venezuela, Lado B en México y Verdad
Abierta en Colombia.

Tal avalancha de medios en linea que se ha ido formali-
zando, condiciona su estudio a una clasificacién inicial de cin-
co tipos, de acuerdo con el periodismo que realizan. La prime-
ra de ellas es la del periodismo investigativo que define a medios en
los que mas del 80% del contenido que difunden es propio. Su
foco principal esta en realizar reportajes a profundidad, mas
alla de informar sobre eventos o noticias de coyuntura. Por
otro lado, tenemos al llamado periodismo narrative, el cual eng-
loba a medios que priorizan la cronica y las entrevistas de lar-
go aliento como formatos periodisticos dominantes. El tercer
tipo, conocido como periodismo cindadano, incluye medios en los
que el mayor porcentaje de su contenido proviene de perso-
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nas no profesionales —ciudadanos de a pie o periodistas ama-
teurs—, quienes disponen de un equipo permanente que edita,
destaca o da seguimiento a las notas enviadas y publicadas.

A continuacion, tenemos al periodismo generalista en el que
se insertan medios que reportan sobre una cantidad amplia
de temas, fundamentalmente de coyuntura, en diferentes for-
matos. La mayoria de ellos se organizan verticalmente, hacen
contenido propio y curaduria de informacion, es decir, selec-
cion y editorializaciéon de contenido proveniente de agencias
o publicado originalmente en otro medio o redes sociales. El
quinto tipo es el periodismo de verificacion del discurso, mismo que
concentra medios cuyo contenido principal consiste en la ve-
rificacién con datos de dichos o frases de actores relevantes
en un pafs (FACTUAL 2014; Noguera-Vivo 2016).

Ahora bien, la denominada linea ideoldgica o linea edito-
rial de los medios periodisticos* nos obliga a clasificarlos —sean
o no digitales— como comerciales, propagandisticos, alterna-
tivos e independientes. En este capitulo nos interesa abordar
a los dos ultimos. De acuerdo con SembraMedia, entidad sin
fines de lucro representante de mas de 800 emprendedores
de medios digitales, el periodismo independiente no es partidista,
su linea editorial y sustento econémico no responden a las
necesidades particulares de una corporaciéon o un solo do-
nante y su contenido tiene la vocacion de informar y servir al
interés publico (SEMBRAMEDIA 2020). Aunada a esta categoria,
tenemos la de periodismo alternativo —alternativo a las estructu-
ras hegemonicas de poder establecidas por el Estado—. Este
periodismo constituye un acto politico que busca un cambio

4 La /inea editorial de un medio de infocomunicacion es la orientacién permanente
de sus publicaciones: intencionalidad de sus editoriales; seleccion de sus colum-
nistas; personajes que se entrevistan o que se silencian; hechos que se destacan
o se omiten; enfoque habitual de las noticias (Aznar 1999). La perspectiva mar-
xista en el estudio de los medios los caracteriza como instrumentos ideoldgicos
que condicionan la conducta humana, promueven valores sociales, formas de
vida, ocio y pautas de consumo (Catalan Lerma 2004). Por otra parte, el enfoque
intercultural afirma que la /inea editorial esta vinculada con restricciones de orden
interinstitucional e intrainstitucional que se constituyen en la matriz histérica de
la empresa o medio. Influyen en la comprension, interpretacion y resignificacion
de la realidad social, patente en sus productos periodisticos (Arrueta 2013).
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social colectivo y participativo, dando voz a sectores que han
sido relegados de los espacios de poder (Garcia Santamaria
2019). Adicionalmente, Gémez de Arango (2009) conceptua-
liza a los medios alternativos como micromedios vinculados
al periodismo ciudadano en el que los individuos juegan un
rol activo en el proceso de recoleccion, reporteo, analisis y
diseminacion de noticias e informacion.

Como podemos inferir, las categorias de periodismo in-
dependiente y alternativo son complementarias y se insertan
en lo que periodistas y estudiosos de los medios han llama-
do contrainformacion. La contrainformacion es la informacion
transmitida por grupos independientes no vinculados a los
poderes politicos o econdémicos acerca de los problemas ac-
tuales del mundo como el cambio climatico, la desigualdad
econémica, la precarizacion laboral, la migracién, etc., en
contraposicion a los medios de comunicacioén creados bajo
grupos empresariales (la llamada edia hegemonica). Este tipo
de informacién se asocia normalmente a las reivindicacio-
nes de diferentes movimientos sociales y proviene de distintas
ideologfas (Lopez Martin y Roig Dominguez 2004).

Segun Marin Garcia (2020), el periodismo contrainformativo
que se produce y difunde por la web no es periodismo viral,
de algoritmos, de nichos, de trafico, de propaganda, filiacion
politica y/o religiosa. Mientras que si es: petiodismo creador
de comunidades, de verificacion, colaborativo, de creacion de
alianzas y redes, transparente, con un ideario subyacente de
medio social y de servicio, alterno a las epistemologias pa-
triarcales, supremacistas, heteronormativas y neoliberales, de
denuncia, asi como recurso de informacion critica en el marco
mas amplio del derecho de acceso a la informaciéon (Hamada
2013, Marin Garcfa 2020, Garcia Santamaria 2019).

En América Latina, el periodismo independiente y altet-
nativo en su vertiente digital se configura como un periodis-
mo profesional sostenido por el apoyo de fundaciones, dona-
ciones de los usuarios, becas e ingresos obtenidos mediante la
oferta de formacion y capacitacion (cursos, talleres, semina-
rios, etc.). Todo ello en un contexto en que la agenda media-
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tica se impone cada vez mas por las empresas tecnoldgicas y
los motores de busqueda, sin dejar de lado la aun avasallante
concentracion de los medios por grupos nacionales y multina-
cionales (Zuluaga Trujillo y Gémez Montero 2019). Empero,
la labor diaria de estos espacios de infocomunicacién permite
crear, en mayor o menor medida, contrapesos informativos
e ideolégicos en un ecosistema de informacién en internet
eminentemente comercial, escasamente democratico y sujeto
a la dictadura de los algoritmos de busqueda y las estrategias
de posicionamiento.

Al enfocarnos en los portales periodisticos latinoamerica-
nos independientes y alternativos, en su consolidacién como
espacios digitales y en linea de contrainformacion, identifica-
mos una serie de aspectos que deben reunir en tanto medios
infocomunicacionales regionales:

® Ser proveedores de espacios de comunicacion y socializacion
para sus audiencias a través del fomento de la conectividad y
la relacion de proximidad. A la par que el portal dialoga con
sus lectores, construird ambitos de participacién para que
sean éstos quienes puedan identificarse entre si y crear redes
de confianza y colaboracién mutua;

* Contar con licencias legales flexibles y formatos que permi-
tan la colaboracion y el redso de los contenidos por parte
de los ciudadanos apuntalando la participacion abierta y de
calidad;

® Apostar a la “gestion del conocimiento” valorando las con-
tribuciones de calidad de sus audiencias, reconociendo a
aquellos usuarios mas proclives a la colaboraciéon y canali-
zando espacios para que éstos se reconozcan también entre
si y encuentren lazos de afinidad comun;

® Oftrecer, ademas de informacion, servicios utiles a sus usua-
rios mediante productos adaptados a sus necesidades de
creacion y recreacion del proceso informativo como el de-
sarrollo de widgets o aplicaciones para ser empleadas fuera de
sus portales (Lara 2008).
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Aplicacion de la curaduria de contenidos
en el periodismo digital

Antes de analizar algunos ejemplos de portales latinoamerica-
nos que utilizan la curaduria de contenidos como parte de su
estrategia de comunicacion, es necesario definir este concepto
y conocer las actividades y procesos involucrados. Se deno-
mina curaduria digital de contenido o curaduria de conteni-
dos® al proceso de recabar contenido relevante —informacién
util- de un tema especifico, filtrarlo, afiaditle valor y compar-
tirlo. La curaduria de contenidos surge en tanto posibilidad de
compartir informacién editorializada aplicando criterios
de seleccion y aportando un filtro humano al enorme caudal
informativo en el que las sociedades contemporaneas estamos
inmersas (Guerra 2017).

Si bien existen varias metodologias para realizar cura-
duria de contenidos —4S de la Content Curation (Guallar
y Leiva-Aguilera 2013); Nivel de pensamiento, proceso,
organizacion, valor y audiencia (White 2017) y Evaluate,
Interpret, Personalize (Lister 2013), etc.— la mayoria de
ellas consta de las mismas o similares fases: bisqueda de
multiples fuentes de informacién sobre el asunto elegido;
filtrado de la informacién relevante para el piablico meta;
creacion de un contenido nuevo que aporte valor agregado
y difusién del contenido en uno o mas medios. A diferencia
de la creacién de contenido original, la curaduria presenta
informacién util sobre un tema especifico en una nueva
estructura, forma y formatos. El responsable de este pro-
ceso se denomina curador(a) de contenidos, profesional que
localiza, organiza, edita y comparte informacion (conteni-

5 Aunque en los comienzos de la web 2.0, que propicié el desarrollo de la cu-
radurfa digital, esta era exclusiva de los seres humanos y se apoyaba en herra-
mientas como agregadores de contenidos, marcadores sociales, sistemas de
alertas y administradores de listas de lecturas, al dia de hoy contamos con una
curadurfa automatica o semiautomatizada gestionada por Inteligencia Artifi-
cial (algorithmic curation), una curaduria de datos colaborativa (#7ibal curation) y
una autocuraduria con propositos profesionales-laborales (Se/f-service curation)
(Deshpande 2016; Monago 2016).
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do) destacado sobre un tépico concreto proporcionando al
lector su vision personal (George 2013).

Segun expone Javier Guallar (2014), la curadurfa de con-
tenidos se ha trasladado de la documentacion al periodismo
ante la crisis de los grandes grupos de medios y la aparicion
de informacién periodistica en redes sociales, blogs y otros
espacios en linea amateurs, semiprofesionales o profesionales.
Asi, las practicas del periodista de nuestros dias se insertan en
la férmula creacion de contenido mas curacion de contenido.
En el escenario del periodismo digital de esta segunda década
del siglo Xx1, la curadurfa de contenidos permite la asociacion-
colaboracion entre medios digitales de distinto tamafio y lugar
de origen; la formacién de comunidades de usuarios en torno
a un tipo/formato de contenido; definir una identidad edito-
rial propia a partir de la presentaciéon novedosa de contenidos
informativos preexistentes y emplear contenido de medios
impresos en portales u otros medios digitales y viceversa, co-
adyuvando a la conversacion publica (Noguera-Vivo 2010).

El periodista, en el rol de curador de contenidos, debe
contar o desarrollar competencias en gestion de la informa-
ciéon y comunicacion, conocimientos de redes sociales, habi-
lidad para jerarquizar y archivar informacion e integracion de
multiples flujos informativos. Al sumar estos factores, los pe-
riodistas seran capaces de incluir dicha practica dentro de su
rutina laboral o, en su defecto, emplearla para un evento de
interés social o bien, para la planificacion de una cobertura
concreta. En el periodismo digital, la curaduria de conteni-
dos posee dos dimensiones: como especializacion laboral y
como competencia transversal, entendida esta ultima como
el tipo de competencia que, aunque no es requerida estricta-
mente para realizar una actividad concreta, ofrece beneficios
afladidos al desempeno de esa actividad o profesion, indepen-
dientemente de cual sea (Codina, Guallar y Lopezosa 2020;
EUROFORUM 2020).

Para emprender una curadurfa periodistica de calidad,
instituciones como The Berkman Klein Center for Internet
& Society de la Universidad de Harvard han establecido una
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serie de buenas practicas, que los profesionales de la infoco-
municacién deben seguir. A saber:

* Vertficar la fuente: No reproducir informacién descono-
cida o de fuentes poco creibles o fidedignas;

* Dar crédito a la fuente: Siempre incluir el /nk a la fuente
original, no tnicamente el nombre de la historia, autor
o medio en que ésta aparecio;

* Minimalismo: Reproducir solamente porciones de los
articulos o noticias que sean necesarios para identificar
la historia;

* Adicionar valor al material (editorializar) mediante:

a) Inclusion de nueva informacion o hallazgos,

b) Incorporaciéon de analisis de datos,

¢) Inclusiéon de comentarios u opiniones de expertas
y expertos.

Ademas, no se ha de olvidar que para que la curaduria de con-
tenidos sea eficiente y posibilite la diversidad informativa, asi
como la construcciéon de espacios de critica, no debe ser uti-
lizada en un porcentaje mayor al 30% del contenido total del
medio petiodistico, sea este blog, revista o portal.®

En el ecosistema digital, el periodista necesita en repeti-
das ocasiones recurrir a fuentes digitales abiertas para com-
plementar o interpretar aspectos de la realidad y de la cober-
tura social que lleva a cabo para su medio de comunicacion.
Tal procedimiento implica el desarrollo de un “periodismo de
servicios” por la dimension que adquiere la busqueda sistema-
tizada y el andlisis de recursos de informacién. La curaduria de

6 En marzo de 2020, ante la informacién falsa que circulaba en internet sobre la
pandemia de Covid-19 y las futuras elecciones presidenciales en Estados Uni-
dos, la mencionada institucién norteamericana organizé un panel virtual en el
que investigadores compartieron ideas y propuestas para abordar la desinfor-
macién. Joan Donovan, participante del evento, destacé la importancia de la
curaduria de contenidos para contrarrestar la desinformacién y ayudar a las pla-
taformas a reestructurar su infraestructura de informacion, aspecto inherente al
proceso de “ampliacion estratégica” en el que la carga de la responsabilidad se
traslada a todas las fases de produccién de noticias, desde el informe hasta la
distribucién (Schmitt 2020).
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contenidos tiene pleno sentido en relacién con el seguimiento
de un ambito tematico de interés social y la consiguiente mo-
nitorizacién de sus principales fuentes.

Modos en que los portales periodisticos
latinoamericanos independientes y alternativos
usan la curaduria de contenidos

Las practicas de curaduria de contenidos en el periodismo di-
gital de América Latina asumen diferentes formas. Las mas
comunes, en febrero de 2022, son enlistadas, descritas y ejem-
plificadas a continuacién.

Creacion de una seccion que se basa solo en contenidos curados de
portales con los que se tiene alguna alianza o se comparte afinidad politi-
ca. Tal es el caso de La #inta, portal argentino sin fines de lucro,
que en su seccion Tercer Mundo, incorpora informacion de
otros medios regionales e internacionales como Desinformiémo-
nos (México), E/ Salto Diario (Espafia), Rebelion (Argentina) y
Sputnik (Rusia).

La tinta es un medio periodistico latinoamericano con
sede en Coérdoba (Argentina); independiente y alternativo de
caracter local. Se describe como cooperativo, autogestivo y
orientado a visibilizar las luchas sociales. Si bien su objetivo no
es el lucro, apela a la voluntad de sus lectores para que, a través
de un donativo mensual de 200 pesos argentinos, apoyen este
proyecto de comunicacién. La linea ideoldgica del portal es
la de “otra manera de hacer comunicaciéon” mediante nuevos
vinculos entre los periodistas y los sujetos que protagonizan
la noticia —por un lado— y nuevas relaciones entre los lectores
y las noticias publicadas. Sus contenidos se distribuyen bajo
una licencia Creative Commons Atribucién-No Comercial 3.0
que permite a cualquier lector, lectora, organizacién o me-
dio que acceda al portal copiar y redistribuir el material en
cualquier canal o formato, remezclar, transformar y actualizar
los contenidos siempre y cuando le dé crédito y no lo utilice
con fines comerciales (LA TINTA 2021).
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: Y
Repsol en Pert: crimenes ecolégicos en la
“reconstruccion”’ del capitalismo espaiol

1 febrero, 2022 by Redaccién La Tinta

Si la “reconstruccién” del capitalismo espariol se articula sobre la nocién de
diligencia debida y no se confrontan los intereses de las grandes empresas y
fondos de inversion, seguiran sucediéndose casos como los de Repsol en

Per, El Corte Inglés y Mango en Bangladesh, Inditex en Marruecos o ACS en
Guatemala.

Por Pedro Ramiro, Juan Herndndez Zubizarreta, Erika Gonzlez para Rebelién

Transicion energética sin tocar a las eléctricas, movilidad sostenible sin tocar a las automovilisticas,
rehabilitacién de viviendas sin tocar a las constructoras, regulacion de alquileres sin tocar al capital

Figura 1. Captura de pantalla de una nota publicada el 1 de febrero
de 2022 en la seccion Tercer Mundo del portal argentino La #inta, a
partir de una curaduria de contenido del sitio alternativo Rebe/ion.
Fuente: https://latinta.com.ar/2022/02/ repsol-peru-ctimenes-ecologicos/

La nota de la figura 1, proveniente de la web de Rebelidn
paso por un proceso de editorializacion, pendltima fase de
la curadurfa de contenidos, previo a su publicaciéon en La
tinta. Este consistié en una adaptacion a la tipografia que
el medio argentino emplea, asi como en el cambio de la
fotografia que acompana el contenido original de color a
blanco y negro. Cabe senalar que la nota fue publicada ini-
cialmente el 29 de enero de 20227 y dos dias después fue
seleccionada por la redaccion de La #inta para ser incluida
en su sitio.

Realizacion de curaduria de noticias para los suscriptores y envio a
sus correos electronicos a modo de boletin. Esta practica es realizada
desde 2017 por Soy Arepita, medio venezolano que selecciona

7 https:/ /rebelion.org/ repsol-en-peru-crimenes-ecologicos-en-la-reconstruccion-
del-capitalismo-espanol/
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3o Hotel Humboldt en el Avils

Esa casa no es mia 1

Figura 2. Captura de pantalla de la seccion “relleno” del newsletter
del portal Soy Arepita correspondiente al 19 de enero de 2021.
Fuente: https://www.soyarepita.com/

lo mejor de todos los portales de noticias nacionales y lo envia
por email en la mafiana a las y los lectores suscritos. Su news-
letter se divide en tres partes: “relleno” (informacion), “masa”
(analisis) y “concha” (humor). Todas ellas, compuestos de la
tradicional arepa venezolana: un tipo de pancito hecho con
harina de maiz, cocido a la plancha y que se rellena con mualti-
ples opciones de alimentos.

Soy Arepita es un portal latinoamericano independiente en
lo que respecta a su financiamiento, proveniente integramente
de los suscriptores. Estos pueden afiliarse al medio en tres
modalidades con diferentes beneficios, acorde al monto que
paguen (3, 4 o 10 USD). En cuanto a su linea editorial, podria
considerarse plural al seleccionar informacién de multiples
medios nacionales basandose tnicamente en los criterios de
pertinencia, interés y profundidad (SOY AREPITA 2021).



224 ‘ Jenny Teresita Guerra Gonzalez

A AS ESTORUS RETORNO 0

GUATEMALA

LA HUMILLACION
DE SER DEPORTADA

Figura 3. Captura de pantalla del proyecto transmedia
“Retorno”, producido por E/ Intercanbio mediante
una estrategia colaborativa de curadutia de contenidos.
Fuente: https://elintercamb.io/nosotros/

Ewmpleo de curaduria de informacion de medios aliados para la pro-
duccion de reportajes, documentales u otros productos infocomunicativos
de gran envergadura. El Intercambio, portal fundado en Guate-
mala en 2016, se inscribe en esta linea. En 2019 sus editores
llevaron a cabo el proyecto transmedia Reforno, orientado a
investigar el financiamiento e inversion del Plan Alianza para
la Prosperidad del Triangulo Norte de Centroamérica (PAPTN)
y la situacién de los deportados desde los Estados Unidos a
Honduras, El Salvador y Guatemala. Para ello se apoyaron
en el contenido y los recursos de E/ diario (Espafa), Contra
Corriente (Honduras), Documented (Estados Unidos) y Metro
(Guatemala).

E/ Intercambio, es un portal periodistico contrainformati-
vo —independiente y alternativo— porque promueve y desarro-
lla proyectos y contenidos en alianza con distintos expertos
y profesionales, gestores culturales, artistas y académicos. Su
financiamiento proviene de organizaciones y fundaciones in-
ternacionales que apoyan el periodismo como Oxfam, ONU
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Mujeres, Open Society Foundations, entre otras. En este me-
dio denominan su quehacer como “periodismo de ruptura’
aquel que va desde los fenémenos que explican territorios,
el periodismo con método, la creatividad y la gestion para la
creacion de contenidos transmedia (EL INTERCAMBIO 2021).

Conclusiones

La curaduria de contenidos funciona como una “herramien-
ta” que permite a los portales periodisticos latinoamericanos
hacer de caja de resonancia del periodismo independiente y
alternativo que llevan a cabo otros medios locales, nacionales
o regionales, creando con ello un ecosistema contrainforma-
tivo en linea que busca —a diferentes niveles y con resultados
diversos— balancear la agenda informativa impuesta por las
transnacionales tecnoldgicas como Google o Facebook que
mediante Inteligencia Artificial, algoritmos y filtros de pet-
sonalizaciéon deciden qué poner o quitar de la conversacion
publica en este espacio llamado internet. Esta suma de nue-
vos intervinientes que producen, protagonizan, financian y
comparten contenidos contrainformativos contribuye a una
pluralidad que aspira a frenar la polarizaciéon social, legado
pernicioso de Silicon Valley a nivel global.

La curaduria de contenidos en los portales analizados
ejemplifica lo que Jussi Parikka, autor de Uwa geologia de los
medios (2021), denomina “nuevos montajes de la vida cultural
que se reproducen en los medios tecnologicos contempora-
neos” (55). En ese sentido, la arquitectura de la informacion
en los espacios web contribuye a crear nuevas formas politicas
y estéticas de la cultura, a semejanza de elementos que, orde-
nados de un modo concreto, producen discursos inclusivos,
excluyentes o de centro.
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