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El nuevo continente imagologico:
el espacio y la cultura
ante las nuevas tecnologias’

Por Edgar MoNTIEL y Patricio DOBREE
UNESCO

| ¢La cultura sin espacto-tiempo?

LA CULTURA ES UNA ELABORACION COMUNITARIA mediante la cual los
individuos se reconocen, se autorrepresentan y asignan significa-
ciones comunes al mundo que les rodea. Tradicionalmente la produc-
ci6n cultural ha estado pautada por espacios territoriales precisos, como
una nacion o dreas geograficas especificas marcadas por la presencia
de pueblos o etimas, una historia politicao creencias religiosas compar-
tidas. Desde el siglo Xviii, con los grandes movimientos de conforma-
cion del Estado-nacion que se expandieron a lo largo de todo el mun-
do, laculturaadquirio un papel totalizador tendiente a homogeneizar
los rasgos de cada poblacion, y fue un medio privilegiado del Estado
para lograr la cohesion de la nacion. Se pretendiacompartir un mismo
patron cultural . implantar “una lenguanacional”. Sin embargo. en las
ultimas décadas del siglo xx, esta forma de manifestarse de la cultura
ha perdido tuerza, motivando la necesidad de encontrar nuevas cate-
gorias de analisi -~ e interpretacion de los tenomenos en curso Lasdi-
mensiones espacio-tiempo de laculturaestan ahora siendo impugna-
das por la virtualidad

Hoy en dia nos encontramos en un intenso “"proceso de hibrida-
cion, desterritorializacion. descentramiento y reorganizacion™.! A par-
tir de la gigantesca irrupcion de las nuevas tecnologias de la informa-
cion y lascomunicaciones. los seres humanos comienzan a ejercer cada
vez mas su capacidad de desplazarse. de moverse entre diferentes
mundosculturales, experimentando transtormaciones hasta ahora in-
éditas de su horizonte de vida. Los productos de larevoluciondigital.
con supotncial paratransmitirinfermacion desde una multiplicidad de

Ponencia presentada en ¢l Encuentro mternacional de - Intcicambio de biene
culturales ¢ imaginarios sociales  Division de Cultura del Mimistenio de | ducacion de
Chife-Universidad de Chile-Convenio Andrés Bello-rnup, Santiago. abril del 2001

Jesas Martin-Barbero. Dindnucas urbanas de la cultura. Cudad Antropologica.
Ciudad Virtual de Antropologiay Arqueologia



El nuevo continente imagolégico

centros en tiempo real, hacen que cualquier individuo que tengaa mano
el control remoto de un televisor o el ratén de una computadora pueda
incursionar en costumbres, mentalidades, gustos, comidas, canciones,
narraciones o modas de las regiones mas distantes del mundo. En vir-
tud de esta exposicion constante a nuevos simbolos se establecen nue-
vas afinidades sociales, las identidades mutan, desprendiéndose de
sus referentes tradicionales de costumbres y visiones originarias, para
1r reorganizandose en funcion de codigos simbolicos que provienende
repertorios culturales muy diversos dispuestos en formatos electroni-
cos. De modo que las identidades tienden a diluirse y surgen nuevas
fonmas de reconocimiento, poliglotas, multiétnicas, migrantes, con ele-
mentos de varias culturas.

Ladesterritorializacion es entonces un proceso mediante el cual las
sociedades pierden sus referentes culturales vinculados a su espacio
fisico especifico paraadoptar contenidos de una pluralidad de universos
simbolicos Este acontecimiento ocurre en un contexto de fragmenta-
c16n de la ciudad y de virtualizacion creciente de la cultura. Por un
lado, las grandes migraciones de personas hacia los centros urbanos,
impulsadas por necesidades economicas, han generado la confluencia
de una diver idad de culturas en areas concentradas. Las ciudades
contemporaneas se pueblan de una variedad delenguas, estéticas, ves-
tidos, tradiciones y habitos que se diferencian y mezclan dando lugar a
novedosos procesos de transculturacion. Los modelos antropologicos
hasta entonces legitimados se quiebran ante el testimonio cuestionador
de nuevos modos de vida y de relacionamiento con el entorno.

Por otro lado, el crecimiento vertiginoso de los centrosurbanosen
nuestro continente, paradojicamente, ha traido como consecuenciaun
cambio en el uso de la ciudad por parte de sus habitantes. Vivimos en
ciudades fragmentadas, que van perdiendo sus espacios verdadera-
mente comunitarios, esos lugares de encuentro donde las personas
interactiianobjetivay subjetivamente, como lacalle, laplaza, los jardi-
nes o los mercados populares. El aumento de las distancias fisicas, las
oleadas de inseguridad en las calles, lacrisis economica que viven gran-
des franjas de la poblacion y el incremento de las horas dedicadas al
trabajo (mas el tiempo de transporte), hacen que los individuos se ale-
jen cada vez mas de los espacios comunitarios para refugiarse en las
nuevas catedrales del consumo, los shopping centers que concentran
en si todas las ofertas posibles, incluyendo bienesculturales de consu-
mo, sumados a clubes exclusivos, discotecas para todas las edades o
faraonicosestadios de futbol, son algunos de los lugares paradigmaticos
donde la gente se reune para estar junta, pero no siempre para comu-
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nicarse El estadio, en este sentido, es una nueva iglesia donde la feli-
gresia asiste cada semana. via control remoto o en persona, para efec-
tuar con fervor una catarsis colectiva. n la mayoria de estos espacios,
los limite se encuentran bien demarcados, erigiéndose en neofeudos
a los que se accede de acuerdo con intereses particulares (defender
los colores de la camiseta) y al poder adquisitivo de los individuos
(usted “elige™ la marca).

Este fenomeno se ve potenciado por la presencia de nuevas
tecnologias en los hogares. Una familiatipo encuentra mas facil y co-
modo quedarse en su casa frente a la pantalladel televisorque asistira
un espectaculo en vivo en el centro de la ciudad. Larelacion del indi-
viduo con su entorno se da cada vez menos a través de la experiencia
personal, y mas de modo virtual a través de mediaciones a cargo de
los mediosmasivosde comunicacion Por eso, ocurre que en muchos
casos uno puede estar mas enterado acerca de las Gltimas desventuras
amorosasde arolinade Monaco que del incendio ocurrido anoche a
tres cuadras de su casa.

El fenémeno de la desterritorializacion encuentra unade sus fuen-
tes en el proceso de virtualizacion de la cultura; lo que es tangible
para unos es virtual para esa mayoria televidente. Gran parte de la
cultura que nos rodea en laactualidad tiene suorigen y se difunde a
través de los medios masivos de comunicacion. Tradicionalmente. las
practicas culturales, aunque de orden inmaterial, estaban relacionadas
con hechos concretos. Unacomida e podia oler y saborear, una clase
especial de tejido se podia tocar, una estatua se podia mirar desde las
perspectivas queeligierael ob ervador. En nuestros tiempos. la reali-
dad concreta y fisica tiende a ser reemplazada por un conjunto de
imagenes virtuales que se instalan en el imaginario colectivo como las

Jormas legitimas de lo real. Con la velozincorporacion de las nuevas

tecnologias a la vida cotidiana, hemos mediatizado nuestra relacion
conel mundo. Por tanto, nuestras identidades, significaciones, valores
y co movisiones también se construyen y determinan a partir de ejes
virtuales. El lenguaje que utiliza esta nueva cultura es un lenguaje de
fragmentaciones, de divisiones y discontinuidades. Ante laavalan-
cha de simbolos, recogemos pedazos desconectados de su contexto
mediante esa gran metaforade las sociedadescontemporaneas que es
el zapping. El control remoto se erige como simbolo (aparente) de
libertad.
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2 Configuracion de nuevos imaginarios

., COMO se construyen entonces las identidades en una ciudad donde
desaparecen los escenarios tangibles y vinculantes para dar paso a
experiencias de socializacion virtuales? En primer lugar, es necesario
aclarar que ninguna identidad es monolitica y estatica, fijadade una vez
y para siempre en el tiempo y el espacio. [.a 1dentidad de un grupo
social es una creacion colectiva que se contiguraen el tiempo. y por
tanto esta en permanente devenir. El proceso de desterritorializacion
de la cultura lo que ha hecho es desencadenar la rapida disolucion de
algunos signos de identidad que hasta el momento se consideraban
permanentes. Este proceso conllevaalgunos riesgos. Al desaparecer
los referentes tangibles que otorgaban un vinculoa los individuos, éstos
pierden su conexion social con el lugar propio, con sumemoria y con
los significados protundos. Ya no son los espacios comunitarios o una
historia compartida los que conforman su identidad, sino que hoy se
mncorpora una pluralidad de simbolos desarraigados que circulan entre
los medios sin un orden de continuidad

Pero no se piense que en general las culturas locales o las identida-
des colectivas sean fragiles o muy vulnerables. Estos simbolos impactan
en hombres de carne y hueso. con una hi toria. una mentalidad. un
sentido de pertenencia a una colectividad, de modo que no incorporan
lineal y facilmente, estos mensajes. Es un proceso complejo, interactivo,
recreativo muchas veces. Ocurre con frecuencia que el uso de nuevas
tecnologias de comunicacion también ayuda a potenciar expresiones
culturales locales, logrando niveles masivos de difusion nacional e in-
ternacional (lacumbia, la saya, el vallenato, la bailanta, son ejemplo )

Como respuesta al debilitamiento de las formas tradicionales de
reconocimiento, hay identidades que buscan afianzarse Porun lado,
se producen procesos de recuperacion de los espacios publicos, en
los que habitantes de sectores especificos de la ciudad exigen recobrar
espacios socioculturales perdidos. En los barrios de nuestra América,
los vecinos se convierten en actores sociales importantes que buscan
afirmar su pertenencia movilizandose politicamente a través de comi-
siones o resignificando su pertenencia a una comunidad cultural me-
diante la preservacionde fiestas o tradiciones. Asimismocada vez ad-
quieren mayor fuerza movimientos sociales que militan en funcion a
rervindicaciones propias, como los grupos de activistas ecologicos,
objetores de conciencia, defensores de derechos sexuales o asocia-
ciones de consumidores, entre tantos otros ejemplos. Por otro lado,
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las ofensn as simbolicas que las nuevas tecnologias generan y difunden
se convierten en referencias para que individuos dispersos geografica-
mente encuentren escenarios virtuales donde reconocerse. Esta torma
particular de 1denuficarse. que tiene la peculiaridad de ser efimera. ~e
construyeen tomo a estéticas, gustos y discursos que sedesplieganen
los medios masivos de comunicacion Asi. es muy probable que una
adolescente en Asuncion no comparta los mismos intereses que el cen-
tenar de personas que cruza diariamente camino a su colegio, pero si
siente una comunion casi mistica con muchachas de Lima. Miami o
Madrid que también adoran a Ricky Martin o a Shakira. EI mismo
fendmeno se da con las comunidades cibernéticas que retinen a perso-
nas en tomo a intereses en comun, pero que jJamas llegan a conocerse
personalmente [gual ocurre con las hinchadas de futbol. dispersas en
el mundo. Estos ultimos son signos de 1dentidad moviles. que pueden
cambiar al ritmo de la moda. Por eso es necesario hacer una distincion
entre rdentidad, como expre 16n de una comunidad cultural, y sesias
de identidud. cuando son afinidades pasajeras. hechas colectivas pos
los medios.

Dentro de esta proliferacion de seiias identitarias. se observan al
gunos movimientos que actuan positivamente sobre la vida de los indi-
viduos y otros que manifiestan sintomas alicnantes o destructivos. que
alientan la violencia y el fratricidio. I lay casos donde nuevas agrupa-
ciones emergen para defender intereses concretos como la recuperi-
cion de los elementos comunitarios de un barrio o (ue usan las nuey as
tecnologias para promover la cooperacion intelectual, intercambindo
datos y experiencias. Pero. paralelamente. esa necesidad de pertenen-
cia inherente al género humano se traduce en movimientos urbanos
violentos y fanaticos como las barras bravas del tiitbol o en atinidades
identitarias que se construyen a partir del consumo compul ivo de bie-
nes superfluos. Es por eso que la problematica de desterritorializacion
y reterritorializacion no puede analizarse en térmunos maniqueos. sino
que debe abordarse considerando todos los matices que estos proce-
sos ofrecen En ese sentido hablamos de “nuevos continentes”
imagologicos.

3 Laera imagologica
hacia una nueva Edad Media?

Durante la Edad Media. las imagenes contenidas en pinturas y vitrales
en laiglesia tuvieron un fir. pedagogico preciso: revelar a quienes no
sabian leer,e decir alamayoria, las complejas cuestiones del Verbo
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divino mediante un lenguajesimple y digerible. Esteacto aparentemen-
te piadoso reunia en si un paternalismo que negaba la capacidad auto-
noma de interpretar la realidad y una carga ideologica severa. Hoy en
dia, las nuevas catedrales son mas pequefias y vienen en formato de
vanas pulgadas. La omnipresenciade la televisionen la vida cotidiana
de las personas y de la Internet en grupos mas reducidos pero en ace-
lerado crecimiento hace que asistamos a un renacimiento de la cultura
de laimagen. La imagologia es la nueva religion de estos tiempos, sus
obispos son los presentadores de programas de television y sus san-
tos, las estrellas, modelos, futbolistas y figurines que las masas idolatran
Ante la pérdida del referente espacial, surgen nuevos océanos
informaticos y nuevos continentes de imagenes: una nueva imagologia
creada por latecnologia.

El lenguaje audiovisual que presentan las nuevastecnologiasde la
informacion y las comunicaciones tiene una sintaxis propia, caracteri-
zada por ritmos veloces y fragmentaciones abruptas que llevan de un
discurso a otro sin continuidad y estéticas sincréticas. El hombre-
espectador se relaciona con el mundo pasando de un canal aotro. del
noticierocentral de lanoche a un programa decocinaitalianay luegoa
un partido de la Copa Libertadores. Lo mismo sucede en la Internet,
donde sus jovenes usuarios navegan de /ink en link maravillados por
una furiosa estética posmodema, pero sin ningin rumbo fijo. Dentro de
este juego de representaciones hechas de fragmentos dispersos, el ima-
ginario de las personas se configura con la impronta de una vision
videoclipsianu de la realidad. “*La fascinacion subliminal que produce
el audiovisual. el prodigioso espectaculo logrado por los video clips.
videodiscos y laimagineria virtual, termwmnan muchas veces anclados en
el fondo de nuestras conciencias”™ - Con estos elementos se conforma
una mentalidad, una manera de ver el mundo, un modo de estar en ¢l
mundo. La vida es un video clip. Es aparente, rapido. emotivo. very
light. Esta concepcion videoclipsiana también se ha extendido a la
novela de hoy, donde no se aspira a lo trascendente; al cine, que repite
argumento y dialogos pobres para no hacer pensar a la platea; a la
musica, hecha por sintetizadores sin caracter 1 emocion, y asi un largo
etcétera. La vida se torna aburrida, ligera y sin densidad. El mercado
alienta soloe as peliculas hollywoodenses. pobladasde etectos espe-
ciales. que producen un largo bo tezo.

El culto a la imagen también tiene consecuencias en los procesos
cognoscitivos de los seres humanos Hasta hace unas decadas. el libro

? Edgar Montiel, Globalizacién y geopoliticas de las culturas. Aménca Latina 2020
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constituia el principal soporte del conocimiento. Para acceder a los
saberes acumulados por la humanidad, los hombres debian recorrer
sus paginas estableciendo una relacion cercana con el pensamiento
conceptual. Con el auge de las nuevas tecnologias de lainformaciony
las comunicaciones, esta relacion se ha deteriorado sustancialmente.
Giovanni Sartori, en su radical obra Homo videns: la sociedad
teledirigida, afirmaque la cultura de laimagen nosalejadel pensamiento
conceptual sobre el cual se han fundamentado nuestros conocimientos
acerca de realidades complejas como la politica, la economia o los
comporlamientos sociales, que no pueden ser representadas mas que
por conceptos abstractos. Las imagenes, que remiten a lo concreto, no
son capaces de hacer intcligibles los datos que estan mas alla de lo
meramente sensorial. “El lenguaje conceptual (abstracto) es sustituido
por el lenguaje perceptivo (concreto) que es infinitamente mas pobre:
mads pobre no sélo en cuanto a palabras (al niimero de palabras), sino
sobre todo en cuanto a la riqueza de significado, es decir, de capaci-
dad connotativa”.?

Elapogeo de la cultura de laimagen también esta relacionado con
una preocupante merma de la cultura critica. Como apunta Beatriz
Sarlo. “'el mundo audiovisual ha reemplazado eficazmente aotras auto-
ridades mas tradicionales”.* Las personas hoy estan predispuestas a
asumir como verdaderos los mensajes que aparecen en television. El
lider de opinidn ya no es un artista, intelectual o académico, sino un
“animador de television”. Los contenidos mediaticos se transforman en
fetiches, en articulos de fe incuestionada. Todarealidad enfocada por
laTv se vuelve un especraculo. Esto se debe a que existe una tenden-
cia generalizada a considerar que la realidad adquiere legitimidad al ser
exhibida en los medios masivos de comunicacion. En consecuencia, lo
que no aparece en los medios, no existe. Asi, mientras que el sangrien-
toasalto a una institucion tinanciera tiene una amplia cobertura mediatica,
la manipulacion genética de los alimentos de una importante empresa
anunciante apenas consigue algiin destaque. Esta logica conduce a en-
cubrir osilenciar hechos significativos de larealidad que no estan com-
prendidos dentro de los intereses y enfoques que manejan los impo-
nentes rusts mediaticos. El resultado de ello es que el imaginario social
se construye a partir de visiones parciales, fragmentarias e impactantes.
que no describen la realidad tal y como es.

Estas consideraciones nos conducen adiferenciar lo que los espe-
cialistas han llamado “sociedad de la informacién” y “sociedad del co-

" Giovanni Sartori. Homo videns: la sociedad reledirigida. Madnd, Taurus, 1998.
* Beatniz Sarlo, /nstantdneas medios. ciudad y costumbres en el fin de siglo
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nocimiento”. La interconexion de redes cibeméticas haposibilitado la
circulacion de una cantidad inédita de informacién entre los lugares
mas distantes del mundo. Consélo algunas destrezas rudimentarias de
informatica, cualquier ser humano puede acceder rapidamente atodos
los saberes acumulados hasta el momento. La puesta en escena de
millones de datosalmacenadosen soporteselectronicosy ofrecidos a
través de las nuevas tecnologias producen lo que se llama “sociedad
de lainformacion”. Pero laaccesibilidad entendida por si solano gene-
ra conocimiento. Es imperativo pensar en una hermenéutica que per-
mitadiscriminar entre esa maraiia de datos lo que es informacion signi-
ficativa y lo que es informacion basura. No hay que olvidar que miles
de datos no hacen necesariamente un crecimiento y menos unconcep-
to. Para eso es necesario inculcar desde temprano en los nifios habili-
dades que les permitan construir sus propios saberes con una actitud
critica, discemnir entre lo esencial y loaccesorio, ubicar los datos dentro
de un horizonte de sentido. En ello se fundamenta la “sociedad del
conocimiento” a laque debemos apuntar.

4. La cultura como mercancia

L globalizacion de las comunicaciones, facilitada por el desarrollo
espectacular de lastecnologias de informacion y lacreacion de redes
mundiales, ha potenciado enormemente los intercambios de bienes
culturales. La informacion se ha convertido en un importante motor
para la economia mundial y esto ha sido aprovechado por las indus-
trias culturales, que han encontrado una veta muy rentable en ladifu-
sion de peliculas, discos compactos, video cassettes, CD-ROMS, pagi-
nasen la web, y toda la imagineria simbolica contemporanea. Con la
incorporacion de latecnologia, que al ser cada vez mas barata llegaa
todos los estratos socioeconomicos, las sociedades se han visto reba-
sadas por una oferta cultural sin precedentes. Sin embargo, este
intercambio de simbolos en muchos casos no es equitativo. Existen
grandes asimetrias en la balanza de intercambios de bienes culturales
entre los paises desarrollados y subdesarrollados o en vias de desarro-
llo. Segun el Informe de la Comision Mundial de Cultura'y Desarrollo
de la UNESCO, entre 1975y 1991, 68.5% de los bienes culturales ex-
portados correspondieron a los paises desarrollados, que solo repre-
sentan 23% de la poblaciéon mundial, mientras que los paises en desa-
rrollo, que representan 77% de la poblacién mundial, sélo exportaron
31.8%.* Por otro lado, la oferta de peliculas en los videoclubes latino-
americanos esta compuesta de 70 a 90% por cine norteamericano.’ y
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70% de los sitios web que actualmente se encuentran en la [nternet es
de origen estadounidense.” ;Qué sucede entonces cuando la creacion
y difusion de productos simbolicos estan monopolizados por unos po-
cos centros de produccion?

Por razones de rentabilidad, las industrias culturales hegemonicas
tienden a imponer un universo simbélico estandarizado. Lahomoge-
neizacion de gustos, lenguajes y valoraciones permite a las industrias
culturales crear mercados de consumo mas amplios para sus produc-
tos. “La creacion cultural se hace produccion mercantil o cultura
mercantilizada, una actividad de empresa; correspondientemente,
el consumo cultural se hace consumo mercantil”.® La industria
hollywoodense, para tomar un caso ejemplar, se ve beneticiada cuan-
do lamayor cantidad de individuos en el mundo asume como validos y
deseables sus estéticas y modelos narrativos. Para lograr este objeti-
vo, las industrias culturales de los paises desarrollados se surten de una
alucinante parafernalia de recursos de seduccion, desde los mas expli-
citos hasta los mas sutiles, extraidos de estrategias de promocion y
marketing, que tienden a producir una masiticacion simbdlica. Nos
damos cuenta hoy en dia que millones de jovenes de cualquier ciudad
del planeta saben quién es Madonna, miden la calidad del cine por la
cantidad de efectosespeciales e introducenen su vocabulario palabras
del argot de los barrios bajos de Nueva York, pero desconocen pro-
fundamente los referentes culturales de su propio medio.

Es necesario reconocer que este proceso de transculturacion no se
manitiesta en una direccion tinica. A pesar de los indicadores que ex-
presan la preeminencia de los cédigos culturales de los paises
hegemonicos, también tienen lugar movimientos inversos. Las culturas
de lasregiones peritéricas se introducen en los paises mas tuertes modi-
ficando sus imaginanios. Estos movimientos culturales nacencomoreaccion
ante el avance de la homogeneizacion globalizadora, como busqueda de
alternativas que promuevan la diversidad y también como sintomas
de mercados emergentes. Las grandes masas de inmigrantes latino-
americanos que han ingresado a Estados Unidos han provocado cam-
bios profundos en su cultura. Se calcula en 40 millones de dolares el
movimiento de consumode la “6rbita latina” en EstadosUnidos. Son

* Nuestra diversidad creativa, Informe de la Comision Mundial de Cultura y Desa-
rrollo. Madrid, unesco, 1997

¢ Nestor Garcia Canclini, Consumidores y ciudadanos. México. Grijalbo. 1993

7 Revista Fuentes (UNesco), num. | 19 (enero del 2000).

* Juiio Carranza Valdés. Cultura y desarrollo: algunas consideraciones para ¢l
debate, Aménica Latina 2020.
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25 millones de habitantes, mas sus amistades, que comen, bailan, van
al cine, viajany visten al estilo latino. Asi, por ejemplo, enel campo de
la musica, numerosos artistas introducen ritmos, bailes y sones logran-
do que hasta los lujos de las familias cuikeras mas ortodoxas comiencen
a mover sus caderas pensando en Jennifer Lopez. Del mismo modo,
como todos bien saben, desde hace varias décadas la literatura latino-
americana yatiene carta de ciudadaniaen Europa, al igual que la pintu-
ra. Sinembargo, las irrupciones de las culturas periféricas enel seno de
las industrias de produccion simbolica mas tuertes atin no alcanzan la

simetria necesaria para decir que se tratade intercambios reciprocos
balanceados.

5. La alternativa latinoamericana

., CoMmo se inserta nuestro continente en el contexto de globalizacion?
(Cudles son sus altemativas trente a laavalanchade simbolosque llega
desde los principales centros de produccion de cultura de masas? ; Qué
orientacion deben tomar sus politicas culturales? En primer lugar es
necesario reconocer que América tiene a su favor una vasta experien-
ciaen procesos pluriculturales. Su historia esta marcada por el encuen-
tro de culturas: las culturas originarias con la espanola, la cultura criolla
con la de los inmigrantes europeos, la influencia de la cultura de los
negros, arabesy chinos. El mestizaje, la tusion de costumbres, tradi-
ciones y valores, que en muchos casos se ha dado con violencia y
dolor, constituyen un bagaje de conocimientos que sirvieron y sirven
para resolver los conflictos que nacen a partir de una realidad marcada
por la impronta de los intercambios culturales.

En un mundo donde la informacion se traslada desde una antipoda
aotraen cuestion de segundos, donde la influencia de los medios ma-
sivos de comunicacion sobre la vida cotidiana de las personas es cada
vez mas intensa, los paises no pueden sustraerse a laola de cambios
globales. Pero esto no debe interpretarse como un sometimiento a un
determinismo paralizante que imposibilite llegar a ubicarse en una me-
jor posicion dentro del orden mundial. América necesita hacer uso de
toda su creatividad para insertarse en condiciones favorables. Este pro-
ceso de reacomodo y autoafirmacion comienza por valorar los
elementos esenciales de nuestra cultura. América posee unatesoreria
cultural tinica, producto de su diversidad y suplasticidad para moldear
nuevas formas simbdlicas. Por s6lo mencionar algunas experiencias,
(acaso no son expresion de ello la irreverencia de los tangos de
Piazzolla, la mirada reveladora de la literatura de Garcia Marquez o
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las teorias de la liberacion de los tildsofos latinoamericanos? Vemos
con esperanza que, ante el avance globalizador, América Latina ha
desarrollado estrategias de resistencia, movimientos que han sabido
integrar el modernismo con la tradicion. Por eso es necesario pensar
en politicas serias de incorporacion de nuevas tecnologias que afirmen
la presencia del continente en el mundo. En América existen numero-
sos ejemplos de como la informatica y las comunicaciones tacilitan la
difusion de las ideas en el plano internacional de grupos concretos. Los
zapatistas en México han hecho uso de la Internet para presentar al
mundo sus demandas. En el Amazonas existen comunidades indigenas
que también emplean la cibernética para darse a conocer y buscar
soluciones a sus problemas. Brasil ha emprendido un plan oficial de
gran envergadura en este sentido, contenido en su Libro verde. que
desarrollaun plancompleto paraincorporarnuevastecnologiasde in-
formacion y comunicacion como estrategiade desarrollo. Por tiltimo
hay que reconocer que la construccion de los imaginarios colectivos es
un acto creativo de la sociedad, pero que no puede estar desprendido
de una conciencia critica y del valor de la memoria. El didalogo con
otrasculturasy el enriquecimiento mutuomediante la incorporacion de
nuevos elementos a sus horizontes posibilitael crecimiento de las so-
ciedades. Sin embargo, debemos estar preparados para saber discri-
minar los aportes que son significativos de lainformacion ideologizada
que aliena. Ademas es importante no renunciar a la memoria, que ac-
tua como fundamento para comprender nuestra situacion actual y como
punto de partida para toda prospectiva haciael futuro.

Los gobiemos de nuestros paises deberan tener en cuenta enton-
ces estos puntos basicos en el momento de elaborar sus politicas cultu-
rales. Hay quereconocer lamulticulturalidad y el surgimiento de nue-
vasidentidades para asegurar, en un marcodemocraticoy tolerante, la
libre participacion de todas las voces de la sociedad. Frente a las nue-
vas tecnologias, es necesario desarrollar desde temprano las compe-
tencias necesarias para poder dominarlas con un pensamiento critico
que traduzca toda la informacion que ellas proporcionan en conoci-
miento significativo. Enamboscasos, la educacion es un factor impres-
cindible. Esta via sera laque nos lleve a establecer una union proteica
entre cultura y desarrollo como términos indisociables para el mejora-
miento de las condiciones de vidadel ser humano.
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