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Artesanias indigenas mexicanas:
funciones econdmicas y culturales

Por Alma Patricia BARBOSA SANCHEZ'

OR SUS CONNOTACIONES HISTORICAS, estéticas, identitarias y econo-

micas, laactividad artesanal de las comunidades indigenas de Méxi-
co constituye un campo de estudio sumamente relevante, ala vez, que
complejo y diverso por las significaciones culturales que asume en su
produccion, distribucion y consumo: tres momentos fundamentales de
la dinamica artesanal indigena que constituyen una via para su estudio y
caracterizacion. La hipotesis de trabajo plantea que el objeto artesanal,
a partir de su incesante comercializacion, detenta significados simboli-
cos y funciones culturales distintas a las asignadas en su contexto de
produccion, al insertarse enotros ambitos culturales no indigenas. Esto
es, que si en su contexto cultural y original de produccion connota la
identidad, laestéticay la cosmovision comunitaria, al salir de su nicho
natural, opera bajo la logica de la economia mercantil y se le atribuyen
otros valores y funciones culturales propios de los sectores sociales no
indigenas que lo consumen, ya sean los estratos urbanos, ¢l circuito
turistico, los coleccionistas o las politicas gubernamentales, por ejem-
plo. Portanto, a diferencia del objeto artistico —que supone un circui-
to de produccion, distribucion y consumo que no trasciende los secto-
res populares—, las artesanias estan sujetas a las apropiaciones
economicas, culturalesy de intercambio simbolico de diversossecto-
res sociales no indigenas. Si en el primer eje de analisis, el objeto
artesanal remite al contexto geografico cultural en que se ha produci-
do, a sus funciones utilitarias, ornamentales, rituales, asi como a su
significacion histdrica, identitaria y estética dentro de la comunidad in-
digena, a partir del segundo eje, esto es de su distribucion o comercia-
lizacion, se transforma en una mercancia que sustenta las ganancias
economicas de pequeiios y grandes revendedores, para dar paso, en
el tercer eje de consumo, a las diversas valoraciones culturales, asi sea
como un objeto que alude a los sectores rurales, el folklore y el “exo-
tismo indigena”, a un bien de coleccion y catalogacion dentro del arte
popular o a una marca dentro de las politicas y propaganda nacionalis-
tas; asi, las significaciones culturales que se atribuyen a las artesanias
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dependen de la funcion que cumplen en lasdistintasrelaciones sociales
donde se inserten.

El examen de las artesanias a través de su definicion conceptual,
las condiciones de su produccion, distribucién y consuino, asi como las
funcioneseconomicas y culturales que cumplen tanto en lascomunida-
des indigenas como en los ambitos no indigenas, se fundamentaen los
estudios de Victoria Novelo, Marta Traba, Marta Turok, Guillermo
Bonfil Batallay Mario Pedrosa; y enlos textos sobre la dindamica cultu-
ral de Pierre Bourdieu, Rita Eder, Mirko Lauer y Néstor Garcia Canclini,
primordiales para abordar las distintas valoraciones culturales,
identitarias y estéticas de los productos artesanales. Particularmente, en
su conspicua investigacion Artesanias y capitalismo en Meéxico,
Victoria Novelo planteay examina con surno acierto los principales
aspectos de la problemética artesanal.!

Es patente que la produccién artesanal indigena remite al contexto
histérico cultural que le daorigen y justifica tanto los objetos como las
funciones utilitarias, omamentales, simbdlicas, religiosas, estéticas e
identitarias que cumplen dentro de la colectividad. Al operar con de-
terminadas implicaciones culturales dentro de este contexto de pro-
duccion y de uso, las artesanias asumen y representan valores histori-
cos, territoriales, étnicos y estéticos. Asi, por ejemplo, la diversidad y
especializacion de los objetos artesanales exponen el valor histérico
y latrayectoria de la creatividad y disefio indigena, asi como el acervo
de conocimientos ytécnicas precolombinas;? laseleccion y utilizacion de
diversos materiales connota un valor territorial al acusar el contexto
geogréfico que las provee; la estética artesanal expone valores simbo-
licos ligados a la vision filosofica nahua, representativa del universo
cultural de lacomunidad, donde se expresan plenamente los pardametros
de su identidad social. En tanto, la funcionalidad de los objetos enuncia
la pragmatica o habitos? cotidianos de los usuarios vinculados a su
modo de vidarural (instrumentos agricolas, vestimenta, gastronomia,
rituales etc.). Si las artesanias denotan un particular saber y hacer, su
lectura cultural no se limita a sus funciones utilitarias y omamentales,
dado que constituye un artefacto cultural que deviene significante de la

! Victoria Novelo, Artesanias y capitalismo en México,México, sep-maH, 1976.

2 Guillermo Bonfil Batalla, México profundo: una civilizacién negada, México,
Grijalbo, 2003.

* Pierre Bourdieu, La distincion: criterio y bases sociales del gusto, México,
Taurus, 2002.
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cosmovision indigena.* Esto es, constituyen un medio de representa-
ciénde multiplessignificados simbolicos acordes a los pardmetros cul-
turales y usos del destinatario o intérprete comunitario. Por tanto, el
significado de las artesanias es aqui la representacion de un hecho eco-
nomico, identitario, estético, historico, tecnologico y geogréfico cuyos
atributos socioculturales definen y otorgan sentido a la produccion
artesanal. En esta perspectiva Victoria Novelo, pionera y especialista
enel estudio de las artesanias indigenasmexicanas, plantea:

En su definicién como artesanias, entran a jugar elementos de clase, de esté-
tica, de tradicionalidad [...] Los objetos deben contener un estilo identifica-
ble con lo indio o que reflejen tradiciones de vida campesinas o ambos; y
cuanto mas antiguas, también tanto mejor. La valoracion estética atendien-
do cualidades de originalidad, por su factura manual, también se vincula a
las materias primas usadas y se privilegian aquellas que nacieron antes de la
civilizacion industrial.*

Otros conceptos que, como caracteristicas propias, se asocian gene-
ralmente a la definicion de las artesanias son tradicion y popular. Sin
embargo, Garcia Canclini considera que lo tradicional no constituye el
rasgo esencial de las artesanias y prefiere el término cultura popular
paraexplicarlas: “A la vez, considerar a las culturas como populares y
no como tradicionales ha permitido superar la vision de las artesanias
y de costumbres antiguas como ‘atrasos’ o ‘supervivencias’ equivoca-
das del siglo”.¢ Asimismo, distingue una segunda acepcion de lo popu-
lar: “entendida como popularidad, o seala que prevalece en los tlti-
mos veinte aiios, esta ligada a la industrializacién de la cultura y su
difusion” Ciertamente las artesanias forman parte de la cultura popu-
lar como todo producto que al pueblo “le resulta accesible, le gusta,
merece su adhesion o usa con frecuencia™.® No obstante, es pertinente
delimitar que el campo artesanal, esto es, donde se producen objetos
de manera manual, esta constituido por distintos géneros de produc-
cion; ademas de las artesanias indigenas, también incluye una serie de
productos confeccionados por los sectores urbanos de escasos ingre-

¢ Johanna Broda, “La etnografia de la fiesta de la Santa Cruz: una perspectiva
histérica”, en Co ision, ritual e identidad de los pueblos indig de México, Méxi-
€0, CNCA-FCE, 2001.

* Victoria Novelo, Las artesanias en México, Tuxtla Gutiérrez, Gobierno del Estado
de Chiapas / Instituto Chiapaneco de Cultura, 1993, p. 46.

¢ Néstor Garcia Canclini, Culturas populares en el capitalismo, México, Grijalbo,
2002, p. 30.

7 Ibid., p. 33.

® Ibid., p. 34.
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soscomo lajoyeria que vendenjovenes que deambulan, o bien aquellos
que se producen para ornamento con materiales industrializados, los
emergentes como los denominados “alebrijes™ elaborados por inicia-
tiva de la familia Linares o los confeccionados por los disefiadores,
entre otros. Cada uno de estos géneros de artesania, ya sea indigena,
urbana popular o de la élite de los disefiadores, constituye una repre-
sentacion del ambrto cultural y social que lo produce con distintos fines
y funciones.

Particularmente, lasartesaniasindigenas conforman un género den-
tro del campo artesanal y de la cultura popular que sustenta su especi-
ficidad en la significacion cultural, simbolica y comunicativa anclada en
la cosmovision, identidad e historicidad de lacomunidad; atributos que
dificilmente se aplican a la contingencia de los productos urbanos po-
pulares. A diferencia de éstos, las artesanias evidencian las ancestrales
practicas culturales de las comunidades indigenas, mismas que han ga-
rantizado su continuidad histdrica en el marco de una economia de
autosuficiencia y de aprovechamiento de los recursos naturales (fibras,
arcilla, madera, entre otros), como precisa Bonfil Batalla:

¢ Qué ofrece en cambio la economia indigena orientada hacia la autosufi-
ciencia? Ante todo, una seguridad basica, un margen mas amplio para sub-
sistir, asi sea sé6lo con lo indispensable, aun en afios dificiles. Cultivos
diversos, unidos a recoleccion, caza, pesca y crianza de animales domésti-
cos entreverado todo con alguna forma de produccién artesanal (alfareria,
tejidos, cesteria y muchos mas productos) y una capacidad generalizada
para realizar otras tareas (de construccion, de reparacion), ofrecen un am-
plio espectro de posibilidades que se pueden combinar o alternar, segiin las
circunstancias.'®

Multiples son las funciones que cumple laproduccionartesanal en esta
dinamica de autosuficiencia econdmica pues opera con otra logica de

° El ténnino alebrijes designa los productos artesanales creados por Pedro Linares
(enel barrio LaMerced, en la Ciudad de México). Durante una penosa enfermedad que lo
postr6 en cama, este artesano en cartoneria visualizd en suefios un lugar donde habitaban
animales desconocidos, por ejemplo, un burro con alas de mariposa, un gallo con cuemos
detoro, unle6n con cabeza de 4guila etc., mismos que le gritaban ruidosamente una sola
palabra: “alebrijes”. Al recuperarse, decidi6 subitamente reproducir en cartoneria, para el
conocimiento de sus familiares y allegados, la extrafiay colorida fauna que en sus sueiios
lo atormentaba. Sus productos artesanales alcanzaron el éxito entre consumidores nacio-
nales y extranjeros, a tal punto que fue invitado a exhibir sus creaciones en Estados
Unidos y Europa. Actualmente, en el barrio de La Merced, sus descendientes perpetaan
la elaboracion de estos objetos artesanales producto de la iniciativa e imaginacién de
Pedro Linares, fallecidoen 1992 a laedad de 82 aiios.

'° Bonfil Batalla, México profundo [n. 2}, p. 57.
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consumo y de mercado: en primera instancia, abastecer objetos
utilitarios, ceremoniales y omamentales cuya demanda se debe a sus
precios accesibles y a que forman parte de los habitoscotidianos, fes-
tivosy rituales dentro de una larga tradicion generacional y cultural de
lacolectividad; y en unsegundo momento, ejerceruna funcion dentro
de la cultura del trueque, ya que en el tianguis las comunidades
intercambian sus excedentes productivos, como apunta Bonfil Batalla:

Pero la gente de las comunidades no acude al mercado semanal s6lo como
comprador o s6lo como vendedor: va a intercambiar, aunque lo haga con la
intervencion momenténea del dinero, una pequefa cantidad de sus propios

productos agricolas o artesanales, por objetos que requiriere y no pro-
duce."

Aun entre las comunidades de productoresartesanales se acostumbra
practicar el trueque, como ocurre con los alfareros de Tlayacapan, en
el estado de Morelos, que intercambian sus productos y materias pri-
mas,como describe Guillermo Helbling:

Digo, ellos [alfareros de Tlayacapan] tienen un gran mercado de alfareria,
donde llega alfareria desde San Andrés que esta a cuatro kilémetros, cinco
kilémetros mas abajo, hasta de Metepec, que esta en el Estado de México, y
de cuantos sitios recojan piezas. Y, generalmente, lo hacen por trueque;
ellos mandan una camionada de equis cosas, seleccionan all4, y viene una

camionada de otras cosas, no corre el dineroahi. El dinero lo paga el cliente
final."?

Por ultimo, la produccion artesanal opera como fuente de ingresos
adicionales al constituir una actividad complementaria a las labores
agricolas, en tanto que para las comunidades indigenasrepresenta un
recurso laboral para hacer frente al desempleo y la depauperizacion
econdmica, aunque no logre impedir la desercion de esta actividad.
GarciaCancliniapunta que: “el trabajo artesanal reduce el desempleo
y lamigracion, y por eso las artesanias son reactivadas —o reinven-
tadas— en zonas agredidas por la desindustrializaciony el empobreci-
miento rural urbano que propician las politicas neoliberales™."* No obs-
tante que el trabajo artesanal constituye un paliativo econémico, los

" Ibid., p. 62. )

1 Emrefista personal a Guillermo Helbling, Cuernavaca, 2003; véase su estudio
sobre las artesanias titulado Morelos hecho a mano, Cuernavaca, Instituto de Culturade
Morelos, 2000. o

¥ Garcia Canclini, Culturas populares en el capitalismo {n. 6], p. 20.
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artesanos se enfrentan a condicionesde produccion desfavorables, ya
sea por no contar con medios para mejorar su infraestructura ni con
estimulos paradesarrollar su creatividad en circunstancias adecuadas
o por la desvalorizacion economica de su trabajo que le impone el
circuito comercial. Novelo sintetiza la condicion de marginalidad social
de los artesanos como sigue:

La gran mayoria de los artesanos vive como puede; casi siempre pobres,
con poca o nula escuela, en sitios carentes de servicios elementales y sin
ninguna proteccién social; su acceso a las materias primas es anarquico,
dificil y hasta prohibitivo; su conocimiento de las técnicas de mercado es
escaso y la bota del comercio les aplasta las espaldas.'

En general, la estructura de la produccion artesanal indigena se rige por
lacolaboracion familiar como unidad de produccion en la que se trans-
mite el oficio de generacionen generacion. La organizacion, divisiony
especializacion del trabajo toma en cuenta la edad, el género y laexpe-
riencia. En algunos casos, los productos son elaborados exclusiva-
mente por mujeres,como ocurre con los bordadosy los textiles con-
feccionados entelarde cintura. Novelo precisa sobre el régimen familiar
y laboral: “se basa en unadivision primaria del trabajo, sexual y por
edades, lo cual no esta refiido con el despliegue de habilidades muy
calificadas en algunas ocasionesy a estilos locales o regionales facil-
mente identificables por los buenos observadores y los consumidores
habituales”." Laevidencia histdrica del saber mesoamericano se cons-
tata, por una parte, en las creencias animistas del artesano frente a sus
materiales y actividad y por otra, en el acervo de instrumentos, técni-
cas y métodos de trabajo; ejemplo de ello es el atipico uso de plantas
acuaticas para la preparacion, y coccion mediante hornos de lefia, del
barro ceramico (en Morelos y Estado de México), o la laboriosa pre-
paracion del papel amate. En la practica, la produccion artesanal indi-
gena constituye unaactividad economica estrictamente informal y so-
cialmente subordinada, dada la desvalorizacion econdmica de su trabajo
y laausencia de garantias juridicas y de seguridad laboral, asi como de
renumeracion justa, jubilacion, servicio médico etc. Los antecedentes
histdricos de tal situacion se encuentran en la Constitucion de 1857 y
enlade 1917, ya que, como sefiala Rodolfo Becerril Straffon, omitie-
ron una legislacion destinada a amparar alos gremios y los artesanos.'®

" Novelo, Artesanias y capitalismo en México [n. 1], p. 73.

' Ibid, p. 56.

's Rodolfo Becerril Straffon, “Las artesanias: la necesidad de una perspectiva econ6-
mica”, en Textos sobre arte popular. antologia, México, FONART-FONAeas, 1982, pp. 285-319.



Ar oAl funci 6 1

14 y

197

Sibien la vigencia de las relaciones sociales en las comunidades
indigenas otorga un sentido a la demanda y consumo de productos
artesanales dado que, como apuntaNovelo, la “fabrica no puede pro-
ducirobjetos que desempefian un papel simbolico en las costumbres y
rituales de las relaciones sociales de los sectores subalternos de la so-
ciedad”,' también la continuidad historica de la produccion artesanal
obedece al hecho de que este modo de produccidn, al subordinarse y
articularse al capitalismo, cumple ciertas funcioneseconomicas y cultu-
rales. En el primer caso, permite las ganancias de una diversidad de
revendedores que en el circuito comercial se apropian de una gran
parte del trabajo artesanal. No son pocos los artesanos que manifies-
tan sureclamo ante esta situacion:

Artesanos del poblado de San José¢ Texopa de esta localidad [Estado de
Meéxico), dedicados a la reproduccién de piezas prehispanicas y figuras
de soles decorativos, pidieron la intervencion de las autoridades federales,
estatales y municipales a fin de poder lograr terminar con el intermediarismo
y asi exportar sus productos [...] Los productos son exportados hacia el
exterior de la localidad por intermediarios, los cuales pagan una minima
parte del valorreal. Estasituacionpropiciaque cercade 60 talleres familiares
que dan empleo al 75 por ciento de los casi S mil ciudadanos de este poblado
corran el riesgo de quedarse sin su fuente de empleo, debido a que las
pequefias factorias estén en peligro de desaparecer por lo bajo de los costos.'

En este panorama, funcionarios del Programa de Apoyo al Desarrollo
Artesanal (PROADA), a cargo del Consejo Nacional para la Culturay
las Artes (cNcA), corroboran:

Las mujeres artesanas no estén acostumbradas a salir de la comunidad y se
convierten en presa facil de intermediarios que llegan a las comunidades y
compran a precios bajisimos. Ellas, para tener por lo menos esos pesos,
muchas veces no recuperan ni el costo del material, y como la expresiéon
artesanal la llevan en el alma, aunque no ganen, igual la siguen haciendo."®

Con la figuradel intermediario publicoy privado, la produccion artesanal
se articula al mercado capitalista y se subordinaa través de laretnbu-

' Novelo, Artesanias y capitalismo en México [n. 1], p. 27.

1% “Piden artesanos de San José Texopa tertninar con el intermediarismo”, Unomdsuno
(México), 29-u-04, p. 30.

¥ Carlos Paul, “Paulatina pérdida de saberes ancestrales de la artesania. La situacién
econdémica del pals degrada esa actividad, alerta la coordinadora de proaDA. Interediarismo

y migracion, factores que agravan la problematica de ese patrimonio cultural”, La Jorna-
da (México), 27-m-04, p. 2.
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ciondel trabajo por debajo de su valor. A la vez, laproduccion artesanal
ha constituido una formula poco eficaz aplicada por el Estado para
abatirestructuralmente la pobreza en el mundorural,dondelapobla-
cion indigena es la que padece el mayor rezago. Hasta la fecha, ningu-
napolitica gubernamental halogrado mejorar las condiciones de pro-
duccion de los artesanos, aunque si ha fomentado la expansion del
circuito de comercializacion nacional e intemacional. Asi, por ejemplo,
enel afio 2001 el Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias,
(FONART) generd el concepto de franquicias *“100% México hecho a
mano”’ para impulsar su comercializacion en mercados nacionales y
extranjeros. De las 20 iendas FONART en el pais y en el extranjero, 11
son franquicias.” En la logica estatal estos centros de consumo artesanal
devienen prioritarios dentro de una estrategia de promocion turistica
del pais. Actualmente las instituciones gubernamentales intervienen en
laproduccionartesanal a través de programas de capacitacion técnica
y de otorgamiento de créditos para exhibicion, venta y adaptacion de
los objetos a los contextos culturales de los consumidores, ya sean
urbanos, turisticos o intelectuales. Estos programas se centranen la
promocion comercial y no inciden en el mejoramiento de las condicio-
nes de produccion de los artesanos ni estimulan la creatividad indigena
desde sus parametros culturales. Asi se constata en los rubros de las
actividades de la Secretaria de Desarrollo Social y de FoNART, donde
se establece: a) la adquisicion de artesanias; 4) la organizacion de con-
cursos; ¢) el otorgamiento de créditos, que pueden ser de 2 mil hasta
un maximo de 10 mil pesos a pagar en tres meses, con intereses de
0.5% y 1% mensual ointereses moratorios, en su caso, y d) la capaci-
tacion y asesoria técnica. En este tltimo programa la produccion
artesanal se concibe subordinada a las necesidades del mercado turis-
tico o, implicitamente, a las de los sectores no indigenas, al destinar la
capacitacion técnica a “mejorar la calidad y el disefio de la produccion
artesanal para adaptarla a las necesidades y requerimientos del consu-
midor”; por esta razon, se promueve la vinculacion entre artesanos y
diseiiadores para el “‘reforzamiento de la creatividad y el perfecciona-
muento del disefio con apoyo de profesionistas en el drea”. Es impro-
bable que la intervencion y disefiadores tenga la finalidad de ofrecer a
los consumidores indigenas nuevos formatos artesanales a partir de la
exploracion de suidentidad y universo cultural. Entodo caso, la nece-
sidad de adaptar laproduccidénartesanal a los consumidores urbanos y

¥ Ciudad de México, tres en Acapulco, Villahertnosa y Cozumel; y en el extranje-
ro: Santa Ana (California), Washington, D. C., Miami (Florida), Ronda (Espaia) y

Villefranche (Francia).
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turisticos a través de disefios novedosos y adecuados a su contexto
social, es la que dicta la colaboracion de artesanos y disefiadores bajo
el patrocinio institucional. De hecho, constituye una reelaboracion de
los tradicionales formatos artesanales, interviniendo en la dindmicade la
produccion indigena.

Son representativos los casos de funcionarios del FONART que han
impulsado la creacion de determinados productos: uno es el reconoci-
do arbol de la vida de Metepec, Estado de México, concebido por
Daniel Rubin de la Borbolla, segiin sefiala el artesano Monico Soteno;?'
y otro el de Ocumicho, Michoacan, donde solicitaron se elaboraran
colchas para camas aprovechando la habilidad de las tejedoras del
telarde cintura de Cuanajo, Michoacan.?? A partir de estos anteceden-
tes, laproduccionartesanal se ha diversificado mediante la elaboracion
de productos que interpretan la demanda de sectores no indigenas.

El acceso a nuevos consumidores ha propiciado una dinamicade
innovacion de formatos y disefios artesanales utilitarios o decorativos,
que lleva a los artesanos a adaptar sus habilidades e infraestructuraa
las exigencias del mercado. De esta manera, elaboran objetos no tra-
dicionales en su contexto cultural como, por ejemplo,portaplanosy
viseras tejidas en fibras vegetales, fuentes ceramicas de mediano for-
mato con dispositivos eléctricos y recipientes para plantas bonsai, en-
tre otros. Ladiversificacion haimpulsado un género de productos que
se podria denominar “neoartesania” y que no sustituye a los objetos
que lacomunidad indigena tradicionalmente consume, como molca-
jetes, cazuelas, braceros, sahumerios, sombreros, rebozos, cesterias
etc., yaque éstos corresponden a un estilo de vida restringido al ambi-
toindigena. Por tanto, laproduccionartesanal al articularse al mercado
capitalista, se diversifica para satisfacer las necesidades de usuarios de
losambitosurbano, popular, turistico e intelectual. Si bien este escena-
rio potencia la expansion comercial de la produccion artesanal, ofre-
ciendo nuevas posibilidades de ingreso econdmico a las comunidades
artesanales, el bajisimo costo de los objetos —dado que el artesano
no cobra el valor real de su trabajo ni mucho menos participa en la
dinamicade valorizacion econdmica de sus productos en el merca-
do—, no permite que los productores se beneficiende las ganancias
comerciales que se generan en estos nuevos espacios de consumo.

¥ Novelo, Artesanias y capitalismo en México [n. 1], p. 81.
2 [bid

D pgo1, sjete d

un recipi alamanerade mortero elaborado tanto en piedra
comoen cer.’imlca su utilizacién se remontaala época mesoamericana y SIgUC wgeme en
las comunidades rurales del pais.
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Aunado aesto, se presenta el hecho de que los artesanos no pueden
satisfacer los grandes volumenes de produccion que demandan los in-
termediarios nacionales y extranjeros ya que su infraestructura esta
concebida para abastecer un mercado local y regional. De esta mane-
ra, los artesanos se enfrentan a las contradicciones que les plantea el
mercado capitalista, tanto en su capacidad productiva sustentadaen la
unidad familiar como en la desvalorizacién econdmica de su trabajo
que se caracteriza por ser especializado, arduo y minucioso en todos
los rubros, ya sea en los textiles, la ceramica, la cesteria etc., como se
puede constatar en las investigaciones de Victoria Novelo y Martha
Turok. Cabe mencionar que la desproporcion entre los costos de pro-
duccion y de comercializacion de lasartesanias no sélo se explica por
el peso de los intermediarios, sino también por los prejuicios culturales
que operan en contra de una real cotizacion econdmica de los objetos
artesanales, €ste es el caso del factor étnico sefialado por Canclini:
“Aun dando ingresos menores que en otros trabajos, desvalorizadas
por su connotacion étnica y su realizacion precaria, porque se asocia
con lo pobre y discriminado, las artesanias ayudan a sobrevivir a millo-
nes de familias en América Latina™.? Por tanto, las funciones economi-
cas de la produccion artesanal estan intimamente ligadas a factores
culturales que justifican su articulacion y subordinacional sistema capi-
talista.

No menos importantes son las funciones culturales, ideologicas y
simbodlicas que cumple la produccion artesanal para la ideologia domi-
nante. Durante el siglo xx, endiversos periodos histdricos, las artesanias
han sido materia de valoraciones culturales por parte del Estado y de
los sectores intelectuales con propositos distintos. En el periodo pos-
terior a la Revolucion Mexicana, las connotaciones historicas, estéticas
y potencialidades econdmicas de las artesanias permitieron su articula-
cion a las politicas culturales de legitimacion historica e ideologica del
Estado-nacion; esto es, a un sistema de simbolos, iconos y discursos
sobre lasociedad mexicana (mestiza, homogénea, nacionalista), ten-
diente aconsolidarla hegemonia gubernamental. Asirnismo, en el am-
bito intelectual y artistico, se gesta el coleccionismo, la exhibicion
museograficay lareflexiontedrica sobre el objetoartesanal desde la
perspectivadelarte (caracterizacion, estatus plastico, clasificacion, je-
rarquia cultural etcétera).

En el discurso e ideologia gubernamentales las artesanias han signi-
ficado una fuente de legitimacion historica para apuntalar la nocion de

™ Garcia Canclini, Culturas populares en el capitalismo [n. 6}, p. 20.
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identidad nacional, asimiladaa través del reconocimiento del mestizaje
y, contradictoria e implicitamente, en la negacion de lo indigena. Anteel
antagonismo histdrico de las civilizaciones mesoamericana y occidental
-—cuyas perspectivas del mundo social y cultural son radicalmente dis-
tintas y que, hasta la actualidad, inevitablemente coexisten en la pobla-
cion mayoritaria de ascendencia indigena y en la minoritaria que rige
los destinos politicos y no se identifica con lo indio— el mestizaje es
un concepto que pretende, falazmente, reconciliarlas ideoldgicamente.
Se registra que lacivilizacion mesoamericana da origen a la historia del
pais; pero a partir de su destruccion e imposicion de la cultura colonial,
se la considera oficialmente extinta y, por lo tanto, confinada en mu-
seos nacionales. Asi, el mestizaje se convierte en el concepto
protagonico de la cultura de unidad nacional, no como fusion, interaccion
o retroalimentacion de dos raices culturales, sino como la supresion de
la matriz originaria que se concibe como un obstéaculo al desarrollo
nacional o como un pasado muerto. BonfilBatallaconcluye: “Los pro-
yectos de unificacion cultural nunca han propuesto la unidad a partir de
la creacion de una nueva civilizacion que sea sintesis de las anteriores,
sinoa partir de laeliminacion de una de las existentes (la mesoamericana,
por supuesto) y la generalizacion de la otra”.%*

La ideologia gubernamental se apropia de los valores historicos y
simbdlicos de las artesanias para constituir soportes de los discursos
de legitimacion nacionalista, pero ademas las resignifica como funda-
mento del mestizaje,donde laidealizacion de este concepto se disocia
convenientemente de las condiciones de marginacion social que se le
imponen al productor indigena como protagonistafundamental de esta
tradicion cultural mesoamericana. Marta Traba describe como opera
suconsumo ideoldgico:

La compra de objetos artesanales es cada vez mejor vista en nuestras ciuda-
des, no s6lo porque resultan mas baratos que los objetos industriales, lo
cual no hace mas que confirmar los niveles de hambre en los que se mantie-
ne al productor de arte popular, sino porque corresponde a la mentalidad
unificadora y romantica de la burguesia hacer uso de objetos que recuerden
tan inocentemente e! ser nacional y afirman, sin mayor problema, la identi-
dad que todos desean poseer a bajo costo.*

* Bonfil Batalla, México profundo [n. 2}, p. 102.

¢ Marta Traba, “Relaciones actuales entre arte popular y arte culto”, en La dicoto-
mia arte culto, arte popular. Primer Coloquio de Historia del Arte, México, NE-UNAM,
1975, p. 60.
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La nocion de mestizaje disimula las contradicciones latentes entre el
“pueblo”y laminoritariaclase dominante, que se fundamentan no solo
en el poder econémico sino en dimensiones étnicas, estilos de vida y
habitos culturales radicalmente distintos, como sefiala Bonfil Batalla:

Aunque ideolégicamente se afirme que se trata de una sociedad mestiza en
la que se combinan arménicamente la sangre y la cultura de los dos troncos
primigenios, la realidad es otra, porque la mayoria de los sectores y clases
populares tienen origen indio, con frecuencia muy proximo y, en conse-
cuencia, han podido mantener muchos mas elementos de la cultura
mesoamericana; en forma inversa, algunos sectores de las clases altas pro-
vienen mas o menos directamente de los colonizadores espafioles y son
proclives a la conservacion de formas culturales no indias.”

Desde la Revolucion Mexicana, el “rescate” de las artesanias dentro
de las politicas culturales, le ha permitido al Estado tutelar su produc-
ciony comercializacion desde una perspectiva paternalista e “integra-
cionista”. Esto es, la “integracion” del artesano a los patrones de la
modemidad y necesidades del mercadocapitalista. Bonfil Batalla pre-
cisa que esta vision integracionista ha instrumentado un proceso de
conversion de los indios, que los integra al proyecto de modernidad
occidental y que equivale a “desindianizarlos”. De ahi, lalogicade los
programas de fomento a las artesanias que, por una parte, han impul-
sado la transformacion de las condiciones de produccion artesanal,
pero no mediante lajustaretribucion economica del trabajo artesanal,
el estimulo a sus capacidades creativas y el respeto a su contexto cul-
tural e identitario, sino a través de modificar sus disefios, sustituir su
tecnologia o generar circuitos de comercializacion nacionales e inter-
nacionales, donde el producto alcanza cotizaciones econdmicas acep-
tables que benefician, principalmente, a susdistribuidores. En la cultura
dominante, las artesanias son solo objetos decorativos susceptibles de
transformarse y de comercializarse para “mejorarse” y adaptarse al
gusto de los consumidores masivos, con lo cual, implicitamente, se
desindianizan; el consumo, restringido a sus cualidades utilitarias y or-
namentales, ignora sus implicaciones culturales en tanto que dejan de
representar las relaciones sociales, el capital cultural y las connotacio-
nes simbdlicas e identitarias de los productores indigenas.

Entre los sectoresintelectuales larevaloracionde las artesanias ha
estado marcada también porlas coyunturas historicas y las funciones
culturales que se les asignan de acuerdo condiversas perspectivasideo-

7 Bonfil Batalla, México profundo [n. 2], p. 76.
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logicas. Asi, por ejemplo, en un primer momento, el Estado posrevo-
lucionario convoco aartistas e intelectuales a conformar un acervo de
artesanias representativas del pais para la Exposicionde Arte Popular
Mexicano (1921)que conmemordel centenario de la Independencia.
Adolfo Best Maugard, Jorge Enciso, Roberto Montenegro y el Doctor
Atl (Gerardo Murillo) se encargaron de llevar a cabo esta labor. Ante
el éxito de esta exposicion la Secretaria de Industria, Comercio y Tra-
bajo solicitd nuevamente a artistas, historiadores y artesanos? ampliar
el acopio de artesanias mexicanas para exhibirlas en una segunda ex-
posicion que se realizo en la ciudad de Los Angeles, California. Destaca
el hecho de que el Doctor Atl, en Las artes populares de México, el
texto que elaboro para ilustrar la Exposicion de Arte Popular Mexicano,
legitima laimportancia y cualidades de las artesanias mexicanas, al inscri-
birlas dentro del concepto de arte popular. Esta catalogacion remite a
la dicotomia entre la nocion de arte “culto” y la de arte “popular” que,
hasta la actualidad, es objeto de reflexion tedrica para definir y diferen-
ciar dos tipos de produccion estética que se originan en sectores so-
cialesantagonicos y son objeto de valoraciones culturales jerarquicas.
El primero es producto de laélite ilustrada y el segundo del “pueblo”,
y cada uno es valorado dentro de una vision clasista de la produccion
cultural. Bourdieu sefialaque el consumo de los bienes culturales expresa
las diferencias sociales, esto es una relacion de distincion (que impli-
ca o no laintencion consciente de distinguirse de lo comun) que exige
la posesion de determinados instrumentos de apropiacion econémicos
y culturales.? El campo artistico es particularmente representativo de
los mecanismos de distincion simbdlica entre las clases sociales; es
decir, que las elecciones estéticas estan estructuradas para reafirmar
las diferencias entre las clases sociales. De esta manera, la burguesia
consagra y valora un tipo de produccion artistica, de artistas y de obras,
alavezque genera un modo de percepcion, como una forma de dife-
renciarse social y culturalmente, y asi al monopolizar el poder de con-
sagracion engendra al mismo tiempo el valor de las obras y la creencia
en ese valor. En esta perspectiva, valorar la artesania dentro del con-
cepto de arte popular acentua y representa las diferencias entre el
consumo cultural del pueblo y el de la clase social hegemonicaen lo
economico y cultural.

#* Como Javier Guerrero, Jorge Enciso, Roberto Montenegro, Xavier Guerrero,
Adolfo Best Maugard, Diego Rivera, Carlos Mérida, Miguel Covarrubias, Vicente
LombardoToledano, Emilio Amero, Juan Samaniego, Juan Ixca Farias y Salvador Solchaga.

¥ Bourdieu, La distincién: criterioy bases sociales del gusto [n. 3], p. 223.
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Enopinionde Rita Eder y Mirko Lauer, en América Latina la con-
ceptualizacion del arte se constituye a partir de su contraste con la
produccion cultural y estética de los sectores dominados. Mientras
que en Europa el arte es un medio de diferenciacion cultural entre la
aristocracia y la burguesia—promotora de la cienciacomo fundamen-
to de la idea de progreso historico—, en América Latina no sucede de
esta manera, ya que la clase dominante no esta constituida por “bur-
gueses en el sentido europeo de la palabra” sino por los sectores ilus-
trados (terratenientesy burdcratas) identificados con el sistema colo-
nial, de ahi que el “pueblo” sea su principal punto de referencia y de
diferenciacion cultural:

Entonces el concepto mismo de arte no se define originalmente entre noso-
tros por diferenciacion con las actividades cientificas, sino por diferencia-
cioén respecto de la plastica de los sectores y de las culturas, dominados en
las sociedades. Un hecho importante en esta particular constituciéon de lo
artistico es que no se da sobre la desaparicién de lo preartistico (artesanal)
en la historia, como sucede en Europa, sino con base en una diferenciacién-
articulacion con lo artesanal.*

Otra postura tedrica que interpreto a las artesanias con funciones ideo-
l6gicas distintas a las asignadas por el Estado, esto es, reivindicadas
con una funcion social antiburguesa, fue la expuesta en el Manifiesto
del Sindicato de Obreros Técnicos, Pintores y Escultores (1923)
—auspiciado por el Sindicato de Obreros Técnicos, Pintores, Escul-
tores y Grabadores Revolucionarios de México, vinculado al Partido
Comunista , donde Diego Rivera, José Clemente Orozco y David
Alfaro Siqueiros exaltaron al pueblo como productor colectivo de un
arte contrario al arte culto o burgués:

Para crear belleza: el arte del pueblo mexicano es el mas grande y de mas
sana expresion espiritual que hay en este mundo y su tradicién nuestra
posesiéon mas grande. Es grande porque siendo del pueblo es colectiva, y
esto es el porqué nuestra meta estética es socializar la expresion artistica
que tiende a borrar totalmente el individualismo, que es burgués.*!

En este caso, las funciones ideoldgicas que se le asignan al arte popular
son sustituir al arte elitista, individualista y burgués:

% Rita Eder y Mirko Lauer, Teoria social del arte: bibliografia comentada, México,
UNAM, 1986, p. 34.

' Claves del arte de nuestra América (La Habana, Casa de las Américas), vol. 1,
nam. 14 (1986), p. 36.
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Proclamamos que toda manifestacién estética ajena o contraria al senti-
miento popular es burguesa y debe desaparecer [...] los creadores de belle-
za deben esforzarse porque su labor presente un aspecto clave de propa-
ganda ideolégica en bien del pueblo, haciendo del arte, que actualmente es
una manifestacion de masturbaciénindividualista, una finalidad de belleza
para todos, de educaciény de batalla.’?

Esta revaloracion de la estética popular dentro de los sectores intelec-
tuales, no impidi6 su estatus de marginalidad, como afirma Carlos
Monsivais: “Entre 1920y 1950 mucho del arte popular se redescubre,
y sin embargo esto no se traduce en museos eficaces, colecciones de
importancia y valoracion econdémica de los productos”.®

En la década de los sesenta y setenta del siglo xx, las tesis contra-
culturales planteaban nuevos valores sociales como el pacifismo, la
ecologia, el anticonvencionalismo en la vida privada, la equidad de
género y el respeto a la diversidad sexual, mientras quelos movimien-
tos socialistas de América Latina recuperaban para si la revaloracion
de los saberes ancestrales, las raices étnicas y las artesanias como
sefias de identidad. Durante esas décadas los sectores urbanos e inte-
lectuales constituyeron un sector emergente de consumidores de obje-
tos artesanales que representaban, en este contexto particular, valores
culturales criticos de lamodemidady de reivindicacion historica de los
movimientos populares. La identificacion con el México profundo se
proyectd cuando algunos jovenes adoptaron vestimentas y accesorios
indigenas y se generd un mercado informal de artesanias. Por tanto,
para este sectorsocial, la valoracion cultural de las artesanias asumio
un sentido de reivindicacioén contracultural e indigenista. De acuerdo
con el estudio del Fondo Nacional para el Fomento a las Artesanias,
(FoNART), en 1981 el perfil de S7% de los compradores nacionales
corresponde a universitarios, profesores y profesionistas.>* Con estos
antecedentes se ilustra que los sectores no indigenas se apropian sim-
bolicamente de los valores histdricos y estéticos del objeto artesanal
para sus propios fines politicos, ideologicos o identitarios. Monsivais
concluye sobre este periodo: “sucede lo paraddjico, el afan revaluatorio
de los veinte es tan extenso que solo paulatinamente se va asimilando,
y mucho de su estudio dependera de la reconsideracion de la cultura

popular que se inicia en los afios setenta”.*

3 Jbid.

¥ Carlos Monsivis, *Arte popular: lo invisible, lo siempre redescubierto, lo perdu-
rable”, La Jornada de Morelos (Cuernavaca), 20-n-05, p. 12.

** Novelo, Artesanias y capitalismo en México [n. 1], p. 51.

% Monsivais, “Arte popular: lo invisible, lo siempre redescubierto, lo perdurable”
[n. 33], p. 12.
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Es patente que la revaloracion de las artesanias por parte de los
sectores intelectuales y artisticos genero unareflexionteorica--——desde
la perspectiva del sistema institucional del arte— que le otorgd a estos
productos indigenas una posicion y un reconocimiento a sus atributos
plasticos y conceptuales a través de su clasificacion dentro de la no-
cion de arte popular. Concepto, en el que la estética artesanal constitu-
ye un ambito periférico y jerarquicamente inferior en relacion con la
suma valoracion y centralidad que asume el concepto de arte “culto”.
Las caracteristicas y diferencias de las condiciones de produccion, dis-
tribucion y consumo que imperan en estos dos ambitos confirman el
esquema de dominacion y subordinacion entre clases sociales. Asi, por
ejemplo, en el mundo del arte se exalta la individualidad del productor
y la obradeviene en unica e irrepetible, a la vez que documentada y
legitimada por la historiadel arte, laacademia, los museos, las galerias
y los coleccionistas y su consumo es sinonimo de prestigio cultural y
poder econoémico. Mientras que en la produccion artesanal indigena el
productor es colectivo y se rige por el anonimato, la reproduccion en
serie y el acervo historico y estético de la tradicion mesoamericana; el
objeto artesanal no es documentado y su amplio consumo presupone
un cierto capital cultural®® inferior al que se precisa en el consumo del
arte. Sin embargo, tanto la obra de arte como la artesanal tienen en
comun el constituir un hecho historico, estético,economico y cultural
(ideoldgico e identitario) donde la significacion estéticade las obrases
representativa del universo cultural de la clase o sector social que las
produce. De la misma manera, los juicios de valor a los que estdn
sujetas las obras son representativos del contexto historicoy cultural y
de la ideologia del grupo o clase social que los emite como canones
estéticos.

Otro sintoma de la revaloracion intelectual de las artesanias fue la
conformacion de colecciones por parte de artistas e intelectuales como
Diego Rivera, Frida Khalo, Carlos Mérida, Rosa y Miguel Covarrubias
y Roberto Montenegro, entre otros. Paralelamente, la legitimacion cul-
tural del objeto artesanal mediante su exhibicion en recintos museogra-
ficos, permitio una cierta documentacion del mismo. Cabe recordar
que en la inauguracion del Palacio de Bellas Artes en 1934, se dedico
una sala a la exposicion de arte popular; en 1951, se inaugurd el Mu-
seo Nacional de Artes e Industrias Populares; y en este afio 2005, se
ha constituido el Museo de Arte Popular. En general, larevaloracion

% Sobre capital cultural véase Bourdieu, La distincion: criterioy bases sociales del
gusto [n. 3).
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cultural de las artesanias a través de su catalogacion dentro del arte
popular por el circuito artistico, incremento su estima social y genero
un espacio social de consumodistinto al de sucontextooriginal pero,a
la vez, ha sido incapaz de promover la idea de que mas que objetos las
artesanias representan un patrimonio historico cultural que debe ser
preservado y alentado mediante la valoracion social de los producto-
res indigenas mds que por el factor étnico y el caracter anéonimo y
colectivo de su produccion Novelo sefiala:

Para otros sectores de la sociedad, las artesanias populares resultan ridicu-
las. Para la burguesia con la mirada y los ahorros situados en Estados
Unidos, la razén es obvia, y para los miembros de las clases populares
urbanas, lo indio, lo campesino, se ubica en los ultimos escalones de la
jerarquia social. El indio como signo de oprobio o como causa de la inferio-
ridad del pais tiene mas de cuatro siglos de antigiiedad; el indio como
ciudadano y artista es una concepcion apenas en pafales.””

Silaactual revaloracion cultural de las artesanias no alcanza para sus-
tentarlas en un circuito de legitimacion institucional, en la retribucion
justa del trabajo artesanal ni en el reconocimiento a la creatividad de
los productores indigenas, se debe a que la cultura dominante les asig-
na un papel subordinado en loecondmico y periférico en relacioncon
el arte “culto”. En este ultimo aspecto, es necesario precisar que tanto
laobraartesanal como la artistica encaman y afirmanvalores estéticos,
conceptuales y simbdlicos del grupo social que las produce, consume
ylegitima.Asimismo, son las circunstancias sociohistoricas las que in-
fluyen en la revaloracion de las artesania entre los sectores sociales
indigenas, ya sea en la subestimacion, estimao apropiacion simbolica
de sus valores histdricos, estéticos y econdmicos, como se puede cons-
tatar en la coyuntura posrevolucionaria y la de efervescencia anticapita-
lista de las décadas de los sesenta y setenta.

Sin duda, la interaccion entre la produccion artistica y artesanal
asume un caracter complejo, ya sea porque los artistas incorporan
elementos y temas de la culturapopular a su poética visual o porque
los artesanos utilizan su saber y habilidades para reproducir, por en-
cargo, obras artisticas reconocidas, asi como las propuestas visuales
de artistas interesados. En el primer caso, Monsivaisopinaque: “Enel
periodo 1920-1950, mas bien, lo que se elogia es la estética popular
queinfluye ampliamente en el arte (Frida Kahlo, Maria [zquierdo, An-
tonio Ruiz e/ Corcito, Roberto Montenegro, Chucho Reyes Ferreira)

% Novelo, Artesanias y capitalismo en México [n. 1], p. 47.
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y que, como en el caso paradigmatico de Luis Barragan, afecta tam-
biénala arquitectura residencial. Se impone lentamente laalabanza del
color”.?® Asi también, se advierte la colaboracion de los artesanos con
los artistas, como los de Teotitlan del Valle, Oaxaca, que en 1965
materializaron en tapices las obras de Francisco Toledo. Otro caso
similar es la produccion de tejidos con cadejosen Xonacatlan, Estado
de México, donde se realizan tapices con disefios de artistas como
Pablo Picasso, Henri Matisse, Joan Miro, Diego Rivera etc. Asimis-
mo, José Luis Cuevas plasmd susobras en ceramica maydlica (talavera),
enel taller Uriarte de Puebla.

Ante la falsa apreciacion de que las culturas indigenas son conser-
vadoras y rechazan el cambio,* cabe mencionar que en el campo
artesanal, si bien, los disefios y formato de las piezas detentan una
continuidad histdrica, también se asume una dindmica de innovaciony
de apropiacion de elementos culturales ajenos para adaptarlos a sus
propias necesidades en funcion de las influencias culturales de cada
momento histdrico. Asi por ejemplo, durante el periodo colonial se
adopto el vidriado sobrearcillay el tomo en laactividad ceramica; el
telar en la confeccion de textiles; y el violin entre tarahumaras, huicholes,
otomies y chamulas, principalmente. Este tiltimo caso llama la atencion
por la asimilacion de dicho instrumento musical —utilizado en tradicio-
nales ceremonias rituales—a través de sus modificaciones en una inte-
resante variedad de formatos y disefios sorprendentes, asi como su
ornamentacion pictorica y el tallado con motivos zoomorfos. De esta
marnera, a través de su modificacion y adaptacion a las necesidades de
su contexto cultural, la comunidad artesanal hace propios elementos
culturales que se le hanimpuesto. Como sefiala Bonfil Batalla, “para
que se dé la apropiacion es necesario que el grupo adquiera el control
sobre esos elementos culturales ajenos y entonces pueda ponerlos al
servicio de sus propios propositos”.*®

En la actualidad, los artesanos no estan exentos de producir inno-
vaciones que por su caracterandnimo son socializadasinmediatamen-
te por lacomunidad de productores. Cuando un objeto novedoso prue-
ba tener demanda, es reproducido sin obstaculos; de esta manera, el
conocimiento artesanal y sus transformaciones constituyen un patrimo-
nio colectivo. Ejemplo de esto son las piezas de barro negro produci-
das en San Bartolo Coyotepec, Oaxaca, donde dofia Rosa Real del

* Monsivais, “Arte popular: lo invisible, lo siempre redescubierto, lo perdurable”
[n. 33}, p. 12.

* Bonfil Batalla, México profundo [n. 2].

“ Ibid., p. 195.
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Nieto creo una técnica ceramica al pulir con piedras de cuarzo sus
piezas recubiertas con monoxido de carbono. El bruiiido sobre la pa-
tina de carbono produce una apariencia negra brillante, de ahi que se
denomine “barro negro”. Sinembargo, el procedimiento de prepara-
cion y modelacion de las piezas a través de dos platos concavos de
barro, uno hacia abajosoportandoal otro, es de origen precolombino.
Actualmente, diversos artesanos de San Bartolo Coyotepec dan con-
tinuidad a dicho procedimiento artesanal que identifica a esta pobla-
cion. Otro caso tiene lugar en el estado de Guerrero, donde la elabora-
cion de imagenes pictoricas sobre papel amate con temas repre-
sentativos del entorno natural, de la cotidianidad e identidad de sus
productores, se gesto en ladécadade los sesenta y sigue vigente hasta
la actualidad proporcionando recursos economicos a diferentes po-
blaciones de la region. Estas innovaciones técnicas y conceptuales son
representativas de la perspectiva cultural e 1dentitaria de la colectivi-
dad. Aun en los casos donde la produccion de objetos no esta destina-
da al consumo de la propia comunidad sino a sectores urbanos, se
manifiestan las potencialidades de la creatividad indigena al adaptar
sus habilidades y acervocultural a las necesidades del disefio de obje-
tos utilitarios y omamentales contemporaneos. De esta manera, la pro-
duccion artesanal indigena no se agota en la preservacion de patrones
estéticos ancestrales, dado que su continuidad social se debe a la ca-
pacidad de adaptaciona las distintas circunstancias historicas y cultu-
rales, ya sea a través de la apropiacion de elementosculturales foraneos
asu contexto cultural o a sudinamica de renovacion estética y utilitarna.
Pero la continuidad se debe también a la diversidad de comunidades
indigenas donde cada una enriquece con su trabajo y creatividad el
mosaico de la vitalidad artesanal. El antropélogo CarlosMordo con-
cluye: “Si sobrevivieron las artes populares en nuestro continente y no
pudieron ser destruidas durante 500 afios, es por su diversidad; refle-
jan lamultiplicidad de culturas, enormes, trascendentes. La artesania
refleja la identidad de nuestros pueblos”.*!

Con estos antecedentes es patente que para mejorar las condicio-
nes sociales de los artesanos necesitamos plantear la justa valorizacion
economica de su trabajo, la constitucion de espacios de ensefianza
colectiva dentro de las comunidades donde se profundicen y transmi-
tan los conocimientos artesanales a las nuevas generaciones, la docu-
mentacion de los oficios, el acceso directo de los productores al circui-

" Arturo Cruz Béarcena, “Los planes oficiales tratan al arte popular como cesto
donde tirar la pobreza: Mordd”, La Jornada (México), 12-x1-03, p. 9.
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to dedistribuciéncomercial minimizando el peso de los intermediarios;
en suma, debemos promover que los productores detenten el control
tanto de sus condiciones de trabajo como de comercializacion de sus
productos. Si bien los apoyos institucionales y privadosa las artesanias
son pertinentes, éstos no se han centrado en fortalecer la iniciativay
toma de decisiones de los productores, sino en tutelarlos con una vi-
sion patemalistaque en la practicalesresta autonomia para beneficiar-
se directamente de las potencialidades econémicas y culturales de la
produccion artesanal en el mercado nacional e internacional. Aun no se
concibe a las tradiciones artesanales como una industria cultural de alto
rendimiento econdmico e impacto social benéfico. En este sentido, la
estudiosa Lourdes Arizpe concluye: “con la creatividad cultural, las
artesanias [y] las festividades que siguen creando las comunidades in-
digenas, se podria haber construido una industria nacional cultural de
gran impacto, inclusive internacional, como lo hacen otros paises. El
problema aqui es la discriminacion y la idea obsoleta de que las cultu-
ras setienen que llevar a las comunidades™.*? Mario Pedrosa ejemplifica
como durante el gobierno de Salvador Allende se modificaron lastra-
dicionales politicas estatales que se aplicaban hacialas artesanias, a
través de la Cooperativa Centro de Madres (COCEMA), ya que “la fun-
cion de esta institucion era fundamentalmente comercial. De hecho servia
de intermediaria entre el artesano y el cliente, centralizando en la capi-
tal la venta de los productos”.** Con una perspectiva diferente, se im-
pulsaron pequefias cooperativas de produccion artesanal que, a la vez
que promovieron empleo, generaron un mercado de consumo interno
y la ventadirecta a los consumidores; asimismo, modificaron la condi-
cion social de la mujer, diversificaron la produccion de objetos (tradi-
cionales y contemporaneos) y revalorizaron favorablemente su consu-
mo entre diversos sectores sociales. De ahi la necesidad de revisar las
politicas culturales de apoyo a las artesanias indigenas en México, ya
que, en opinion de Monsivais: “a fines del siglo xx, el arte popular
mexicano, no obstante penurias y desplomos de mercado, pese a la
erratil conducta gubernamental y a la falta de promocion, sigue des-
lumbrandonos con sus poderes de representacion, fantasias y gozo
formal”.#

“? Fabiola Palapa Quijas, “Estamos dejando que se pierda lo mejor de la cultura del
pais™, La Jornada (México), 23-u-05, p. 4a.

“ Mario Pedrosa, “Arte culto y arte popular”, en La dicotomia arte culto, arte
popular [n. 26], p. 98.

“ Monsivais, “Arte popular: lo invisible, lo siempre redescubierto, lo perdurable”
[n. 33), p. 12.
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