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Los editores espaiioles
ante los mercados de lectura
americanos (1900-1939)

Fernando LARRAZ ELORRIAGA"

l l ACIA FINALES DEL SIGLO XIX irrumpid los medios de comunicacién

espafiolesun fuerteimpetuamericanista que produjo una renova-
da vision del continenteamericano y que pretendia acceder de manera
privilegiadaa los inmensos mercados que antafio controlara, al tiempo
que propagaba la imagen de unahipotética comunidad en busca de sus
sefias de identidad intelectual. Sien el sistemamundial de comercio de
ideas Espafia era por entonces netamente importadora, América fue
interpretada como la gran oportunidad de verter subsidiariamente los
productos nacionales del intelecto. Con esta finalidad se propagd un
perfil del continente americano como una comunidad intelectual atin
virgeny, almismo tiempo, como potencial consumidorade los produc-
tos de la antigua metrépoli, representando asi una poderosa llamada
para losempresarios dela cultura. Estos se sintieron impelidos por una
invocacion a cumpliruna doblemision, espiritual —“teniendo fijala
mirada en nuestra actuacion, de la cual depende que los paises de
lengua espariolaentren en un brillante periodo de comunicacion espiri-
tual pormedio del libro” —' y econdmica—*los industriales y comer-
ciantes que viviandel libro se dieroncuenta muchos afios atras, de que,
en la Reconquista del mercado americano y enlaintensificacionde la
produccion editorial existia, como continua existiendo, unode los ma-
yores veneros para lariquezade Espafia”? ’

a consideracion de los obstaculos que impedian lallegada de
libros peninsularesa los lectores de ultramar y los modosde salvarlos
acompariaron a laindustria editorial espafiolacasi desde sus origenes.
En 1893, con motivo de la celebracion del cuarto centenario de la
llegada de Coldnal continente americano, se habia iniciado uncons-
tante recordatorio de las posibilidades dela expansion del libro espa-
nol e lasssRiblisashisnanchablaniesdsAmericaamada aus9cahd,
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por convertirse en una especie de imperativo empresarial casi de tipo
trascendental. De aquellaconmemoracionsalié a la prensael folleto de
Rafael Gutiérrez Jiménez titulado La produccion literaria en Esparia
yel comercio de exportacion de libros a América, donde se ponian
de manifiesto las insuficiencias del comercio exterior del libroespariol y
la escasa competitividad de suseditores frente a los alemanes y france-
ses. Por entonces, abundaban en las librerias de Buenos Aires, La
Habana o México libros en espaifiol impresos en Paris, Londres o
Leipzig mientras escaseaban los editados en Madrid o Barcelona. De-
nunciaba el texto de Gutiérrez Jiménez que

la causa, pues, determinante de la victoriosa competencia que se hace a
nuestros libros, no consiste en la mayor facilidad de produccion del texto, ni
en la economia absoluta de la reproduccién de ejemplares: consiste exclusi-
vamente en la gestion editorial. La industria de editar libros esta inmensa-
mente mas desarrollada en el extranjero que en Espaiia: las empresas dispo-
nen alli de recursos que est&n en desproporcion colosal con los nuestros, y
sobre todo, la propaganda y distribucion de ejemplares al alcance del com-
prador, cuenta alli con elementos de una magnitud incomparablemente su-
perior a la nuestra. Esta, y la falta de casas espaiiolas que se dediquen
preferentemente al negocio de exportacion de libros, es la razon capital de
que no vendamos libros en América.’

El diagnostico que se hizo en fecha tan temprana acerto en general con
el motivo fundamental del desfase competitivo, a saber, la desventaja
industrial y organizativade las empresas espafiolas. Los analisis poste-
riores coincidieron en la enumeracion de las razones por las que Espa-
fia no era la primera potencia mundial del libro en espafiol, asi como en
una critica a los editores y a la escasa aficion lectora de la comunidad
hispanohablante. En 1919, por ejemplo, se advertia que el desarrollo
técnico era el motivo de que Espaifia no pudiera competir en mercados
que la lengua espafiola podria hacer exclusivos:

El desenvolvimiento de las manufacturas, en su conjunto obra de ciencia,
por el propio libro estimulada, habia accionado sobre las actividades edito-
riales, originando singulares expansiones de su produccién, lo mismo en
calidad que en cantidad. Y de esa suerte, en el extranjero, se realizaban
pingiles negocios que, en el orden légico de cosas, debia haber monopoli-
zado, 0 poco menos, Espaia.!

* Rafael Gutiérrez Jiménez, La produccion literaria en Espaia y el comercio de
exportacion de libros a América, Madrid, Manuel Tello, 1893, p. 8
* De Lazurtegui, El libro espafiol en América [n. 2], p. 79.
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Las fuerzas que atraianal libroespafiol a América y lasque simultanea-
mente lo retenian en Europa eran ambas de tipo econémico, siendo la
comunidad lingtiistica una ventaja frente a sus rivales que los editores
espafioles desaprovechaban por indigencia industrial. inaptitudes co-
merciales y desorganizacion empresarial asi como por los elevados
costes de produccion. Tan simple como que “el libro espaiiol va a
Américaporque en América, en la América de lengua castellana, tiene
sumercado mas extenso™ era que ese libro no echaba raices en los
lectores americanos porque era costoso, desconocido y escaseaba en
losescaparatesde las librerias. Tampoco al librero americano se le
ponian facilidades para disponer de él conrapidez en caso de que un
cliente lo solicitase, lo cual conllevabaqueloslazos culturales con los
autores y editores que en Espaiia aspiraban aseratados al publicoameri-
cano no llegasen a estrecharse de manera satisfactoria. A pesar de
todolo anterior, los contactos entre intelectuales de ambos lados del
Atlantico se fueron intensificando a partir de los tltimos afios de la dé-
cadade 1920, con el consiguiente aprovechamiento lucrativo paramu-
chos autores que publicaban sus articulos en periddicos hispanoameri-
canos o que cruzaban el océano para dictar cursos y conferencias.
Cierto es que en los primeros tres lustros del siglo xx se inicid un
proceso de timida expansiondel libro espafiol en América. Hernando,
Sempere, Calleja, Biblioteca Nueva o Sopena llegaron a basar una
parte considerable del volumen de sus negocios en la exportacion de
libros, sobre todo, del libro escolar. Con el colapso de los intercam-
bios comerciales que la Primera Guerra Mundial causo a los paises
beligerantes, y la escasez productiva de las casas americanas, 1914
supuso unarevelacionde las formidables y desaprovechadas posibili-
dades de expansioncomercial. Como recuerda el editorManuel Aguilar,
“algunos editores barceloneses advirtieron con rapidez la existencia de
favorables posibilidades para reemplazar a los libros en espaiiol publi-
cados por editoriales francesas y alemanas”.® Sin embargo, acabada la
guerra, las cosas volvieron al punto en que se encontraban en 1914.
A partir de entonces, se fueron sucediendo los libros, articulos,
folletos, capitulos, memorias y ensayos sobre el libroespafiol en Amé-
rica, sobre todo entre 1920y 1932. Enellos seexponian los proble-
mas, las propuestas y losmotivosque convertian a Espafiaen latunica
aspirante razonable a ser inspiradora de la identidad cultural america-

* Rufino Blanco Fombona. “El libro espafiol en América”™, en E! libro espariol.
Barcelona, Camara Otficial del Libro de Barcelona, 1922, p. 168.
“Manuel Aguilar Muioz, Una experiencia editorial. Madrid. Aguilar. 1964. p. 164
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na, entre los cuales figura el de ser la inica productora a gran escala de
libros entre las naciones hispanohablantes.’

En este contexto posee particular importancia lapolémica que de-
sato el editonal “Madnd, meridiano intelectual de Hispanoamérica”,
aparecido en La Gaceta Literaria de Madrid, el 1°de abril de 1927.
En estas lineas, cuya autoria pertenece a Guillermo de Torre, por en-
tonces uno de los mejores conocedores en Europa de las realizaciones
literanias americanas, éste se declaraba contrario a cualquier actitud
anexionista, enfrentando su criterio muy especificamente a las ansias
hegemonicas de Francia en el 4rea. El modelo que propugnaba, por
contraste, estaba basado en un acercamiento no colonialista, en igual-
dad de digmidad para las creaciones culturales, que despintara las fron-
teras intelectuales entre los paises hispanohablantes. Una aproxima-
c10n que contradecia los resultados de lamodaamericanista en Espaiia,
que De Torre consideraba estériles:

¢De qué ha servido tamafio estruendo verbalista, cual ha sido, en el orden
practico, su utilidad inmediata, si nuestra exportaci6n de libros y revistas a
América es muy escasa, en proporcion con las cifras que debiera alcanzar, si
el libro espafiol, en la mayor parte de Sudamérica, no puede competir en
precios con el libro francés e italiano; y si por otra parte, la reciprocidad no
existe?

Puede colegirse que acaso las intenciones de Guillermo de Torre no
fueran tan nobles como él afectaba, sino que encerraban intereses mer-
cantiles de los que el autor podia ser mas o menos consciente. El hecho
incontestable es que la supresion de barreras entre Espafia e Hispano-
américa, en caso de producirse, no estaba orientada a beneficiar a

7 Sirvan s6lo como ejemplos los siguientes: Rodrigo Z4rate, “El problema del libro
en América”, en Esparia y América: proyecciones y problemas, derivados de la guerra,
Madrid, Casa Calleja, 1917; De Lazurtegui, £l ibro espafiol en América [n. 2], José
Venegas, Los problemas del libro en lengua castellana, Madrid, Galo Séaez, 1931, Juan
Roldan y Océriz, Notas sobre el libro espafiol en América; Rafael Altamira, “La defensa
del libro espaiol”, en La politica de Espafia en América, Valencia, Edeta, 1921; Leopoldo
Calvo Sotelo, Memoria sobre el libro espariol en América, Madrid, Consejo Superior del
Trabajo, Comercio e Industria, 1927; “El libro espaiiol en América del Sur™, Bulletin de la
Maison du Livre Frangais (mayo de 1930); Emilio Boix, El libro espariol en Argentina,
Madrid, 1920; Blanco-Fombona, “El libro espaiiol en América” [n. 5]; A., “El libro
espaiol en América: la perspicacia de nuestros editores™, La Publicidad (14 de febrero de
1920); Enrique Dominguez, “El comercio de librosen Hispanoamérica”, Gaceta de Espa-
Aa (mayo de 1929); asi como numerosos articulos y notas en el Boletin de las Camaras
Oficiales del Libro de Madrid y Barcelona.

* [Guillermo de Torre], “Madrid, meridiano cultural de Hispanoamérica”, La Gaceta
Literaria (Madrid), num. 8 (15 de abril de 1927), p. I.
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ambas partes por 1gual. El articulo suscité una prolongada polémica
entre La Gaceta Literaria y diversas publicaciones americanas,
sobre todo el Martin Frerro que acusé de pretender un
neocolonialismo cultural y de buscar la anulacién de la 1dentidad
americana. Tales suspicacias sélo pueden explicarse en el contexto
de una discusién acerca del ascendiente cultural de Espaiia que se
hallaba en pleno vigor y bien nutrida de 1deas y razones
encontradas. De hecho, el debate acerca de la influencia espiritual
de Espafia en América tiene en los afios veinte una vigencia que no
habia tenido desde |a emancipacién de las republicas americanas.

La conservacién e incluso fortalecimiento de la unidad cultural
peligraba por el creciente acercamiento de las clases intelectuales
de los paises americanos a civilizaciones lingiiisticas extranas
como la estadounidense o la francesa, al tiempo que se desarrollaba
en varios frentes soctales un sentimiento desfavorable a la cultura y
sociedad espaiiolas, a las que se veia decadentes. Esto implicé que
la rewvindicacion de ciertos privilegios culturales por diversos
publicistas espafoles fuera vista a menudo desde América como el
establecimiento forzoso de una tutela no pedida. Sin embargo, a
pesar de la influencia francesa, la presencia cultural de Espaia en
América se mantuvo constante hasta la Primera Guerra Mundial, e
incluso tuvo una profunda revitalizacién a partir de la fundacién en
1914, en Buenos Aires, de la Institucién Cultural Espariola.

En cualquier caso, todo acercamiento cultural y toda apertura
de barreras como la que reivindicaba Guillermo de Torre en su
editorial tenian importantes implicaciones econémicas. No pasaba
desapercibido a los editores espafioles el hecho de que este proceso
no se iba a hacer en igualdad de oportunidades y que la industria
editorial espafola podia beneficiarse sustancialmente de algo que,
desde hacia décadas, habia considerado un patrimonio expoliado
por otros editores europeos.

Abrir mercados e América se fue convirtiendo paulatinamente
en todo un discurso articulado en torno a dos ideas centrales. Por
un lado, se aludia a los mercados transatlanticos como inexcusable
requisito de supervivencia para el sector espafol del libro,
condenado de otra manera a proporcionar lectura a una poblacion
masivamente analfabeta y con escasos recursos econémicos para
adquirir bienes superfluos. Por este motivo se lee en el Boletin de
las Camaras Oficiales del Libro Madrid y Barcelona que en "Espafia
no hay verdadero mercado del libro. Esta privilegiada mercancia ha
de ir a buscarla fuera de nuestro solar. América es indudablemente
hoy la unica salvacién de mo-
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mento del profesional y del industrial del libro, del escritor, autor y del
editor”.? Lasegunda ideamotrizquearticuld el discurso de los editores
afirmaba que esta conquista mercantil poseia una legitimidad que exce-
dia el mero interés empresarial, de manera que se hizo pasar la necesi-
dad comercial (entendiendo aqui “necesidad” por “indigencia’) por
necesidad histdrica (entendiendo aqui “necesidad” por *“predestina-
cion”). Se apelabaasi aderechoscasi trascendentales e irrenunciables
que Espatia habia de gozar sobre las antiguas colonias, desdefiando en
cierta manera las consecuencias de los procesos de emancipacion que
habian tenido lugar un siglo antes. Desde este punto de vista, la venta
de libros franceses o alemanes en espafiol en territorios de Hispano-
américa no dejaba de ser una usurpacion, una enajenacion de una par-
te del patrimonio espaiiol por naciones extranjeras, lo cual no podia
dejar de afectar al honor nacional. A veces estaconviccion se manifies-
ta de modo bastante expreso:

Es deber ineludible de las Camaras Oficiales del Libro no perder de vistaun
solo instante el mercado extranjero, especialmente el de Ultramar, donde,
por derecho propio que nos otorgé nuestra historia, nuestro abolengo,
nuestro idioma y nuestra sangre, debemos tener y no perder el preeminente
puesto que reclaman el pensar, el sentir y el querer de Espafa y de aquellas
simpaticas Republicas, partes de un todo cuya alma es gemela a la nuestra,
porque de ella trae su origen.'

Resulta, desde luego, tremendamente llamativo como se han transfor-
mado los discursos 0, mas bien, como se han revelado sus desviacio-
nes ocultas. El interés espiritual de destruir barreras ideologicas e
identitarias, en nombre de un supuesto cosmopolitismo hispanico, era
susceptible asi de una expresion mucho mas descamada y menos sutil
en la que se mostraban supuestos derechos naturales de tutelaje y do-
minacion. Llama la atencion que esta radicalizacion del pretexto inte-
lectual coincidiese con una alarmante agravacion de la urgencia con
que los editores espaiioles necesitaban a los lectores americanos. Esto
ocurrio después de constatarse que el desarrollo de la industria edito-
rial no se habia correspondido con unaelevacionde los niveles cultura-
les y adquisitivos de los espafioles. Por otra parte, entre 1914y 1931,
los editores y la organizacion patronal de la Camara perfeccionaron
una retorica que consistia en apelar repetidamente al valor espiritual
del libro para garantizar a su mercancia una proteccion de los poderes

? Xavier Cabello Lapiedra, "La cxpansidn del libro espaiiol™, Bolerin de las Camaras

Oficiales del Libro de Madrid y Barcelona, nim. 3 (marzo de 1928), p. 30
1 bid.
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publicos que la singularizase frente al resto de productos, habito que,
ante las dificultades para competir con otras industrias europeas del
libro, utilizaron paraespolear a loseditoresesparioles. Pero estas ape-
laciones también estaban dirigidas a las autoridades gubernamentales,
de las que se demando continuamente un apoyo mediante primas a la
exportacion, subvencion de exposiciones, creacion de un sindicato ofi-
cial del libro, presion para la eliminacion de barreras proteccionistas...
El area de paises americanos de habla hispana no fue vista solo
como un mercado donde colocar los libros producidos en Espana.
sinotambién como un yacimiento de autores de interés, muy descono-
cidos en Espaiia y en Europa y aun en los demas paises de Hispano-
américa, pero cuyos libros no carecian de calidad literaria y otrosatrac-
tivos suficientes para encontrar un piblico. Por eso, el nimerode autores
americanos que vieron aparecer su obra en editoriales espafiolas cre-
cio expresivamente a finales de los afios veinte. Entre ellos destacaba
el numeroso grupo de autores americanos que habian cruzado el Atlan-
tico desde principios de siglo. encontrando en Espafia oportunidades
de publicacion e incluso un cierto éxito de ventas y habian acabado
estableciéndose aqui. Son los casos de Alberto Ghiraldo, Alfonso
Hernandez-Catd, Rosa Arciniegay Rufino Blanco Fombona. Hubo
también autores, como Carlos Reyles. que despertaron gran interés en
Espana. Su novela E/ embrujo de Sevilla motivé admiradas criticas
de Unamuno, Azorin y Pérez de Ayala. Otros, como Hugo Wast (A4/e-
gre, Femando Fe, 1905) y Enrique Larreta (La gloria de Don Ramiro.
Victoriano Suarez, 1908), fueron pioneros de la publicacion en Espa-
na. Sin embargo, existia un amplio desinterés por la obra de la mayoria
de grandes autores americanos. Esta indiferencia por el despertar cul-
tural y literario de América Latina se fue paliando a partir de finales de
la década de los veinte. coincidiendo con la expansion de la industria
editorial espafola. A laaltura de 1933. Guillermo de Torre afirmo que

la literatura hispanoamericana puede jactarse ya del interés legitimo que ha
sabido despertar con algunas de sus modernas obras capitales en los me-
dioscultos de Europa y, muy especialmente, en Espafia. La faltade intercomu-
nicacion que hace afios existia va siendo corregida felizmente, y a ello con-
tribuyen en primer término las editoriales espafiolas que incluyen en sus
publicaciones libros hispanoamericanos de modo cada vez mas frecuente y
numeroso."'

" Guillermo de Torre, “Esquema panoramico de la literatura hispanoamericana™, en
Doce monografias sobre el libro espafiol, Buenos Aires. Edicioncs dc la Exposicion del
Libro Espariol en Buenos Auires, 1933, p. 124
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Como expresa la cita precedente, la atencion alos autores americanos
que los editores espafioles venian estimulando desde hacia algun tiem-
po, se intensifico en los afios veinte. Entonces fueron publicadas obras
de reciente éxito en América, como Raza de bronce (Prometeo, 1923;
la primeraedicion habia sido de 1919), de Alcides Arguedas, asi como
varias obras de Manuel Galvez. A partir de 1927, inicio de un auge
editorial, esta presencia de las letras americanas en las editoriales es-
pafiolas comenzd a teneruna porcion cada vez mayor frente a los au-
tores espafioles y las traducciones, y aparecieronimpresos en Espafia
varios hitos de la literatura hispanoamericana reciente: Los de abajo
(Rivadeneyra, 1927), de MarianoAzuela, que a pesar de ser una obra
publicada en 1910 no habiaobtenido la atencion del piblico mexicano
hasta 1925; Don Segundo Sombra (Espasa-Calpe, 1930), de Ricar-
do Giiiraldes, que habiasido editada en Argentina por primera vez solo
cuatro afios antes; y La vordgine (Manuel Aguilar, 1932), de José
Eustacio Rivera, ocho afios después de su primera edicion. Y, sobre
todo, se publicaron en Espafia las primeras ediciones de algunasde las
obras mas importantes de los afios treinta como Dofia Bdrbara
(Araluce, 1930), de Rémulo Gallegos; Leyendas de Guatemala
(Oriente, 1930), de Miguel Angel Asturias; £/ tungsteno (Cémit, 1931),
de César Vallejo; Las lanzas coloradas (Zeus, 1931), de Arturo Uslar
Pietri; Ecué-Yamba-O (Rivadeneyra, 1933), de Alejo Carpentier... Otro
ejemplo de este inusitado interés es la creacion de las primeras colec-
ciones especializadas como Cldsicos de Hispanoamérica,de laCom-
paiiiaIberoamericanade Publicaciones (Ciap).

Esta creciente simpatia por las literaturas americanas que
promocionaronalgunaseditoriales vino acompafiada de un incremento
de estudios criticos e histdricos acerca de las letras hispanoamericanas
del que fueron precursores figuras de la cultura espafola del momento
como Guillermo de Torre, Enrique Diez-Canedo o Benjamin Jamés,
que se responsabilizaron de secciones de critica literaria americana en
publicaciones periodicas espafiolas.

Hasta la Guerra Civil espafiola, la esperanza de los autores ameri-
canos de adquirir una voz que se oyera mas alla de su inmediato entor-
no pasaba por encontrar un editor espafiol, incluso aunque esto supu-
siera una merma de sus beneficios econdémicos. El caso de la gran
novelade Romulo Gallegos, Dofia Bdrbara, que acabd por convertir-
se enuna victoria editorial en Espafia, tanto por el niimero de ventas
como de critica, esrepresentativo en este sentido:



Los cditores espafioles ante los mercados de lectura americanos (1900-1939) 139

El 15 de febrero de 1929 [...] aparece Dofia Bdrbaracon pie de imprenta de
Araluce, Barcelona. El novelista habia costeado la edicién, porque el editor
no queria arriesgarse con un autor desconocido. A cambio del precio esti-
pulado, le entreg6 la mayor parte de la edicion a Gallegos para que éste se
resarciera vendiéndola en Venezuela. Las criticas son favorables a estaobra
[...] En septiembre de esemismoaifio, el fallode un jurado nombrado por la
asociacion del Mejor Libro del Mes, fundada en Espafia, favorece con su
voto a Dofia Barbara. Esto equivale a un lanzamiento fulgurante [...] La
novela premiada se agotd en poco tiempo. Resulta obvio sefialar que la
actitud de Araluce cambi6 y que tomé a su cargo, desde entonces, no sélo
las reediciones de Dofia Bdrbara, sino la publicacion de sus novelas ulte-
riores.'

La expansion de la industria del libro espafiol en América se vio apla-
zada durante muchos afios, a pesar de la llegada por correo de peque-
fiascantidadesde volumenes. Las multiplicadas relaciones de impedi-
mentos e insuficiencias y el reconocimiento de las dificultades para
estabilizar el comercio con América no bastaron para evitar que se
seflalase muy habitualmente la desidia industrial como larazoén princi-
pal que impediadesarrollar un comercio cada vez mas imprescindible,
dado el excedente de produccion librera de Espana. Los editores se
preocupaban por hacer llegar sus envios y, muy ocasionalmente, por
promocionar sus ediciones entre el publico y los libreros, pero, a pesar
de las llamadas de atencion de las Camaras del Libro y del ejemplo de
otras naciones exportadoras, no fueron capaces de unificar sus esfuer-
zos a fin de optimizarlos hasta poco antes de la Guerra Civil, lo cual
provocaba que el valor del comercio exterior del libro espaiiol se
difuminaraen la inanidad de los esfuerzos individuales. Esto es lo que
venia a decir Julian Martinez Reus, presidente de la Camara Oficial del
Libro de Madrid en 1928, cuando defendia la propuesta de un sindi-
cato editorial “para organizar nuestra venta en Espafa y, sobre todo,
en América”. Al ser preguntado sobre las sucursales que estaban co-
menzando a establecerse y otras tentativas individuales de determina-
dos editores, denunciaba que “no conducen sino a demostrar lo inutil
del invento. Todo lo que no sea unaaccioén colectiva,ampliay ordena-
daes ir al fracaso mas rotundo”."

'2 Juan Liscano, Rémulo Gallegos y su tiempo, Caracas, Monte Avila, 1969,
pp. 94-95.

1 Pedro Massa, “‘Hablando con el presidente de la Camara Oficial del Libro”, Boletin
de las Cdmaras Oficiales del Libro de Madrid y Barcelona, nim. 9 (septiembre de 1928),
p. 99.
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Abhi radica la causa de la impotencia de los editores madrilefios y
barceloneses ante la gran oportunidad de convertirse definitivamente
en la principal potencia exportadora del libro en espariol que la Guerra
Mundial del afio 14 les ofrecid. De hecho, entre 1914y 1919 la compe-
tencia francesa y alemana en América se desvanecio casi por com-
pleto. Sin embargo, las editoriales espariolas se convirtieron en victi-
mas indirectas de la conflagracion y no en beneficianas de lamisma. La
exigua capacidad de autoabastecimiento de papel y el escaso desarro-
llo en la fabricacion de maquinaria hacia que el libro espariol dependie-
se de la extenuada y encarecida produccion de los paises en guerra. A
esto se sumaba la torpeza de la economia espaiiola para transformar
sus estructuras industriales exprimiendo la bonanza econdmica, todo lo
cual vedo al libro espaiiol las perspectivas comerciales que la guerra
mundial planteo a otros sectores.

A pesar del dificil ambiente para la industria editorial espafiola du-
rante el periodo de guerra, cundié una manifiesta conciencia de las
fabulosas expectativas que en el medio plazo podia ofrecer el desarro-
llocultural de las jovenes republicas americanas y la previsible inhabi-
litacion de las potencias editoriales tradicionales para satisfacer esta
demanda. Pudo mas, encambio, la inmadurez de laindustriaespariola,
temerosa de realizar grandes inversiones a largo plazo, demostrando el
editor espariol carecer de la suficiente capacidad de riesgo empresarial
para renovar sus desacertados habitos comerciales. Se sucedieron a
partir de entonces las criticas a los editores en todos los medios y por
muchos autores. Un articulo de La Publicidad de Barcelona, por ejem-
plo, asi lo denunciaba:

Cuando durante los aflos de guerra, en mis charlas con los editores, les
hacia observar la ocasion propicia para conquistar el mercado de libros en
América, todos, como puestos de acuerdo, tenian la misma contestacion:
—Por ahora, no es posible hacer nada... El papel esté caro... El alza alcanza-
da en el precio de ésta y otras materias imprescindibles en la industria
editorial, era grande en efecto. Sin embargo, un sacrificio econdémico enton-
ces hubiera asegurado la prosperidad futura del negocio y hubiera abierto a
los escritores un amplio horizonte de vida. Las grandes maquinas de las
casas extranjeras mas conocidas permanecian ociosas y aquel mercado
estaba completamente abandonado. —Es preciso que Espaila nos envie
sus libros  se leia en la Prensa de las Republicas latinas. Pero todas estas
Ilamadas fueron desoidas. Poco orientados en la organizacion de venta aqui
en nuestro pais, los editores no vieron o no quisieron ver el valor que tenia
para nuestra riqueza material y moral aprovechar aquellos momentos. Ha
terminado la guerra, ha bajado el precio del papel y ain domina entre las
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personas que se dedican a la industria mencionada un criterio mezquino.
Se contentan con ir vendiendo poco a poco sus ediciones ridiculamente
reducidas. Exponiendo un capital escaso se pretende obtener intereses cre-
cidos.'*

De entre los obstaculos no atribuibles, al menos directamente, a los
editores seguramente el principal fue el de los impagos. Biblioteca
Renacimiento y Calleja,dos de las editoriales que mas pronto invirtie-
ron grandes sumas de capitales para establecerse en América, los su-
frieron con especial gravedad. Muchas veces el origen de estos impa-
gos era la incuria de los editores espafioles al no cerciorarse de las
garantias que el librero americano (que muchas veces ni siquieraera
librero) podia ofrecerle. Este problema se agudizo cuando, trasla cri-
sisecondmicade los mercados de 1929, algunas republicas prohibie-
ron los pagos monetarios a empresas extranjeras.'®

Otra evidencia de las limitaciones comerciales del editor espariol
estuvo en el hecho de que tanto se repitio el topico de la comunidad
cultural hispanoamericana que no se atendio a las diferencias en el gus-
to literario que existian entre los lectores hispanohablantesde uno y
otro lado del océano. En los afios veinte, Francia y Espaiia, pero tam-
bién Inglaterra y Alemania, intentaban abrirse un hueco entre las que se
consideraban a si mismas élites culturales de las sociedades america-
nas. Esta necesidad de expansion del espiritu espaiiol por el bien de
todos (también de los exportadores e importadores del libro), a menu-
do eradefendida poramericanosestablecidos en Espaiia. Sirvan como
ejemplo las palabras de uno de estos intelectuales, tal vez el mas cono-
cido en suépoca, el exiliadovenezolano Rufino Blanco Fombona: “Los
hijos de América compran y compraran tanto mas las obras espafiolas,
cuanto mas cerca esté el espiritu de los americanos del espiritu espa-
fiol”.'® Lo cierto es que el acercamiento fue entendido como imposi-
cion de gustos y patrones estéticos, por lo que la penetracion del libro
espariol en América se hizo amenudo sin un analisis serio del mercado
americano de la lectura. El desconocimiento llevo aalgunos editores a
practicar una politica comercial expansiva, convencidos de que cual-
quier producto bueno para el publico espafiol habia de serlo también
parael publico americano. De esto se quejaba el redactor de La Ga-
ceta Literaria: “Da laimpresion de que algunos editores lanzan libros

A, “El libro espaiiol en América: la perspicacia de nuestros editores” [n. 7}, p. 3.
'* Ana Martinez Rus, La politica del libro durante la Segunda Republica, Gijén,
Trea, 2003, p. 321.

' Blanco Fombona. “El libro espaiiol en América™ [n. 5], p. 174.
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para la exportacion, cuantos mas, mejor, sin estudiar de antemano las
razonables posibilidades de salida. Yendo mas lejos en esta conjetura,
diriase que aspiran a crearse un fondo editorial sin grandes dispendios,
apelando al socorrido recurso de hacer envios espontaneos a cuanta
libreria americana existe™."”

Por otra parte, la inestabilidad social y econdmica de algunas re-
publicasamericanasy su politica proteccionista hicieron que la expor-
tacion de libros fuese en ocasiones muy cara, si no imposible. La revis-

ta madrilefia Nosotros denuncio, por ejemplo,

que el gobiemo venezolano, para dar al mundo una prueba més y maés
categorica de su estupidez, ha tenido la feliz idea de prohibir la entrada de
libros en el pais. Las oficinas de correos decomisan implacablemente todos
los paquetes postales que contienen libros como no sean libros de texto.
Las editoriales espafiolas estan recibiendo constantemente noticias del
decomiso de sus envios.'®

EnArgentinatuvo una gran repercusion ptiblicael conflicto de Espasa
Calpe con las autoridades ya entrados los afios treinta.

Pero posiblemente el mas grave quebranto para los editores y au-
tores espafioles lo constituyo la proliferacion en América de ediciones
fraudulentas, que hacian un considerable negocio. Estas ediciones se
hacianal amparo de laimpunidad con que a los falsificadores de libros
les permitian actuar las autoridades americanas y de laindolencia por
mejorar las organizaciones y métodos de exportacion espaiiola. José
Venegas explicaba el proceso por el que llegaban los ejemplares edita-
dos clandestinamente a manos de los lectores:

El servicio de novedades es muy reducido, porque en esos paises toda la
economia tiene indices mas altos que en Espaiia, y la recepcion de libros
que no han de venderse y su devolucion consiguiente causan gastos con-
siderables, muy considerables en relacion con el valor en pesetas de la
mercaderia. De aqui que falte siempre el libro solicitado. El librero no se
decide a pedir més ejemplares porque ha de tardar seis u ocho semanas en
recibir la obra pedida y corre el riesgo de que entonces no exista demanda
para ella. De esto nacen las editoriales fraudulentas, que en la mayoria de
los casos responden a la falta en el pais de un libro que el publico esta
pidiendo."®

'" La Gaceta Literaria (Madrid), nim. 55 (1° de abril de 1929), p. 8.

'8 “Los libros en Venezuela”, Nosotros (Madrid), nam. 3 (15 de mayo de 1930), p. 12.

' Venegas, Los problemas del libro en lengua castellana [n. 7], p. 93. Con parecidas
palabras, Rufino Blanco Fombona habia llamado ya la atencion sobre el problema: “El
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Esto suponia al editor espafiol la imposibilidad de hacer rentable un
éxito editorial en América mientras que, para el escritor, implicabala
negacion de unos suculentos ingresos en concepto de derechos de
autoria. Hasta 1922, la causa de este perjuicio radicabaen la inexis-
tenciade tratados de proteccion a la propiedad intelectual y, después
de ese afio, en su incumplimiento. Si bien el establecimiento de redes
eficaces de difusion del libro en América habria podido paliar este dario,
la impunidad de las ediciones ilegales (al igual que, ocasionalmente,
sigueocurriendo hoy) impidié obtener mayores beneficios de los nue-
vos mercados. Ana Martinez Rus pone ejemplos de obras que en edi-
ciones legitimas costaban 2.50 pesos argentinos, mientras que la edicion
fraudulenta podia costar una quinta parte o menos.?

No obstante, la cuestion de la proteccion legal sobre las obras
escritas fue sometida a fuerte debate y, a partir de los afos treinta, la
legislacion existente comenzo a ser observada mas rigurosamente. Las
solucionesque con mayor o menor éxito se fueron imponiendo, con-
sistian en mejorar las comunicaciones, disminuyendo los plazosde en-
vio, aplicar los tratados vigentes y abaratar los costes de produccion
para rebajar el precio de venta. El Tratado de Montevideo intentd
resolver las complicaciones que para el comercio internacional tenia la
disparidad de legislaciones en torno a algo tan impreciso como el dis-
frute de la propiedad intelectual. Su articulo segundo establecia que las
obras gozaran de los derechos que les brindan los paises en que tuvo
lugar su primera edicion, aconsejando a los gobiernos avanzar
legislativamente eneste sentido. La ventajosa situacion legal del autor
en Espaiia respecto a Argentina y otras republicas beneficio a los edi-
tores espailoles y otorgd a los autores americanos un argumento mas
para buscar contratos con casas espaiiolas en detrimento del editor
compatriota, como denuncia unaimportante publicacion literaria ar-
gentina: “Podra darse el caso absurdo de que un editor espafiol, por
ejemplo, goce en nuestro pais de proteccion sobre una obra del domi-

editor de Madrid o de Barcelona envia a un librero, digamos de Santiago de Chile, cinco,
o diez, o veinte o cien ejemplares de los titulos que publica. Por cualquier circunstancia,
alguno de aquellos libros corre fortuna. El librero vende sus cinco, o diez, o veinte, o cien
ejemplares. El publico continta solicitando el libro. El librero no pide a Espafia nueva
remesa de aquella obra. Sabe que pasaran uno, quizd dos meses. antes de que la obra
llegue. y yael entusiasmo del publico puede haberse localizado en otro objeto. Entonces
aparece el defraudador, sacaa la luz una edicion y realizanegocito bastante innoble pero
bastante productivo”, Blanco Fombona, “El libro espariol en América™ [n. 5], p. 182.

* AnaMartinez Rus, “Laindustriaeditorialespaiola ante los mercados americanos
del libro: 1892-1936", Hispania, Lxn (2002), p. 1035.
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nio publico, cuyo autor sea argentino, y que todos los editores argenti-
nos estén impedidos de publicar lamisma obra” 2!

Los editores generalmente justificaban las deficiencias de su co-
mercio exterior por las desventajas competitivas de la industria edito-
rial espafiola tales como el precio del arancel del papel, el coste de la
mano de obra en Espafia y el elevado precio de la peseta. Sin duda,
éstos eran los tres factores que mas gravaron la competitividad del
libro espaiiol en América. El Boletin de las Camaras Oficiales del
Libro de Madrid y Barcelonaenfatizaba con cierta frecuencialaim-
portanciade los dos ultimos:

Nunca hemos oido que el obrero espanol esté¢ disfrutando de salarios ma-
yores que el francés o el aleman, aun cuando su situacién econdémica sea,
como reglageneral, privilegiada respecto a otros oficios. Tal vez el elemento
que predomina en el coste del libro sea el papel, materia prima de la que los
editores extranjeros disponen en condiciones mas econémicas que los es-
pafoles. No creemos tampoco que los agentes y dependientes de libreria
reciban sueldos muy elevados, sino los corrientes en la vida comercial. En
cambio, el valor de nuestra moneda en relacién con el franco y la lira si ha
contribuido a dificultar la colocacion de nuestras ediciones.?

Asimismo, se quejaban a menudo de malas comunicaciones de co-
rreos que, ademas, como hemos dicho anteriormente, resultaban muy
caras. Por otra parte, el problemade la concentracion de la demanda,
similar al que se tenia en Espafia, hacia que grandes areas con impor-
tante volumen de poblacion tuvieranpublicos casiinexistentes, lo cual
se agravaba por ser regiones muy remotas y mal comunicadas.

Los pasos que daban las empresas editoriales espafiolas a fin de
asentarse en América se iniciaban invariablemente con el envio de re-
presentantes que pudieran percibir las orientaciones de la demanda
sobre el terreno, asi como establecer contactos con libreros america-
nos y realizar venta de obras. Este modelo de exportacion mediante
viajes comerciales suponia habitualmente un paso previoa la apertura
de sucursales o almacenes y el establecimiento de una representacion
permanente, etapas de la expansion comercial que otras potencias edi-
toras (sobre todo, la francesa) habian cubierto hacia ya algunos afios.
Asi, Espasa-Calpe no abrio hasta 1926 una sucursal en Buenos Aires,
que siempre era la primera puerta hacia otros paises. Para 1929, la

2 “Sobre la reforma de la ley de propiedad intelectual”, La Literatura Argentina,
num. 33 (mayo de 1931), p. 276.

2“E| libro espaiiol en América del Sur”, Boletin de las Camaras Oficiales del Libro
de Madrid y Barcelona, nim. 6 (junio de 1930), pp. 141-142.
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casatenia representacion permanente en LaHabana, Ciudad de México
y Santiago de Chile.

El establecimiento de sucursales en América precisaba de unas
condiciones muy determinadas, la primera de las cuales era un costo
del dinero losuficientemente bajo como para favorecer la inversion.
Frente a esta necesidad, en los afios veinte y treinta los tipos de interés
enArgentinaestuvieronentre 7y 11%. Laaceleracion econémica de
Espanaimpulsdel tipo de interés, frente a las potencias que habian
participado en la guerra, que se vieron en una situacion muy favorable.?

Algunos de los pioneros en abrir mercados americanos para la
exportacion del libro espaiiol fueron José Ruiz-Castillo, Manuel Aguilar,
Julian Urgoitiy Joaquin de Oteyza. Este ltimo, como representante de
Sopena, hizo en 1926 el mayor recorrido por América hasta entonces
realizado: Cuba, Venezuela, Colombia. Panama, Ecuador, Peru, Chile,
Bolivia, Puerto Rico, México, Guatemala y Estados Unidos, lo que
llevo el libro espaiiol a mercados que superaban los tradicionales des-
tinos de exportacion que eran, por este orden, Argentina, México, Cuba
y Chile. Sueficienciacomo representante supuso un gran éxito de ven-
tas para Sopena, que obtuvo pedidos para libreros por una estimable
cantidad que superd el millon de pesetas de la época. En su segundo
viaje, en 1928, llevd la representacion de otras casas como Pueyo,
Gili, Sociedad General Espaiiola de Libreria (sGet.), Compaiiia Ibero-
americanade Publicaciones (ciap), Voluntad, Reus, Mundo Latino... a
Argentina y solo de Sopena a otras republicas, lo que manifiesta el
éxito de suempresa.™

Ya a finales de 1929, el periodista y editor de izquierdas José
Venegas habia sido enviado a Argentina como representante de la ciap.**
Pocos afios después escribid en su libro Los problemas del libro en
lengua castellana que “‘el libro hispanico necesariamente ha de ser
espafiol”,? sin que porello exista menoscabo paralas letras america-
nas. Mas bien se trataba, para €l, de una suerte de determinismo histo-
rico (“‘esto no obedece a un azar”), del que se beneficiarian el resto de
naciones hispanohablantes. El topico del meridiano intelectual, como
vemos, fue un pretextoidoneo que no acabo en el articulode 1927 y
en la polémica que inmediatamente le siguio.

¥ Aguilar Muioz, Una experiencia editorial {n 6}, pp. 127-128.

* Alfonso Mangada y Jesus Pol. Libreros y editores (1920-1960) Joaquin de
Oteyza biografia de un empresario del libro, Madrid. Paraninfo. 1997

¥ José Venegas. Andanzas y recuerdos de Espaiia. Montevideo. Feria del Libro.
1943, pp 163-164.

¥ Venegas. Los problemas del libro en lengua castellana [n 7 |. p. 31
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El periplo de Pedro Sainz Rodriguez en 1930 fue uno de los mas
difundidos, gracias a la capacidad propagandistica de la que disponia
la ciap, de la que era director literario y en cuya representacion hizo el
viaje a tierras americanas. La atencion a este raid comercial que le
prestaron las paginas de La Gaceta Literaria, propiedad de laciary
dirigida por el propio Sainz Rodriguez, y las reacciones de otros me-
dios de comunicacion escrita, son representativas de la retorica y de
las criticas que levantaba la expansion editorial espafiola. Conscientes
de losantecedentesy de cierta sensibilidad anticolonialista que comen-
zaba a pesarideologicamente en la mentalidad de las sociedades ame-
ricanas, las editoriales debian plantear su expansion comercial como
una mision cultural de hermanamiento de los pueblos hispanohablan-
tes, pretexto bien conocido por los intelectuales esparioles.

La relacion de motivos que Sainz Rodriguez dictd parajustificar su
expedicion bebia de esas fuentes tedricas, con la singularidad de que
entonces se trataba del primerpaso de un plan ambicioso, con una fuerte
financiacion, que no se ibaa detener tras la apertura de una pequeia su-
cursal en Buenos Aires desde laque se abasteceria a todo el continente.
De hecho, la ciap, en su cortaexistencia, llegaria a conseguir un gran
asentamiento enAmeérica,abriendo delegaciones endiversas ciudades
como Buenos Aires, México, Santiago de Chile, Montevideo, La Ha-
bana y Quito. El propio Sainz Rodriguez quiso clarificar en las numero-
sas entrevistas que se publicaron antes, durante y después de su peri-
plo que de la “mision” editorial de la ciap, todos (autores, editores y
lectores) habian de recibir un beneficio:

No llevo mas misién que la de establecer los diversos medios eficaces y
practicos para dejar bien asegurada la difusion del libro americano en Espa-
fiay ladel libro espafiol en América. Esto supone, naturalmente la propaga-
cién de ambas culturas, poniéndolas en condiciones para que puedan al-
canzar con todo provecho su maximo desarrollo y su cabal influencia.?”

A su regreso, La Gaceta Literaria, que para entonces ya habia dege-
nerado en 6rgano propagandistico de la ciap, le dedico su portada y
publico una larga entrevista en la que Sainz Rodriguez exponia que el
viaje habia pretendido un doble objetivo: realizar una accion de propa-
ganda cultural de Esparia en América (“hacerles ver que no somos un
pueblo de museo y que la colaboracion de los hispanicos de aqui 'y de
alli puede influirtodavia en la cultura futura del mundo”) por unlado, y

¥ “Pedro Sainz, aAmérica”, La Gaceta Literaria (Madrid), nim. 86 (15 de julio de
1930), pp. 1-2.
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de América en Espafia, por el otro (“establecida esta corriente de aqui
alli, conviene con el mismo apremioy con idéntico criterio, establecer
otra de alla a aqui, para que Espafia conozca mejor los valores positi-
vos del continente americano. En este punto es vergonzoso nuestro
desconocimiento™).?

Sin embargo, los opositores al afan monopolistico de la ciap en
Esparia no veiancon buenos ojoseste viaje, al que acusabande ser un
puntal de la estrategia colonizadora de la empresa alaque representaba:

Segun leemos en el érgano de la ciap (antes Gaceta Literaria), ha salido
para América el sefior Sainz Rodriguez. La Gaceta le llama “embajador espi-
ritual” y una porcién de cosas mas, dignas de la servidumbre que las dicta.
Pero nosotros queremos advertir al publico hispanoamericano que el sefior
Sainz Rodriguez no representa ningin espiritu, como no sea el de la fenecida
asamblea consultiva, en la que figuraba como destacado miembro. El sr.
Sainz Rodriguez no lleva otra embajada que la de los judios de la ciap, ni
tiene otra personalidad publica que la de haber sido romanonista cuando
gobernaba Romanones, primorriverista con Primo de Rivera etcétera.?’

Lo cierto es que el “publico hispanoamericano” al que invocaba la
anterior cita seguia careciendo de una industria editorial nacional que
satisficiera su demanda, por lo que no podia ver los viajes de editores
espaifioles sino como la solucion a “problemas que son en ultima ins-
tancia, aun los de aspecto mas material y comercial, de la mayor tras-
cendencia para la cultura”.*®

Aligual que lo fue para la espariola, la Primera Guerra Mundial fue
la primera chance de laindustria editorial americana. El notable creci-
miento econdmico de Argentina y de otros paises americanos se baso
en esos afios en una explosidn del sector comercial exterior, entrega-
do, sobre todo, a la exportacion de productos alimenticios, que co-
menzaronallegar alos paises europeos en cantidades hasta entonces
inimaginables. Si bien para entonces la industria editorial hispanoame-
ricana era casi insignificante, fue ése el momento que aprovecharon
algunos editores para dar comienzo a unlibro nacional en potencia que
no dejaria pasar su segunda gran oportunidad veinte afios después
cuando los tradicionales productores intemacionales del libro espaiiol
se desmoronaron a causa la Guerra Civil espaiola y la Segunda Gue-
rraMundial.

 Rafael Marquina, “Pedro Sainz y Rodriguez nos habla de su viaje a América™, La
Gaceta Literaria (Madrid), nam. 93 (1° de noviembre de 1930), pp. 1-2.

#“El embajador de la ciap”, Nueva Espafia, 12 (1° de agosto de 1930), p. 24.

% *Pedro Sainz Rodriguez”, Nosotros (Madrid), nam. 254 (julio de 1930), pp. 200-202.
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Tras la primera Exposiciondel Libro Argentino, en septiembre de
1928 en el Teatro Cervantes de Madrid, los editores espafoles co-
menzaron a ser conscientes de laexistenciade una industria editorial
americana, justo cuando las exportaciones de libros franceses y ale-
manes escritos en espariol habiancomenzadoa declinar. En 1929, Julian
Urgoiti, representante en Buenos Aires de Espasa-Calpe, daba fe de
este cambio:

Yo estimo que la expansion del libro espafiol nada puede temer del libro
francés o italiano. En cambio, el libro argentino puede restar publico a las
ediciones espafiolas, a no ser que el editor espanol evolucione hacia domi-
nios mas exclusivos —tal, verbigracia, el caso de Revista de Occidente o
que, fomentando lo més general, ofrezca una produccion francamente eco-
nomica y bien seleccionada.’!

Estaposibilidad que mencionaba Julian Urgoiti supuso, enrealidad, el
acicate de convertir la competencia en cooperacion como en la practi-
ca habia ocurrido entre los grandes editores espafioles. Para conse-
guirlo era necesario diversificar la oferta editorial y, consiguientemente,
ampliar las posibilidades de eleccion del lector hispanoamericano. La
estrategia consistio en colaborar con los editores de ultramar a fin de
alcanzar el gran objetivo que suponia el aumento del nimero de lecto-
res. Esta cooperacion tenia a favor de los editores espafioles el hecho
bien conocido de que, con las condicionesinternacionales de los afios
treinta, solo Espaiia podia centralizar la difusion del libro en lengua
espafiola, y que los editores americanos debian aceptar esta situacion
si querian expandir su negocio. De ahi que el articulista de La Gaceta
Literaria trueque el marbete polémico de “Madrid, meridiano cultural
de Hispanoamérica” por otro mucho més pragmatico y mercantil, “Ma
drid, cauce editorial de Hispanoamérica™ 2

De hecho, hacia finales de los afios veinte, y, en particular, tras la
Conferencia Nacional de Amigos del Libro de 1927, la exportacion de
libros a América comenzd amejorarnotablemente. En contraste con el
mal momento de la produccion nacional, el comercio exterior del libro
disfruté del mayor empuje de su historia, gracias, sobre todo, a la me-
jorade laorganizacion de las editoriales sobre el terreno americano.
Es interesante como, en 1929, quedaba expresado en el /nforme de
la Camara Oficial Espaiiola de Comercio en la Argentina presen-

' Guillermo de Torre, “Lo que dice un editor espafiol en BuenosAires™, La Gaceta
Literaria (Madrid) nim. 55 (1° de abril de 1929), p. 5.

32 A. Sanchez Villalba, “La expansién del libro espaiol en América”, La Gaceta
Literaria (Madrid), nim. 110 (15 de julio de 1931), pp. 9-10.
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tado al Segundo Congreso Nacional de Comercio Espaiiol en Ultra-
mar que la languidez del sector exterior de la economia espafiola en
general (“el proceso seguido por la importacion de productos espario-
les en la Argentina no autoriza a tratar el tema con mayores optimis-
mos”) contrastaba con una situacion de las exportaciones de libros
espafioles que es definidacomo “bastante buena™*

Se iniciaba, de este modo, un periodo mucho mas fructifero parael
establecimiento de relaciones culturales de mutuo acercamiento, y de
intercambio de 1deas, corrientes y valores literarios. Esta circunstancia
colocaba a Espanaen un lugar privilegiado en el desarrollo y difusion
de laliteraturaamericana, lo cual respondia a la aspiracion largamente
buscada. Puede decirse que la demolicion de las murallas culturales
que propugnaba el famoso editorial de Guillermo de Torre fue paulati-
namente consumado. Los autores, editores y lectores americanos ne-
cesitaban el apoyo de las editorialesespariolas y sus capacidades para
difundir las obras. Por otra parte, los costes de produccion de las edi-
toriales argentinas habian ya superado los de las espafolas, lo que
dificultaba y aun imposibilitaba su crecimiento. Estoexplica la colabo-
racion que pronto se establecid entre editores argentinos y espaiioles
para que los segundos editaran libros argentinos en Espaiia, como ocu-
mo en el caso de las editoriales Babel (argentina) y Espasa-Calpe
(espariola).

La década de 1930 trajo fenomenos contradictorios que impusie-
ron decisivos vaivenes en las relaciones comerciales de los editores
espanoles con losmercados americanos. Por un lado, en los primeros
afos de laRepublicaEspaiiola, el comercio sufrié una fuerte caida a
causade la crisis financiera mundial. Como suele ser normaen el siste-
ma de libre mercado. una de las consecuencias mas inmediatas de la
crisis fue un repliegue proteccionista en la mayoria de los Estados,
provocando una contraccion en los intercambios internacionales. A este
factor negativo se unieron la inestabilidad politica de muchas republi-
cas americanas en aquellos afios y el desarrollo de las empresas edito-
riales autoctonas. Sin embargo, a partir de 1933 se percibe un cambio
en la situacion.

Fue a partir de entonces y por espacio de solo tres afios, hasta el
estallido de la Guerra Civil, cuando el libro espafiol se introdujo en
Ameéricade unamaneraestable, coincidiendo con una serie de facto-
res decisivos, tales como la politica cultural del régimen republicano,

» Relaciones de cardcterecondmicoentre Espafiay la 4rgentina, Madrid, CAmara
Oficial Espafola de Comercio en la Argentina, 1929, pp. 3 y 69.
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un acercamiento mutuode intelectuales entre ambasorillas, un periodo
de estabilidad economica y politicaen América, la puesta en funciona-
miento de algunas de las iniciativas que se venian proponiendo desde
hacia tiempo para esta difusiony la quiebraeconomica que afectd a las
economias de los antiguos competidores.

La necesidad politica de esta difusion se termino de hacer oficial
cuando en 1935 se firmo el decreto que dio lugar al Instituto del Libro
Espariol (iLe). En €l podia leerse que, entre sus objetivos, ‘el mas apre-
miante, por los resultados inmediatos que promete, es la creacion de
depositos o stocks de libros en América Latina”. Nuevamente se ape-
laba a topicos de indole trascendente (“vehiculo espiritual entre la
América Latinay Espafa”) para la defensa de intereses economicos
(“producto al que hay que hacer accesibles mercados™).** Sinduda, el
ILE era la solucion a la expansion editorial en América, pero su crea-
cion fue tan tardia que apenas llego a ofrecer algin resultado perdura-
ble, si bien, a la altura de 1936, Espaiia habia acaparado la practica
totalidad de la produccion de librosen espaiiol.

La Guerra Civil espariola y sus consecuencias arrasaron la indus-
tria editorial espafiola, produciendo unaclausuraeconémica, cultural y
politica muy poco esperanzadora para el libro y las letras nacionales.
Durante varios lustros, el libro en lengua espariola fue producido
mayoritariamente por las nuevas potencias editoriales, Argentina y
Meéxico, que, esta vez si, aprovecharon la ocasion que les brindo el
colapso europeo. Sinembargo, este despertar editorial no se hizo a
costa de Espaiia, sino con la inestimable colaboracion de intelectuales
y editores espafiolesrefugiados en América, como Guillermo de Torre,
Antonio Lopez Llausas, Gonzalo Losada, Rafael Jiménez Siles, Joa-
quinDiez-Canedo y BenitoMilla.

“Decreto creando el Instituto del Libro Espafiol”, La Gaceta de Madrid, nim. 120
(30 de abril de 1935), pp. 876-877. Véase también “Decreto creando en este Departamen-
to y en la Biblioteca Nacional, con el nombre de Instituto Nacional del Libro Espaiol,
bajo la dependencia directa del ministro, un organismo encargado de la tutela econdmica y
cultural del libro espaiol”, La Gaceta de Madrid, num. 215 (3 de agosto de 1935), pp.
1131-1132.
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