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Artesanos y artesanias
en la imagen turistica de Chile:
discursos en las publicaciones
de Ferrocarriles del Estado (1933-1973)

Por Claudia GiacOMAN Hi RNANDEZ'

Introduccion

L TURISMO ES UN AMBITO PRIVILEGIADO para el desarrollo de ten-
E siones discursivas sobre las identidades nacionales. A travésde la
publicidad y los distintos tipos de publicaciones que en torno a este
topico circulan es posible reconocer imagenes sobre lo que somos y
no deseamos ser. asi como identificar los referentes a partir de los
cuales estas nociones son elaboradas. La construccion de laimagen
del pais que el turismo impulsaest cimentada en undialogo continuo
entre nosotros y las alteridades respecto de las cuales deseamos esta-
blecer semejanzas y diferencias. Actualmente, laimagen turisticade la
mayoriade los paises estd asociadaaalgun tipo de artesania y Chile no
es la excepcion, muestra de ello son los chamantos que vistieron los
mandatarios participantes del encuentro de paises miembros de la
Cooperacion Econdmica del Asia-Pacifico (aPec, por sus siglas en
inglés), realizado en noviembre del 2004, y la privilegiada ubicacionde
una tienda de artesanias en el turistico Centro Cultural Palacio de la
Moneda.' Pero las artesanias no iempre estuvieron vinculadas al tu-
rismo, y menos aun en Chile, donde estos objetosestuvieron por largo
tiempo asociados a un estatus casi barbaro.?

¢ Por qué las artesanias se vinculanal turismo en Chile? ; Qué es lo
que representan en la imagen del pais? ; Qué discursos sobre los otros
y sobre nosotros estan subyacentes en esta alianza? El presente articu-

* Profesora de la Pontificia Umversidad Cat6lica de Chile: e-mail: <cgiacomara uc ¢l

! Este centro cultural fue inaugurado en enero del 2006 en el marco de los preparati-
vos realizados para la celebracion del bicentenario nacional el afio 2010 Se encuentra
emplazado en pleno centro civico de laciudad. bajo la Plaza de la Ciudadania a un costado
de la sede de gobiemo

! Un anélisis sobre ias artesanias vistas como simbolo de barbarie en oposicion a los
bienes civilizados de origen europeo es realizado por Amold Bauer Aunque el autor no
abordaen profundidad a las artesanias hace referencia a ellasen oposicion a otros bienes,
fenémeno que contribuye a explicar la construccion de identidad en las éhtes latinoame-
ricanas Véase Arnold Bauer. Somos lo que compramos- historia de la cultura material en
América Latina, México, Taurus, 2002.
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lo busca contribuir a dar respuesta a estas interrogantes a partir del
estudio de las principales publicaciones asociadas a la promocion tu-
ristica de Chile entre los afios 1933y 1973. Mediante la lectura critica
de esta documentacion se pretende probar que los discursos sobre las
artesanias y sus creadores respondieron a una doble tension.* Primero,
fueron influidos por la confrontacion entre la imagen de Chile como un
pais moderno versus aquella que lo concebia como un pais tradicional.
Segundo, dieron cuenta de visiones pasivas sobre el pueblo en oposi-
cion a miradas que constituian al sujeto popular como un importante
agente de cambio. Estas oposiciones se expresaron con especial fuer-
za en este periodo y fueron encamadas por profundos movimientos
sociales y politicos que marcaron lahistoriachilena del siglo xx.

Las publicaciones analizadas fueron principalmente dos: larevista
En Vigje y la Guia del Veraneante (posteriormente rebautizada como
Guia Turistica), ambas publicaciones de la Empresa de Ferrocarriles
del Estado. En Fiaje (1933-1973) fue una revista de circulacion men-
sual con contenidos miscelaneos dirigida inicialmente al viajero. En sus
paginas escribieron connotados escritores e intelectuales y sus conte-
nidos estuvieron especialmente abiertos a tematicas culturales, entre
ellas las artesanias. La Guia del Veraneante o Turistica (1933-1983)
fue publicada anualmente y en sus paginas se realizaba una descripcion
de los principales puntos de interés turistico del pais. Si bien en sus
inicios se dedico casi exclusivamente a entregar informacion util parael
“veraneo’’. en 1963 amplio sus objetivos hacia una amplia difusion del
pais. Mediante el analisis de estas publicaciones se pretendio formar
un corpus documental que permitiera descubrir, fuera de los textos en
si mismos, juegos de relaciones entre diferentes enunciados.

Antes de continuar se hace necesario aclarar un ultimo punto. Enel
periodo de estudio los conceptos artesania, arte popular y trabajos
manuales fueron usados indistintamente para hacer referencia a obje-
tos similares. Aunque existen algunos autores que al interior de sus
textos realizan definiciones conel fin de distinguir entre estos concep-
tos, todos refieren a objetos elaborados principalmente en forma ma-

? Por discursos se entenderan “los sistemas de categorias y clasificaciones, referen-
cias, normas, dispositivos, etc. que permiten que, para referirse a un determinado tema,
un enunciante de una determinada época tenga un conjunto de predeterminaciones que
van a configurar al menos los limites de lo decible™. Véase José Luis Martinez, **Voces,
discursos e identidades coloniales en los Andes del siglo xvi”", ponencia resultado de los
proyectos FONDECYT 1960774 y pip s 9620, leida en el Taller de Extension, organizado por
la Facultad de Filosofia y Humanidades de la Universidad de Chile en enero de 1999
Disponible al 1° de junio del 2006 en pe: <http://www.uchile.cl/facultades/filosofia/
cestculturales/martinez html>.
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nual por un experto que maneja unatécnica generalmente tradicional.
La decision de estudiar ambas referencias radica en que para los mis-
mos objetos y personas se utilizan conceptos disimiles, dando cuenta
de la presencia de discontinuidades ante fenomenos similares. Dejar
alguna de estas nociones fuera reduciria el ambito de estudio de mane-
ra Inapropiada.

Los discursos sobre los artesanos y las artesanias

Enlos textos analizados es posible apreciar multiplesdiscursos sobre
los artesanos y las artesanias, tal diversidad da cuenta de rupturas y
tensiones entre visiones del mundo mas amplias que este articulo pre-
tende vislumbrar.

A grandes rasgos entre los afios 1933 y 1973 se pueden identificar
wresdiscursos recurrentes sobre el mundo artesanal: el silencio. la idea-
lizacion y la voz. Estas tres formas de representar al artesano y sus
objetos, conviven y luchan por su supremacia. Durante los primeros
afiosde circulacion de las publicacionesestudiadas. el silencio sobre la
realidad artesanal se impuso con tuerza sobre las tenues voces que
proclamaban a la artesania como elementorepresentativo de la reali-
dad nacional. Desde mediados de la década de 1950 el silencioy la
idealizacion comienzan su competencia. [.aidealizaciontranstormdal
artesano y a su artesania en iconos del mundo tradicional y agrario,
amenazado por el avance de laciudad modemna. En ladécadade 1960
el discurso sobre la voz del artesano se une a la batalla y establece una
alianza con el mundo artesanal idealizado. Se impone asi una vision del
artesano como sujeto social con suefios y demandas que deben ser
escuchadas.

A continuacion se analizaran en profundidad los discursos aqui es-
bozados y los motivos tentativos de su emergencia.

El silencio: Chile un pais europeo
con manchas americanas

Los estudios sobre la cultura material en Latinoaméricay en Chile
realizados por Amold Bauer han arrojado luces para la comprension
del proceso de construccion de identidaden las €lites a través del con-
sumo de bienes “civilizadores” que simbolizabanestatus y una diferen-
ciacion frente a las clases populares. Segiin el autor a fines del siglo xix
y comienzos del xx las modas francesas, inglesas y norteamericanas
eranimitadasy “los nuevosarticulos|tenian}relacioncon la ‘modemi-
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dad’.! De este modo, los patrones de consumo de Europa y Norte-
américa fueron referentes para la construccion de un “nosotros”, cuya
imagen también fue traspasada al turismo. Ante esto, no es de sorpren-
der la continuareferencia que se realiza desde los primeros numeros
de Guia del Veraneante ala imagen europea del paisaje chileno. La
presentacion realizada a la Guia de 1940, ejemplifica con exactitud la
homologacionrealizada entre el paisaje chilenoy el suizo.

Las fotografias que se insertan en la presente edicion han sido selecciona-
das entre las muchas obtenidas por especialistas en este arte, y, aunque la
captacion fotografica de nuestras bellezas naturales resulta siempre palida
ante la realidad, esperamos que los propios ojos del turista, durante el
transcurso de su visita, habran de reconocer el aserto que ha asignado a
nuestro pais el justo titulo de la Suiza de Sudamérica.®

La representacion de Chile como un pais europeo tuvo como principa-
les referentes los paisajes alpinos que fueron homologados a los para-
jes lacustres emplazados en el sur del pais. Los bosques frondosos y
siempre verdes, los lagos azulados y las altas montafas con nieves
eternas fueron interpretados como signos que evidenciaban dicha se-
mejanza. Probablemente tal imagen se vio reforzada por la presencia
de inmigrantes alemanes, cuya gastronomia y construcciones fueron
frecuentemente citadas en la Guia. La analogia en el paisaje sirvié asu
vez para reforzar una intencion ain mas profunda, un esfuerzo de dife-
renciacion respecto del atraso latinoamericano asi como de las pobla-
ciones indigenas y mestizas que lo conforman. Sobre este tema, tam-
bién resulta interesante destacar que la exaltacion de la imagen de un
“Chile suizo™ implicé una postergacion y ocultamiento del norte como
realidad constitutiva de lo chileno. Los motivos esbozados para esta
exclusion fueron a lo menos sospechosos, tal como se demuestra en la
recientemente citada edicion de 1940 donde se sefiala:

Omitimosincluiren el presente folletoa la zona norte del pais, comprendida
entre las provincias de Tarapacd y Coquimbo, en las que reconocemos que
existen algunos sitios de interés para el desarrollo del turismo, pero que, por
no existir las comodidades que exige el viajero moderno en materia de hote-
les y transportes, nos vemos obligados a excluir.®

* Arnold Bauer, Chiley algo mds: estudios de historia latinoamericana, Santiago de
Chile. Direccién de Bibliotecas, Archivos y Museos, 2004, p. 129. )

s Guia del 1'eraneante 1940 (Santiago de Chile, Empresa de Ferrocarriles del Esta-
do), p. 9.

& Ibid, p. 11.
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Laausencia del paisaje nortino pareciera serintencionada. ; Acaso el
desierto, sus indigenas y mineros ensuciaban la pulcra representacion
de Chile que la Guia deseaba promover? Es una interpretacion posible.

La construccion de la imagen de un Chile moderno y europeo tam-
bién requeria limpiarlo de los rostros humanos que lo habitaban. En la
Guia se observa claramente que se pone el énfasis en los paisajes mas
que en los humanos, como si en Chile no existieran personas, y menos
aun artesanos. Los parajes naturales son descritos profusamente y tam-
bién las comodidades del mundo modemo que hacen posible el acce-
soaellos. Pareciera que Chile fuera sélo un pais de placeres y lujos,
con balnearios y termas destinados al descanso, un cuento de hadas
para vivir perpetuamente. Sin embargo, tal imagen no fue completa-
mente pulcra. En la construccion de Chile habia una mancha, el vestigio
de un pasado imposible de ocultar: los araucanos.” Este pueblo indige-
na fue localizado exclusivamente en Temuco y sus cercanias, y parece
que el motivo por el cual es incorporado a la imagen de Chile, por lo
menos de lo que se desprende de esta publicacion, tiene que ver con el
interés que demuestran los turistas extranjeros en ellos. [.os araucanos
son mencionados como una rareza extravagante, representantes de
costumbres arcaicas que en nada se parecen al modo de vida del resto
del pais.

La aparicion de los araucanos como una manchaen laimagen del
paises clave para lareconstrucciondel discurso que dentro del turis-
mo se elaboro sobre los artesanos, debido a que durante las primeras
dos décadas de circulacion de la Guia del Veraneante las artesanias
fueron mencionadas en directa asociacion con los objetos de dicha
etnia. De este modo, se produjo una estrecha correspondenciaentreel
artesano y el indigena, que aun sigue en plena vigencia. Al mismo tiem-
po es relevante sefialar que las mujeres araucanas fueron identificadas
con las artesanias por sobre los hombres: ellas son las que elaboran los
textiles, las que los comercian y quienes en mayor medida los portan.
La Guia del Veraneante 1938 da cuenta con claridad de los puntos
aquiexpuestos.

Puede, también, la ciudad de Temuco ser considerada como el punto adon-
de convergen la poblacion araucana, que, en su mayor parte, vive en los
pueblos vecinos a ella. Los aborigenes llegan todos los dias en apreciable
numero a Temuco y alli expenden sus manufacturas de diverso orden: teji-

7En este texto se hablara de “araucano™ para referirse a las personas pertenecientes
al pueblo mapuche, debido a que es éste el concepto usado preferentemente en los textos
turisticos en el periodo de estudio.
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dos, plateria etc. La profusion de adornos y originalidad de los atavios que
lucen las mujeres araucanas ponen una nota de colorido muy caracteristico
de la region, ya que en ningun otro pueblo de Chile es dable ver mayor
cantidad de aborigenes que en Temuco. Los hombres, sin embargo. difieren
muy poco del tipo corriente del campesino chileno.®

La repre~entacion de los araucanos, sus costumbres y artesanias como
“cunosidades™ fue fortalecida por la promocion de esta diferencia rea-
lizada por tiendas especializadas en la comercializacion de objetos in-
digenas. Durante la década de 1940 ya no solo se promocionaban los
textiles y la plateria, sino que también la realizacion de excursiones alas
reducciones indigenas con el fin de observar las costumbres de
las comunidades. El discurso del araucano como rareza fue promovido
inclusive por el mismo Estado quien fomento las visitas a reducciones y
la observacion de costumbres diferentes al resto del pais, apreciable
en la publicidad que realizaba obre Temuco.

SE ORGANIZAN
EXCURSIONES A LAS
RUCAS INDIGENAS

Pasece ol Cemo Rislol, damds bay
un Resiguioste PaT® Erwmamay
EXCURSIONES
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Imagen | Publicidad de casa comercial dedicada a la venta de artesanias mapuches
y a la organizaci6n de visitas a las reducciones indigenas Los “araucanos” eran
considerados un punto de atractivo turistico por sus costumbres y artesanias,
especialmente para los extranjeros que visitaban el pais, en Guia del i'eraneante
1945. Guia Anual de Turismo de la Republica de Chile (Santiago de Chile,
Empresa de Ferrocarriles del Estado), Seccién Propaganda y Turismo, p 158

* Guia del Veraneante 1938.p. 93.
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En forma paralela a esta representacion de los araucanos como
seres diferentes, en agosto de 1946 la revista En Vigje publico un
articulo de Anselmo Cortinezque contribuye a explicar la vinculacion
discursiva entre artesanias, araucanos y turistas extranjeros En este
reportaje, el autor reproduce la sugerenciade uno de sus amigos nor-
teamericanos, quien habiadefinidosu visitaa las reducciones indigenas
como una experiencia esencialmente desagradable. debido. segin su
opinion, a los malos modales de los araucanos. I .as palabras del autor
sobre el tema resultan sorprendentes “Cuando Ud hace un viaje al sur
y quiere comprar a los indigenas cualquier objeto autéctono  <hoa-
pinos, plateria etc.— tiene Ud. que tratar con unos aborigenes des-
confiados y de trato y modales desagradables™ ° [.a solucion dada por
el norteamericano y alabadapor ortinez, era crear lugares de venta
con mujeres araucanas espectalmente educadasparaello y con rucas
di efiadasparalaventa. E tas transformaciones convertirian lac v isitas
alas reducciones indigenas y la compra de artesanias en experien-
cias gratas para el turista. consolidandolas como verdaderos puntos
deatraccion.

El reportaje de Cortinez no es el primero que habla de artesania en
larevista En Viaje. ya en octubre de 1942 Carlota Andrée publico
“Chile y sus bellas labores manualescomoatractivo turistico™ y al afio
siguiente el artista Alfredo Aliaga escribi¢ articulos referentes a“La
ceramica de Talagante™ y la *“Fxposicion sobre arte popular america-
no" realizada ese aio por laUniversidadde Chile Sin embargo. estos
articulos fueron escritos casi diez afios depués de iniciada la revista. y
durante la década de 1940 los artesanos y las artesanias segutran sien-
do un tema poco trecuente dentro de las publicaciones turisticas de la
Fmpresa de Ferrocarriles del Estado. [.os articulos de Andrée y Aliaga
resultan interesantes porque con ellos se micié un discurso gue scnala-
ba a las artesanias como puntos de atractivo turistico, aunque cn ese
periodo todavia en potencia. A su vez. en estos textos por primera vez.
semencionaa los artesanos no indigenas, los cuales tueron visualizados
como “gente sencilla de nueswo pueblo™ y la artesanias fueron con-
cebidas como “‘el exponente mas elocuente de la cultura de los pue-
blo ™."" Estas nociones serian desarrolladas con tuerza dentro de la

2 Anselmo Cortinez. “Ciudadelas araucanas para la venta de choapino v plateria’
En Vigge (Santiago de Chile. Empresa de H-errocarniles del F'stado). num 154 (agosto de
1946), p. 52 .

" Carlota Andrée, “Chile y sus bellas labores manuales como atractivo turistico
En Vigje, num 108 (octubre de 1942), p 170

" Ibid
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misma revista en los afios venideros. Por el momento, la revista £,
Vigge y la Guia del Veraneante siguieron poniendo el énfasis en las
playas, termas y paisajes deslumbrantes de Chile, por sobre las repre-
sentaciones de sus habitantes.

Endefinitiva, ;cual fue el discursodominante obre los artesanosy
las artesanias en estas dos décadas? El silencio es la respuesta. Como
se menciond recientemente, las publicaciones revisadas mostraban un
Chile donde lo relevante eran sus paisajes naturales y los signos de
modernizaci6n. Ese Chile tuvo un escaso rostro humano y, por lo tan-
to, los artesanos y sus creaciones fueron marginales en la representa-
c16nde laimagen turistica del pais. Cuando las artesanias aparecieron
fueron, junto a los araucanos, una mancha americanaen los paisajesde
semblanza europea. La artesaniae so6lo nombrada en oposicion al
verdadero Chile, como un vestigio de un pasado del que queremos
aleyamosy diferenciamos: lo indigena.

El origen de estas publicaciones es otro de los motivos plausibles
para entender el silenciamiento sobre la realidad artesanal chilena. Como
continuamente la Empresa de Ferrocarriles del Estado sefialo en sus
medios de difusion, ellos se veian a si mismos como promotores del
turismo y, especialmente, como propulsores de la modemizacion de
Chile. El tren y el impulso que los gobiernos radicales del periodo die-
ron a la industrializacion pudo influiren la ceguera frente a los artesanos
y artesanias, cuyo modo de produccion manual se contraponia al signo
de los tiempos: el progreso y la industria.'?

Con el correr de los afios, el discurso sobre la imagen europea de
Chile se suavizoy dejo de ser mencionado en forma explicita. A su vez,
las artesanias y los artesanos dejaron de estar asociados exclusiva-
mente a la realidad araucana, como ya se vislumbraba en los articulos
de En Viaje de la década de 1940. Sin embargo. se mantuvo la cir-
cunscripcion de la realidad indigena a la ciudad de Temuco, el oculta-
miento de la existencia de otras etnias, asi como el esfuerzo de diferen-
ciar a los araucanos del resto del pais. Notable resulta el siguiente
comentario en la Guia de 1959: “Los extranjeros se llevan singular
impresion de su visita a estas reducciones aborigenes. Pero es del caso
hacer presente que en Chile lapoblacionindigenaes muy escasa, pues

'? La Guia del ieraneantey la revista £n Vigie fueron creadas en los inicios del
segundo gobierno de Arturo Alessandri (1932-1938) y aunque durante su presidencia la
industria nacional fue protegiday aumenté el nimero de fébricas, fue durante los gobier-
nos de presidentes radicales (1938-1952), que se inictaron los principales estimulos para
impulsar la industnializacion de! pais. El principal motor del desarrollo industrial del pals
fue ta Corporacién de Fomento (Corfo) creada en 1939 durante ta presidencia de Pedro
Aguirre Cerda



Astesanos y artesanias en la imagen turishica de Chile 113

apenas suma 117 mil personas en un pais de 7 000 000 de habitan-
tes” ' Los pueblos indigenas del resto del pais nunca son considera-
dos como realmente importantes dentro de los discursos del turismo,
ejemplo de ello es que los alacalufes son mencionados sélo un parde
veces como pueblo casi extinto en los canales del extremo sur, y los

aymaras sOlo aparecen marginalmente a finales de los afios sesenta
asociados a la produccion textil.

Laidealizacion el rescate
del mundo campesino y popular

En ladécada de 1950 las publicaciones de la f mpresa de Ferrocarri-
lesdel Estado experimentaron cambios dirigidos aconsolidar el vincu-
lo entre las artesanias y la imagen tunistica de Chile. El primero de ellos
acaecioen 1953, cuando Manuel Jofré asumio la direccion de la rev is-
ta En laje. Bajo su mando se incrementé el numero de articulos aso-
ciados a la cultura y las artes, a la vez que destacados intelectuales
iniciaron secciones estables en la revista.'! En esta nueva cara de £n
Iigje el folklore tuvo unlugarimportante y los articulos que en larevis-
ta se publicaron sobre artesanias y artes populares tuvieron un creci-
miento exponencial. La consolidacion de larevista como magazine
dedicadaal turismo y la cultura se observa en la publicidad que sobre
ésta se hace dentro de las guias turisticas de la misma Empresa de
Ferrocarriles. Enel afio 1963 se sefialaba: “Recuerde que. mes a mes,
revista En Vigje le ofrece las mas interesantes cronicas sobre arte,
folklore, ciencia, turismo etc.”," y ya en 1973 la publicidad sobre la
revista mencionaba directamente las artesanias: *‘Lea revista En | igje
todos los meses Arte-Cultura-Arte ania-Turismo™.' Parte importante
de los reportajes que En Iigje dedico a las artesanias fueron obra del
connotado folklorista Oreste Plath, quien también tendria protagonismo
en los cambios que la Guia del Veraneante experimentaria en los afios
siguientes.’

" Guia del Veraneante 1959, p. 147

' Mayor informacion sobre En ! iaje esta disponible en el sitio temdtico de larevista
elaborado por el servidor electrénico Memoria Chilena Disponible el 10 de junio del
2006 en pe: <http://www.memoriachilena.cl>

Guia Turistica de Chile 1963.p 94

% Guia Turistica de Chile 1973, p. 40.

' El folklorista Oreste Plath (pseudonimo de Carlos Muller Leiva) escribid un total
de ciento cincuenta y siete articulos para la revista En }iaje de los cuales veinticinco
fueron sobre artes populares y artesania La mayoria de estos articulos fue publicadaen
los aitos cincuenta Veéase Justo Alarcén, dir., [ndice general de la revista En viaje 1933-
1973, Santiago de Chile, Fondo de Desarrollo de las Artes y la Cultura, 1995
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l.os articulos sobre artesania que Orestc Plath escribio para la re-
vista En liaje e centraron principalmente en la descripcion de los
objctos artesanales. Este autor exalto sus formas, las técnicas tradicio-
nales utilizadas para su elaboracion y los usos asociados a las artesanias.
Enlamayoria de sus reportajes los objetos cran destacados por sobre
la descripcion de sus creadores. 1.os artesanos., aunque aparecian en
los textos nombrados en forma genérica, eran principalmente seres
anonimos. representantes del pueblo y poscedores de un conocimien-
to tradicional y colectivo. El anonimato de los artesanos en Plath y su
continua referenciaal “*pueblo™ no es un tema menor. Por el contrario,
posiblemente su postura da cuenta de una valoracion pasiva del mundo
popular, también presente en otros autores. Al no constituir a los arte-
sanos como entes individuales. Plath limito discursivamente su poten-
cial de sujeto con conciencia de si mismo y amortiguo su potencial
creador Para este autor. el artesano replica conocimientos que no le
pertenecen en forma directa. que on propiedad de una colectividad. y
es probablemente por ello que en ninguno de sus articulos haya citado
la opinion de los artesanos. in embargo seria injusto afirmar que Plath
no vio a los artesanos. El folklorista individualizo a las artesanas espe-
cialmente en sus articulos dedicados a Pomaire y a Dofiihue. en los
cuales menciono. con su nombre y apellido, a las creadoras de los ob-
Jetos que admiraba: las chamanteras donihuanas “*dona Ignacia oto.
dofia Amalia Romero y Maria Romero™.,'® asi como la premiada Julia
Vera en laaldea de Pomaire. fueron merecedoras de su reconocimiento.
Las artesanias por sobre los artesanos también se consolidaron
como punto de atraccion turistica a mediados de la década de 1950.y
en ello Oreste Plath también tuvo injerencia debido a que fue unode
los colaboradores de la Guia del Veraneante 1955. Esta publicacion
turistica modifico la informacion que tradicionalmente entregaba. in-
corporando en la presentacion del nimero la descripcion de los paisa-
Jes chilenos, los balnearios y termas, “*parrafos que comprenden cier-
tas curiosidades de cardcter geografico. historicoy folklorico que, aunque
no son de vital importancia para el viajero, constituyen una nota
evocativa de cosas y hechos nacionales™." Ello marco el inicio de refe-
rencias a fiestas religiosas y populares. y ciertamente también de las
artesanias. Sibien en el numero de 1955 las artesanias siguieron ocu-
pando un lugar bastante similar a las ediciones anteriores de la Guia
del leraneante, en los afios posteriores estos objetos fueron mencio-

' Oreste Plath. Jerarquia del teyido popular chileno’ En iaze. num 249 (julio de
1954). p 15
" Guia del Veraneante 1955.p 3
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nados con mayor frecuenciay contenido Fjemplo de ello estaen la
descripcion realizada en la edicion del1959 sobre las artesanas
donihuanas: “las mujeres sondiestras en el tejido caseroy sus manos
habileshacen chamantos. medias de lana y adomos parala indumenta-
ria crolla, principalmente mantas de primorosaelegancia™ ™ { na ca-
racterizacion de este tipo era francamente impensable en los discursos
iniciales de este medio de ditusion turistica, en los cuales se exaltaban
los paisajes de Chile por sobre sus habitantes. Almismo tiempo no ¢s
menor el hecho de que sean las tejedoras dec chamantos las menciona-
das. L.os chamantos son uno de los atavios mas clegantes del huaso y
suensalzamiento se vincula con la creciente exaltacion del mundo rural
v campesino apreciable desde mediados de los afios cincuenta. Las
artesanias se van consolidando como hitos representativos de las tra-
diciones e identidad nacional. lo que llev aa que sus creadores, los
artesanos. también sean considerados como representantes de csa
“chilenidad”

El nuevo papel de las artesanias v los artesanos se consolida en
1963. afo en que la Guia del | erancante fue rebautizada como Guia
luristica de Chile. El cambio obedece a un nuev o discurso presente
enla construccion de laimagendel pais labellezade Chile no estaba
solo en su naturaleza deslumbrante, sino en su pueblo sencillo. La Guiu
de 1963 fue redactada por Oreste Plath, quien en la presentacion
explicito las nuevas motivaciones de esta publicacion.

Con la presente edicion la Guia del | eraneante cambia su nombre por ¢l de
Guia Turistica, por estimar que no sélo sirve al veraneante sino que tam-
bién su material es una informacion permanente sobre Chile y su pueblo
fuerte y gentil, formado por una naturaleza tan bella como austera

El paisaje chileno esta dominado siempre por la mole ciclopea de su
cordillera y por su inmenso mar donde se forja el temple de sus habitantes,
tan amantes de su tierra, y cuya alma pareciera purificarse en la plemtud
inconmensurable de sus nieves eternas de volcanes o del albo territorio
antartico.

Esta geografia se ha unanimizado en el chileno y le ha dado una actitud
generosa cordial, que lo llevaa repetir siempre unaamplia famihiaridad “ven-
ga a vernos™, “‘a su casa llega” El forastero que viene a visitarlo jamas
podra olvidar la hospitalaria acogida que tanto en la casa pudiente como en

la mas sencilla vivienda deja grabado con letras de oro el recuerdo de la
cordialidad ?'

* Guia del Veraneante 1959, p 108
* Guia Turistica de Chile 1963, p |
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El texto de Oreste Plath evidencia una representacion idealizada del
pueblo chileno, que fue visualizado como humilde y hospitalano Tal
imagen también es apreciable en sus articulos en larevista £n ligje.a
la vez que recurrente en otros autores.? Desde este niimero, fue evi-
dente la incorporacion de la tematica popular a la Guia. y conello las
artesanias comenzaron a brillar de lamano del turismo. Pero ese res-
plandor no fue uniforme dentro de la configuracion de laimagen de
Chile. Las artesanias no aparecieron en el norte del pais y tampoco lo
hicieron en las representaciones del territorio comprendido entre el sur
del Temuco y el norte de Puerto Montt. En este sentido, los lagos
chilenos se mantuvieron como paisajes pulcros y esplendorosos, y la
presencia humana se limité a lade alemanes. Mientras que el norte, por
lo menos por el momento, destaco por la produccion minerayy fiestas
populares, pero no por su produccion artesanal. También llama fuerte-
mente laatencion como lamirada obre lo popular introdujo dentro de
los atractivos turisticos a pequefios poblados donde se elabora algiin
tipo especial de artesania (ejemplo son Talagante, Valdivia de Paine.
Caullo y hasta la Penitenciaria) Asi. la nocion de “pueblo™ implico el
desarrollo de unanueva concepcion del territono.

La concentracion de las referencias a artesanos y artesanias enla
zona central esta relacionada con suinminente vinculacion a las tradi-
ciones campesinas: se destacan los chamantos, los estribos, las chupallas.
la cesteria de Rari, laalfareria de Pomaire y Quinchamali, entre otras.
Parte importante de las artesanias resaltadas esta directamente asocia-
daa los atavios del huaso. figura estrella en representar la virilidad del
hombre chileno. Las fotografias y los articulos dedicados a este perso-
naje en larevista £n I iaje son numerosos y en su caracterizacion sus
accesorios —producidos por artesanos  casi siempre on parte crucial
de los relatos construidos sobre ellos. Si el huaso es un personaje lle-
no de virtudes. no pueden serlo menos las artesanas que los visten.
como sefiala Antonio Acevedo én un articulo sobre el rodeo. algo an-
terior. pero que ejemplifica claramente esta idealizacion: “*Bellas muje-
res han puesto a contnbucion su alma, al tejerla [las mantas del
huaso] En sus hebras han engarzado sus anhelos; de melancolia las
han traspasado las tonadas y canciones ;Diriase que las mantas po-

2 La representacion del chileno como persona hospitalaria fue cristalizada en la
conocida cancion S vas para Chule creada por el compositor Chito Faré. | a frase que
seftalaque “campesinos v gente det pueblo/ te saldran al encuentro viajero/y veras como
quieren en Chile / al amigo cuando es forastero™ da cuenta de lo profundamente arraigado
de este discurso y de que dicha imagen corresponde a una v isién de si mismos elaborada
por los chilenos
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seenalma'”.?* Pero larelacion dc los artesanos y las artesaniascon la
idealizaci6n del mundo campesino no solo se daen la figuradel huaso,
sino que los artesanos mismos son ensalzados como representantes
del mundo campesino y simbolo. ala vez. de un modo de vida opuesto
al mundo industnial, victima de un creciente desengatio.

La homologacion entre artesanos y campesinos implico que se les
atribuyeran virtudes consideradas rurales como la sencillez. la sabidu-
ria popular, el carifio y la honestidad. Gonzalo Drago en un articulo
de En Viaje en 1966 reproducc este discurso sobre las alfarcras de
Pomaire.

La alfarera, sentada en su silla de paja o totora, esta entregada a su labor
Sus manos expertas amasan la greda, la estiran, la modelan, con la vieja
sabiduria sepultada en los ancestros. Y asi van naciendo, uno a uno. esos
admirables cacharros que una vez cocidos en el homo adquieren consisten-
ciay belleza de tanagras criollas Yo la miro con respeto y simpatia porque
conellacultivay ejecuta unarte popular, enraizado en la tradicion interpre-
tando el claro y sencillo corazon de Chile agrario[ ] Asi es Pomairc, donde
la tierra, milagrosamente, se convirti6 en fragante arcilla para luego, trans-
formada por manos artesanas, adornar los hogares chilenos con su clara y
sencilla presencia campesina

Al parecer estas virtudes campesinas emergen en oposicion a los vi-
cios urbanos e industriales. La idealizacion muestrauna percepcion de
virtudes ancestrales perdidas frente al desbocado y frio mundo moder-
no. En este sentido. el artesano representa por excelencia el rescate
del mundo rural, debido a que es un bastion de los conocimientos tra-
dicionales, traspasados de generacion engeneracion. y actualizados en
su labor creadora. in embargo. el discurso que idealiza a los artesa-
no no solo fue construido a raiz del origen rural de estos creadores,
sino también por su modo de produccion, radicalmente opuesto al
modelo industrial predominante. Eduardo Pino Zapata. conservador
del Museo Araucano de Temuco. escribio un articulo en 1965 que
ejemplifica una vision desencantada del modode produccion imperante.

Esta ceramica [la araucana] podria ser uno de los elementos nsustituibles
en el cuadro de la cultura popular, porque el objeto artesanal parece tener
algo de alma, algo de espiritu de quien lo ha creado Es lo que proporciona

? Antonio Acesedo. “El rodeo. lacpopeyadel campo chileno™ £n Vigge num 265
(noviembre de 1955), p. 20

*Gonzalo Drago. “Gredas de Pomaire™. En Vigje. nim 389 (marzo de 1966). p 20
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vitalidad, significado y emotividad. Es una especie de ternura que 1o sitga
muy por encima del articulo manufacturado e industrial que sale en yna
serie interminable y mondtona de una méaquina ciega y fria, inexpresiva en
su mecanismo automatico. Miles y miles de objetos siempre iguales uno y
otro: fria utilidad del objeto sin espiritu porque la mano del hombre estuvo
ausente, porque no hubo calor humano ni alegria, ni tristeza ni esperanza.?

En este sentido las artesanias no solo fueron rescatadas por referir al
mundo rural, sino que también debido a que ellas tenian el calor del que
carecen la ciudad de cemento y la maquina sin alma. Los articulos
que abordan esta tematica critican las pérdidas implicitas en los proce-
sos de modernizacion. “En algin momento a finales de la década
de1930. Chile cruzd la barrera de convertirse en una nacion predomi-
nante urbana’™ fruto no solo del crecimiento natural de poblacién, sino
en gran medidade la migracion interna. Este fenomeno pudo contribuir
a fomentar la imagen de desencanto sobre una ciudad que no fue capaz
de absorber este crecimiento. creandomiseriay, alargo plazo, crisis social.

La agudizacion de la cuestion agraria también pudo contribuir a la
idealizacion del mundo rural. Las demandas hacia el mundo politico
para romper con el sistema agrario fueron cada vez mayores ante la
evidencia de una insostenible inequidad rural y las condiciones paupé-
mimas en las que vivian los inquilinos. El gobierno de Jorge Alessandri,
presionado por la Alianza para el Progreso, inici¢ timidas acciones en
esta materia. Pero fue durante el gobiemo de Eduardo Frei Montalva
que la reforma agraria alcanzo su forma y fuerza. También durante este
gobierno se consolido el discurso sobre los artesanos como represen-
tantes idealizados del mundo rural, lo que lleva a postular un posible
vinculo entre estas materias.

Es muy importante sefialar que durante este periodo. a pesar de la
demostrada importancia de la ciudad. Chile sigui6 concibiéndose como
un pais esencialmente agrario y. por lo tanto, el campo fue considerado
como lo “verdaderamente chileno™. En este sentido, las artesanias no
fueron solamente idealizadas por representar al mundo rural, sino mas
bien, fueron entendidas como las representaciones mas reales de nues-
traidentidad. Respecto a este tema, existio un amplio consenso en casi
todos los autores, ya sea de manera explicita o implicita.

* Eduardo Pino Zapata, “Tras la huella de laalfareriaaraucana”, £n | iaje. nam. 386
(diciembre de 1965), p. 18.

* Simon Collier y William F. Sater, Historia de Chile 1808-1994. Madrid. Cambridge
University Press, 1998. p. 252.
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La Guia Turistica 1969 ya no cuenta con la colaboracion de Oreste
Plath, el texto es elaborado en su totalidad por Guillermo Tungue. En
esta guia lasartesanias y los artesanos son estrellas del relato, no solo
aparecen en la portada. sino que ademas se nombran por primera vez
las artesanias elaboradas en el norte por la poblacion aymara. Nuevos
actores han surgido en la esfera politica y ello se vera reflejado en los
discursos sobre los artesanos y sus artesanias.

Imagen 3. Portada de la revista
En Tigje, nim. 423 (enero de
1969), que muestra a Julia Vera
trabajando la greda en Pomaire,
y que da cuenta de la emergen-
cia del rostro del artesano y de
su voz.

Imagen 2. Portada de la Guia Turis-
tica de Chile 1969. Esta composi-
cion da cuenta de las artesanias que
en ese momento eran consideradas
como representativas de Chile: una
guitarrera de Quinchamali (la vida
campesina), los chamantos de
Doiithue (el huaso) y un balai de
cesteria mapuche (lo indigena).
Este ultimoobjetollama la atencién
por no ser muy nombrado en los
reportajes de la época.

Viaje

/4



120 Claudia Giacoman Hemandez

El artesano con voz

DurantE la década de 1960, paralelamente al discurso de los artesa-
nos como representantes del mundo popular, y reforzado por éste, se
inicia un fendmeno inédito dentro de las publicaciones destinadas al
turismo: el artesano comienza a tener voz. En 1961 larevista £n Vigje
publicé por primera vez la entrevista con un artesano, la cual fue reali-
zada por Alejandro Chavez a Manzanito, hombre dedicado a la cesteria
enmimbre. En este articulo el artesano es citado por primera vez y de
su boca salen datos sobre la especificidad de su conocimiento ances-
tral y también sobre sus suefios: “Mi mayor ambicion  me ha dicho
Manzanito al despedirse  es realizar en mimbre, en tamafio natural.
a don Bernardo O’Higgins, a caballo, con la espada en la mano y
gritando a todo pulmon *jViva Chile!””.?” Pero se debe ser cuidadoso,
la voz de Manzanito que aparece en larevista no es directamente la
suya, sino la vision que de ella tienen los especialistas y periodistas que
escriben sobre el tema. Tal punto es de extrema importancia porque lo
que aparece dentro de las publicaciones turisticas es un discurso sobre
los artesanos y no el discurso que los artesanos elaboran sobre ellos
mismos. La voz de los artesanos es manipulada de modo que en el
relato se consolide la imagen que de ellos se quiere proyectar, en este
caso, el artesano demuestra en sus dichos ser un hombre enérgicamen-
te patridtico. En este sentido, la incorporacion de la voz del pueblo
dentro de la imagen turistica del pais parece estar profundamente rela

cionada con la valoracion de lo popular y la idealizacion de la vida
rural y campesina. El mismo Alejandro Chavez da muestras de ello
cuando al final de su articulo resume sus reflexiones sobre su visita
al artesano:

Es tarde ya cuando con gran esfuerzo me deshago delhechizo de Manzanito
y sus figuras de mimbre, mientras siento ain en mi mano el calor de la suya,
tiemblan en el aire de la noche sus palabras llenas de sabiduria popular, y
voy por las calles recordando _con alegria sus originales creaciones, una
dulce sensacion de plenitud va envolviendo mis inquietudes y enarbolan-
do una nueva esperanza sobre el desconocido horizonte del arte popular de
nuestra patria.?®

7 Alejandro Chavez, “Manzanito y su artesania”, £n Viaje, nam. 332 (junio de
1961), p. 21.
3 Ibid., p. 21.
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Enel articulo de Chévez el artesano habla porque es portador de un
conocimiento tinico, porque tiene unasabiduria que es necesario des-
tacar y rescatar.

Imagen 4. Fotografia comentada que acompaiia la primera entrevista a un artesa-
no en la revista En Viaje. En ésta se destaca su caracter de artista y sencillez
popular. Véase Alejandro Chavez, “**Manzanito’y su artesania”, En Viaje, nim.
332 (juniode 1961), p.21.

Las entrevistas a los artesanos aumentan durante los afios sesenta,
y entre ellas destacan en nimero las realizadas por Sonia Quintana,
quien desde febrero de 1969 fue directora de la revista En Vigje.
Aunque esta vision dialoga con el discurso del mundo populary cam-
pesino idealizado, cuyo hito visualizamos en la Guia Turistica de Chi-
le 1963, hay algo que lo hace diferir profundamente. Ello es que co-
mienza a surgir con fuerza el artesano como un sujeto individual con
capacidad creadora y portador de un conocimiento unico. La apari-
cién depersonasentrevistadas, individualiza el conocimiento popular,
le da un rostro especifico y una voz particular. El énfasis es diferente
(aunque no totalmente contrario) a las nociones de Oreste Plath sobre
lo popular donde el conocimiento del artesano es esencialmente colec-
tivo. Esta tension sigue vigente hasta nuestros dias, mientras algunos
autores defienden el anonimato del artesano porque su obra es pro-
ductode un saber colectivo, otros sefialan laimportancia de reconocer
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al artifice de las piczas. [al debate tuvo una cabida encubierta en las
publicaciones de turismo y ambas posturas coexistieron hasta las ulti-
mas ediciones de En Iiaje

Esrelevante sefialar que laapariciondel artesanoen el relato como
un ser anénimo. no solo da cuenta de debates intelectuales sobre la
propiedad del conocimiento popular, también es fruto de una concep-
cion pasiva e ideoldgica del pueblo:

La tesis de marginalidad de los anos sesenta (fundamento ideologico del
programa de promocion popular demdcrata cristiano), también sustento
una vision pasiva de los sujetos populares. Asoctd la pasividad de los
pobladores a su supuesto origen rural y a conductas conservadoras
tradicionales, propias de la cultura campesina. Vieron a esta parte del pue-
blo como una “masa” que debia ser integrada a los planes nacionales de
desarrollo diseiiados desde la cupula estatal 2

De de esta perspectiva. el discurso idealizado del artesano como re-
presentante del mundo rural. fue una opciénconservadoraque lo inhibi6
como sujeto.

Sinembargo en el Chile de los afios sesenta ésta no fue la unica
postura, y también *se reconocid en los sectores populares un espacio
donde se constituian sujetos sociales, con demandas. objetivos. orga-
nizaciones y una identidad propia que daban vida a los movimientos
social populares™ * En este contexto, la irrupcion de la voz de los
artesanos en la revista En }iaje no resulta completamente extrana,
pero tampoco evidente. Si bien las referencias a los artesanos inicial-
mente eran realizadas por descripciones de terceros, con el tiempo
esto actores fueron adquiriendo protagonismo al ser considerados
por sus interlocutores como agentes con facultades de emitir su opi-
nion. Para 1970 ya no era raro ver transcripciones “literales” de las
percepciones y opiniones de los artesanos en los articulos de larevista.
Sonia Quintana escribe varios reportajes de este estilo, como son sus
entrevistas al matrimonio de Juan Reyes y Alicia Caceres®' asi comoa
Raul Celery.*? todos artesanos del cobre.

? Gabriel Salazar y Julio Pinto, Historia contempordnea de Chule Il Aciores tden-
udady movimienio. Sanuago de Chile, Lom. 1999 p 100

‘" Ibid,p 97

>' Sonia Quintana, “Juan Reyes y Alicia C4ceres, manos que trabajan la piedray los
metales”, En }iaje. nim 444 (octubre de 1970), pp 18-21

2 SoniaQuintana. “Raul Célery mensajero del cobre™, En Iiaje, num 432 (octubre
de 1969), pp. 22-23
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[:n las entrevistas a los artesanos y las artesanas aparccen dos
upos de discursos. kn ¢l primero son transmisores de un conocimiento
secreto y tradicional. desconocido para el lector. Es decir. dan testi-
monio del patrimonio vivoy colectivo.que preservan, voz. que reafimma
los discursos anteriores, mas bien conservadores. que sobre los arte-
sanos se habian elaborado. En el segundo tipo. los artesanos no hablan
como especialistas, sino como personas que relatan sus opiniones so-
bre el mundo, esta nueva vision del artesano. aunque ¢s menos fre-
cuente. da cuenta de laimportancia que adquirié el pueblo como actor
social durante este periodo.

Un ejemplo de la primera postura lo encontramos en un texto del
escritor Omar [.ara sobre Mehuin, poblacion dedicada a la cesteria
parala cual usa un material llamado pil-pil o boqui En subusqueda de
los creadores de esta artesania encuentra en Mississipp: al matrimonio
de origen mapuche formado por Eulogio Quilapan y su esposa l.uisa
Ifiigo. Ambos llevaban mas de dos décadas dedicados a esta labor
Lara les pregunta sobre su trabajo y transcribe su conversacion e
interrelacion con estos expertos.

Nos cuentan el proceso del pil-pil hasta dejarlo apto para el trabajo **Prime-
ro se hierve, lo enrollamos y lo echamos a hervir durante varias horas. En
seguida lo metemos al estero donde queda una semana remojandose. Des-
pués se pela y ya esta lista para darle forma™ Vamos al estero cercano a la
casa y sacan del agua algunos rollos de pil-pil. en la ultima etapa del proce-
so antes de convertirse en canastillos, balai (especies de bandejas, pueden
colgarse o servir de fruteras. si se quiere), chanchitos, pescados o aves,
graciosas muestras del arte de nuestro pueblo "

Laralogra reproducir para el lector lainteraccidn con este matrimonio,
mediante la insercion en el texto de la de voz de los artesanos, y son
ellos mismos quienes revelan sus secretos ancestrales. El valor de los
artesanos y la constitucion de un discurso frente a ellos se debe a que
elartesano es un alfer que se diferencia del “nosotros™ esencialmente
por su conocimiento tradicional.

Un discurso con otro matiz puede apreciarse en el interesante arti-
culode Raul Garrido sobre las alfareras de Quinchamali. publicado en
diciembre de 1971 por larevista En Vigje. El articulo se inicia estable-
ciendo la relacion entre este pueblo y Violeta Parra debido a que, como
se senala enel articulo, ella aprendio a “locear” en ese lugar y existia la

 Omar Lara, “Mehuin. lugar de artesania y calma”, £n | tae. nim 444 (octubre de
1970). p. 11
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intencion de cambiarle el nombre al pueblo con el fin de homenajear a
lacélebre artista. En el articulo, Garrido describe la aldea y los objetos
que enella se producen, pero principalmente se centraen sus artesanas
y artesanos. El autor hace una minima referencia a la forma de elabora-
cion de los productos y se explaya preguntandole sobre sus modos
de viday pretensiones. Garrido hace un esfuerzo por dejar hablar alo
artesanos por si mismos.

Bien, .y qué anhelos tiene esta gente que produce tan hermosas piezas para
el folklore y la recreacion de la vista hogarefias en cualquier rincon del
mundo? Oigamos a Riola

o tenemos problemas mayores; pero nos gustaria que los automotores
turisticos [buscarril] se detuviesen en la estacion de Quinchamali; que el
pueblo y el paradero estuviesen alumbrados por la noche, pues ahora hay
gente que regresaen “el de 8™y tienen que esperar a obscuras, las lamparas
de mercurio no encienden. Nos gustaria que el pueblo fuera rebautizado
agregandole a Quinchamali el nombre de “Violeta Parra™ Estoes “Quincha-
mali de Violeta Parra™ Asi podriamos aspirar a crear un museo con la
folklorista que se inicié también como locera Esto atraeria mas turistas a
nuestra aldea ™

Aunque no eran completamente marginales, los conocimientos de los
artesanos pasaron a ser secundarios en el relato. Ahora Riola, una de
las artesanas de Quinchamali tiene un espacio para plantear sus de-
mandas. sus necesidades impresionantemente practicas, y sus suefios
de hacer brillar a su pueblo junto a Violeta Parra. Garrido quiere mos-
war a esos artesanos pero. ;por qué? El discurso del autor muestra una
creciente preocupacion por las demandas populares y un esfuerzo por
dotar al pueblo de poder para cambiar su realidad. La intencion de
Garrido de mostrar a Riola hablando se corresponde con un discurso
mas amplio que busca hacer escuchar al pueblo y denotar que éste
hace la historia de un Chile diferente.

1 estos discursos estaban en boga en la revista En Viagje, ;qué
pasaba en la Guia Turistica de Chile? ; El pueblo se tomaria la Guia
para plantear su voz? ; La labor de los artesanos reemplazaria a los
objetos y los paisajes como puntos de atractivo turistico? En un co-
mienzo, tal como vimos en el apartado anterior, los discursos asocia-
dos al Programa de Promocion Popular e iniciativas simulares, llevaron
a que las artesanias y los artesanos se consolidaran como puntos de

" Raul Garrido. ‘L oceras, artifices. artesanas, artistas de la greda de Quinchamali”
En l1gje. nim 457 (diciembrede 1971).p 14
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atraccion turistica durante la década de los sesenta, contando ya en
1969 con laincorporacion de pueblos pequefios considerados por su
produccion artesanal y valor patrimonial. Sin embargo, contrario alo
que puede suponerse, la llegada de un gobierno soc:alista en 1970
implico una disminucion de la referencia a las artesanas al intenor de la
Guia. Aunque pueden existir bastantes explicaciones, es plausible que
el fortalecimiento de los planes de turismo popular haya tenido injeren-
cia. La presentacion de la edicion de 1973 arrojaba algunas luces para
sustentar esta hipotesis:

Nos hallaran empeiiados en que el “placer de Chile™, esto es el disfrute de
sus paisajes, sus rincones de privilegiados microclimas, el sabor maltiple
de sus frutos y mariscos, su nieve o su océano, sus humedos bosques
verdes o sus secos desiertos pétreos, dejen de ser privilegio de pocos y
pasen a convertirse en derecho de mayorias. Y para esto se han iniciado
planes masivos de turismo popular.’*

El turismo es una actividad que esta y ha estado deltmitada por las
posibilidades econdmicas. Una per ona de bajos ingresos no tiene
oportunidades de acceder a veraneosy viajes de placer. Posiblemente
poresta razon, la Guia del Veraneante y posteriormente la Guia Tu-
ristica estuvieron dirigidas a una poblacion con suficiente poder ad-
quisitivo como para ir de vacaciones y la publicidad que en etla se
inserta da muestra de ello. Viéndolo desde esta perspectiva, los paisa-
jes de Chile y sus “placeres” fueron privilegio de unos pocos. La intro-
duccion de las artesanias como punto de interes turistico correspondio
aun esfuerzo de traer el mundo popular a un publico de clase mediay
alta, que no consumia ni producia estos objetos. y por lo tanto los veia
como curio idades y recuerdos de su descanso. Pero por el contrario.
el inicio de los planes de turismo popular da cuenta de un estuerzo
inverso, el de socializar la belleza de Chile. el de permitirel acceso a
los placeres otrora vedado a los excluidos Si esta hipdtesis fuera
correcta, la incorporacion de las artesanias a la Guta pierde su senti-
do. El pueblo produce y consume las artesanias. y por lo tanto, no
hubo motivos para promover su socializacion.

La revi ta En liaje dejo de existir dentro de las conmociones
politicas de 1973. La Guia Turisticaseguiriaexistiendo por diez afios
mas. periodo en que los discursos sobre los artesanos y las artesanias
tomaron nuevos rumbos. Pero esto es tema de un nuevo capitulo.

% Guia Turistica de Chile 1973, p. S.
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Conclusion

ENTRE 1933 y 1973 los artesano  fueron una de las alteridades que
contnbuyeron a la construccion de laimagen turistica de Chile. a partir
de la cual se construyeron principalmente tres tipos de discursos sobre
el sector artesanal. el silencio. la1dealizaciony la voz.

Elsilenciocorrespondio a un discurso que omitidcasi en su totali-
dad a los arte.anos de la imagen del pais. El silenciamiento de este
alter se debi6 principalmente a la concepcion de Chile como un pais
europeo. del cual se destaco su naturaleza y modernidad. La artesania
es s6lo nombrada marginalmente con el fin de demarcar la oposicion
respecto a un pasado del que queremos diferenciarmos: lo indigenay
preindustrial. E te discurso se dio con especial fuerza en las décadas
de 1930y 1940 pero persistio hasta el final del periodo de estudio.
especialmente en la representacion de la zona lacustre, en la cual los
artesanos siempre estus ieron ausentes.

La idealizacion surge como un discurso desencantado y conserva-
dor. Los artesanos representaron las virtudes de la vida rural v los
conocimientos tradicionales que era necesario rescatar y preservar, y
fueron entendidos en oposicion a la vida alienada y tria de la ciudad
industrial. A su ez, las artesanias no solo fueron consideradas como
objetos representativos del agro o del pueblo. sino también de lo mas
tipicamente chileno. Desde los primeros articulos sobre este tema en la
revista £n | igje es posible visualizar luces de este discurso que emergio
con fuerza desde mediados de la década de 1950. Este discurso sobre
los artesanos coincidid tambien con una vision pasivadel mundo popular.

La voz de los artesanos fue un discurso asociado al empodera-
miento de nuevos sujetossociales. El artesano comenzé a hablarden-
tro del texto, aunque realmente esa voz correspondiera a la vision que
los especialistas y periodistas elaboraban sobre este sujeto. El artesa-
no es puesto con dos tipos de voces: una de ellas da testimonio del
patnmonio vivo ) colectivo que los arte anos preservan, la otra mues-
tra las demandas y aspiracienes de un grupo social. Ambas v oces se
entremezclaron durante los anos sesenta e inicios de los setenta.

Los tres discursos sobre los artesanos dan cuenta de la tension
existente entre lamodemidad y la tradicion, asi como del papel que
desempena esta dualidad en la construccion de una imagen de Chile
para el turismo. A su vez, ponen de manifiesto nociones contrapuestas
sobre los sectores populares como sujetos de accion politica y la im-
portante influencia que dichas concepciones tuvieron en los ambitos de
la representacion cultural
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